
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SE-19-NO.134-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 12-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS

Siglas: UDH

Código sniese: 1070

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uhemisferios.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACIÓN Y DERECHO

Campo específico: PERIODISMO E INFORMACIÓN

Campo detallado: PERIODISMO, COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD

Programa: COMUNICACIÓN

Título que otorga: LICENCIADO/A EN COMUNICACIÓN

Codificación: 1070-650321B01-P-1701

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 8 PERIODOS

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 375,00

Valor del arancel: $ 3.375,00

N° de resolución del CES: RPC-SE-19-NO.134-2020

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-12-18

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2029-12-18

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

N° de horas: 5.760 Horas.



Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SE-19-NO.134-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 12-05-2021

Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

POSEER TÍTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY. APROBAR LA PRUEBA DE INGRESO

INSTITUCIONAL. HABER SIDO ADMITIDO POR EL DECANO DE LA FACULTAD MEDIANTE ENTREVISTA. ENTREGAR LA

DOCUMENTACIÓN ESTABLECIDA POR REGISTRO ACADÉMICO DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS: COPIA DE LA

CÉDULA DE IDENTIDAD, COPIA DEL TÍTULO DE BACHILLER Y 2 FOTOGRAFÍAS TAMAÑO CARNET.

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES COMUNICADORES HUMANISTAS INTEGRALES, CON CRITERIO RESPONSABLE,

QUE A TRAVÉS DE SU EJERCICIO PROFESIONAL CONTRIBUYAN AL DESARROLLO DE LA COMUNICACIÓN

SOCIAL DEL PAÍS, TRABAJEN POR LA DIGNIFICACIÓN Y DEMOCRATIZACIÓN DE LOS MEDIOS DE

COMUNICACIÓN, POR EL EJERCICIO RESPONSABLE DE LA LIBERTAD DE EXPRESIÓN Y POR LA

EDIFICACIÓN DE AUDIENCIAS COMPROMETIDAS CON LA REALIDAD NACIONAL Y DEL MUNDO; Y,

QUE COMO AGENTES DE CAMBIO, PUEDAN INFLUIR EN EL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD

INFORMATIVA DE LOS MEDIOS PERIODÍSTICOS, EN PRENSA, RADIO, TELEVISIÓN E INTERNET; DE LOS

CONTENIDOS AUDIOVISUALES DE LA TELEVISIÓN Y DEL CINE NACIONAL; DE LOS CONTENIDOS

PUBLICITARIOS; DE LA COMUNICACIÓN PÚBLICA, INSTITUCIONAL, POLÍTICA Y COMUNITARIA, EN

BENEFICIO DE LA CIUDADANÍA, SU PARTICIPACIÓN, SU INCLUSIÓN Y LA DEMOCRACIA EN GENERAL

Perfil de ingreso:

HABILIDADES DEL BUEN VIVIR:

EL ASPIRANTE DEBERÁ SER UNA PERSONA CON SENTIDO SOCIAL, QUE SE MUESTRE INTERESADA POR LOS PROBLEMAS

DE LA SOCIEDAD Y DEL PAÍS, Y QUIERA CONTRIBUIR A SU SOLUCIÓN A TRAVÉS DE LA COMUNICACIÓN, PARA LO CUAL ES

MENESTER QUE DEMUESTRE INTERÉS POR DESARROLLAR DESTREZAS EN LA OBSERVACIÓN, EN EL ANÁLISIS LÓGICO Y

EN CULTIVAR LAS RELACIONES HUMANAS.

COMPETENCIAS GENÉRICAS DE PENSAMIENTO:

EL ASPIRANTE DEBERÁ SER UNA PERSONA CAPAZ DE ABRIRSE A LOS NUEVOS CONOCIMIENTOS Y DESAFÍOS DE LA

COMUNICACIÓN, POR LO CUAL SE LE EXIGE: INTERÉS POR EL CAMPO PROFESIONAL AL QUE POSTULA, UN

CONOCIMIENTO BÁSICO DE LAS DINÁMICAS DE LA COMUNICACIÓN EN GENERAL; ADEMÁS DE CONTAR CON UN

APROPIADO MANEJO DEL LENGUAJE CASTELLANO EN SU ESCRITURA, LECTURA Y ORALIDAD; DOMINIO DEL PENSAMIENTO

LÓGICO FORMAL Y MATEMÁTICO;

CONTAR CON UN CONOCIMIENTO DE LA HISTORIA, LA GEOGRAFÍA Y LA CULTURA DE LA HUMANIDAD; Y QUE RESPETE LOS

POSTULADOS ANTROPOLÓGICOS, PROPIOS DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS.

DESEMPEÑOS COGNITIVOS EN EL APRENDIZAJE DE LA CIENCIA:

EL ASPIRANTE DEBERÁ SER UNA PERSONA INQUIETA POR LA BÚSQUEDA DE LA VERDAD, CON HABILIDADES DE

OBSERVACIÓN Y ANÁLISIS, CON ESPÍRITU CREATIVO Y COLABORATIVO, CAPAZ DE DESENVOLVERSE CON SOLTURA EN EL

ÁMBITO PERSONAL Y EN GRUPOS DE ESTUDIO, QUE USE DE MANERA APROPIADA LOS LENGUAJES, SE INTERESE POR LA

LECTURA Y TENGA VOCACIÓN PARA DESARROLLAR PROYECTOS PROPOSITIVOS PARA LA SOCIEDAD.

Perfil de egreso:

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARÁN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y

ACTITUDES DE LOS

FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA

PARTICIPACIÓN RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

- ORIENTA A LA OPINIÓN PÚBLICA SOBRE LA VERACIDAD DE LOS HECHOS DE LA REALIDAD SOCIAL, A TRAVÉS DE LOS

MEDIOS DE

COMUNICACIÓN ESCRITOS, AUDIOVISUALES Y DE NUEVAS TECNOLOGÍAS.

- CONTEXTUALIZA LOS HECHOS Y PROBLEMAS DE LA REALIDAD SOCIAL A TRAVÉS DE LA INTEGRACIÓN DE SABERES.

- APORTA SOLUCIONES A LAS PROBLEMÁTICAS DE LA REALIDAD SOCIAL, DESDE UNA PERSPECTIVA HUMANISTA.

- CONTRIBUYE A LA FORMACIÓN DE CIUDADANÍAS COMPROMETIDAS CON EL DESARROLLO SOCIAL DEL PAÍS, MEDIANTE

LA BÚSQUEDA DE LA

VERDAD, LA DEFENSA DEL MEDIO AMBIENTE Y EL DIÁLOGO INTERCULTURAL.

- FOMENTA EL DIÁLOGO, LA SOLIDARIDAD Y LA PAZ PROMOVIENDO ESPACIOS DE COMUNICACIÓN ABIERTOS A LA

MULTIDIVERSIDAD

CONCEPTUAL Y SOCIAL, EN EL MARCO DE LA TOLERANCIA Y EL RESPETO.

- MUESTRA SENTIDO CRÍTICO, ÉTICO Y PRUDENTE EN RELACIÓN A LAS ACCIONES COMUNICATIVAS.

- PARTICIPA ACTIVAMENTE EN LOS PROCESOS DE DESARROLLO DE LA COMUNICACIÓN EN LAS COMUNIDADES CON

RESPONSABILIDAD SOCIAL.

- GESTIONA PROPUESTAS INNOVADORAS DE COMUNICACIÓN PARA EL BENEFICIO DE LAS COMUNIDADES EN GENERAL,



CON UN SENTIDO

ÉTICO, CREATIVO Y PROACTIVO.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORÍAS, SISTEMAS

CONCEPTUALES,

MÉTODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACIÓN DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESIÓN Y LA INVESTIGACIÓN DESARROLLARÁ EL

FUTURO

PROFESIONAL?

- RECONOCE LOS NUEVOS ENFOQUES TEÓRICOS (CIENTÍFICO, ANTROPOLÓGICO, SOCIOLÓGICO Y PSICOLÓGICO Y LA

ECOLOGÍA DE LA

COMUNICACIÓN) SOBRE LOS FENÓMENOS DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL, A TRAVÉS DE MATERIAS DE CONTENIDO

TEÓRICO COMO ENFOQUES

INTERDISCIPLINARIOS DE LA COMUNICACIÓN, ESTUDIOS DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL CONTEMPORÁNEA Y SOCIEDAD

DE LA INFORMACIÓN Y

SABERES ANCESTRALES.

- EVALÚA LA CLARIDAD Y PERTINENCIA DE LOS MENSAJES COMUNICATIVOS PARA LOS DIFERENTES PÚBLICOS,

APLICANDO DE MANERA

ADECUADA LOS LENGUAJES ESCRITOS Y AUDIOVISUALES DE COMUNICACIÓN SOCIAL Y LAS TEORÍAS DEL DISCURSO, A

TRAVÉS DEL CONOCIMIENTO

PORMENORIZADO DEL LENGUAJE Y LA PRÁCTICA DE LA EXPRESIÓN ORAL Y LA ESCRITURA, LOS LENGUAJES

AUDIOVISUALES Y LITERARIOS, Y DE LAS

TECNOLOGÍAS.

- COMPARA LA COMPLEJIDAD DE LOS PÚBLICOS Y AUDIENCIAS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN GRACIAS A LAS

TEORÍAS DE OPINIÓN

PÚBLICA, LOS ESTUDIOS DE LA CULTURA Y EL INTERACCIONISMO SIMBÓLICO.

- DESCRIBE LAS PROBLEMÁTICAS DE LA COMUNICACIÓN EN LA SOCIEDAD, POR MEDIO DE LA APLICACIÓN DE TEORÍAS Y

ENFOQUES

INTERDISCIPLINARIOS QUE LE PERMITEN CONTEXTUALIZAR Y CORRELACIONAR LOS PROBLEMAS PARA LA TOMA DE

DECISIONES ESTRATÉGICAS, SOBRE

TODO A TRAVÉS DE ASIGNATURAS COMO ENFOQUES INTERDISCIPLINARIOS DE LA COMUNICACIÓN; ESTUDIOS DE LA

COMUNICACIÓN SOCIAL

CONTEMPORÁNEA Y SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN Y SABERES ANCESTRALES.

- ANALIZA LAS IMPLICACIONES DE LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA COMUNICACIÓN Y LA INFORMACIÓN EN LA SOCIEDAD

ACTUAL Y EVALÚA

EL IMPACTO DE LAS NUEVAS PRÁCTICAS DE COMUNICACIÓN, DONDE EL COMPONENTE TECNOLÓGICO CAMBIA LAS

MANERAS DE ENTENDER LA

REALIDAD, LOS MODOS CÓMO SE ENTABLAN LAS REDES SOCIALES Y CÓMO LAS EMPRESAS APROVECHAN LOS

RECURSOS TECNOLÓGICOS PARA HACER

GESTIÓN COMUNICATIVA; ESTO, A TRAVÉS DE CONOCIMIENTOS EN COMUNICACIÓN DIGITAL, NUEVOS MEDIOS, REDES

SOCIALES Y DESARROLLO DE

PROYECTOS EXPERIMENTALES DE COMUNICACIÓN.

- EXPLICA, COMBINA, CONTRASTA EL ENFOQUE FUNCIONALISTA, LA LECTURA CRÍTICA DE MEDIOS Y EL ANÁLISIS DE

IMPACTOS, A TRAVÉS DE

MATERIAS TEÓRICAS QUE PROPORCIONAN CONOCIMIENTOS EN OPINIÓN PÚBLICA, LOS ESTUDIOS INTERDISCIPLINARIOS

DE LA COMUNICACIÓN Y LA

DINÁMICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN.

- SUSTENTA LAS PROBLEMÁTICAS DE LA COMUNICACIÓN DESDE LA INVESTIGACIÓN; PARTICULARMENTE A TRAVÉS DE LA

COMPRENSIÓN,

APRENDIZAJE Y APLICACIÓN DE METODOLOGÍAS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN DESDE LA PERSPECTIVA

COMUNICACIONAL.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS

GENÉRICAS

SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

- DOMINA LOS LENGUAJES ESCRITOS Y AUDIOVISUALES DE MANERA ESTÉTICA Y APROPIADA EN SU ESTRUCTURA.

- COMUNICA CON CLARIDAD Y EXACTITUD EL MENSAJE A LOS DIFERENTES PÚBLICOS DETERMINADOS.

- EXPRESA CONTENIDOS DE MANERA EFICAZ Y EDIFICANTE PARA LA SOCIEDAD.

- LIDERA Y DIRIGE PROYECTOS DE INNOVACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN.

- MUESTRA SENTIDO CRÍTICO, ÉTICO Y PRUDENTE SOBRE EL BIEN COMÚN EN LOS CAMPOS DE SU EJERCICIO

PROFESIONAL, ORIENTANDO SU

TRABAJO PROFESIONAL HACIA LA BÚSQUEDA DE UNA SOCIEDAD MÁS JUSTA Y MÁS HUMANA.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,

PROTOCOLOS,

PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL DESEMPEÑO DEL

FUTURO

PROFESIONAL?

- APLICA ADECUADAMENTE LOS LENGUAJES ESCRITOS Y AUDIOVISUALES DE COMUNICACIÓN SOCIAL Y LAS TEORÍAS DEL

DISCURSO, MEDIANTE



EL DOMINIO DE LOS RECURSOS DEL LENGUAJE Y EL MANEJO ESTÉTICO TANTO EN LO ESCRITO COMO EN LO

AUDIOVISUAL.

- DECODIFICA E INTERPRETA EL MENSAJE COMUNICATIVO EN LOS DIFERENTES FORMATOS.

- PRODUCE GUIONES PARA FORMATOS AUDIOVISUALES APLICANDO LOS LENGUAJES Y NARRATIVAS DE MANERA

ESTÉTICA Y APROPIADA EN SU

ESTRUCTURA, EN AMBIENTES ESCRITOS Y AUDIOVISUALES.

- PRODUCE IDEAS INNOVADORES Y APLICA ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN EMPRESARIAL, A TRAVÉS DE ASIGNATURAS

COMO CREATIVIDAD E

INNOVACIÓN; COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL; COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA; PUBLICIDAD EN INTERNET; Y, EN ESPECIAL,

EN LOS LABORATORIOS

DE PROYECTOS EXPERIMENTALES.

- PRODUCE ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS COMERCIALES Y PLANIFICA CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN POLÍTICA Y

GUBERNAMENTAL, PROYECTOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL Y CAMPAÑAS PUBLICITARIAS, CUMPLIENDO CON LAS

METODOLOGÍAS DE LOS PLANES DE COMUNICACIÓN.

- REALIZA PRODUCCIONES PERIODÍSTICAS (RUTINAS PERIODÍSTICAS, AGENDAS INFORMATIVAS, GÉNEROS

PERIODÍSTICOS) DE INTERÉS SOCIAL PARA LOS DIFERENTES MEDIOS Y PLATAFORMAS, A TRAVÉS DEL CONOCIMIENTO DE

LOS GÉNEROS INFORMATIVOS, INTERPRETATIVOS Y DE OPINIÓN;

DEL DISEÑO MULTIMEDIA PARA INTERNET Y DE LA PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES.

- PRODUCE MENSAJES AUDIOVISUALES DE INTERÉS SOCIAL EN DIFERENTES FORMATOS PARA RADIO, TELEVISIÓN E

INTERNET, A TRAVÉS DEL DISEÑO MULTIMEDIA Y LA PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL.

- MANEJA HERRAMIENTAS DE DISEÑO DIGITAL BÁSICO CON CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD Y DISEÑA MATERIALES

GRÁFICOS Y DIGITALES PARA AMBIENTES MULTIMEDIA.

- GESTIONA PROYECTOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL.

- PROPONE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN EN LAS ORGANIZACIONES, EL CAMPO POLÍTICO Y LAS COMUNIDADES EN

BUSCA DEL BENEFICIO

COMÚN, A PARTIR DE LOS CONOCIMIENTOS Y HABILIDADES ADQUIRIDAS EN RELACIÓN A LA COMUNICACIÓN POLÍTICA,

COMUNITARIA Y GUBERNAMENTAL.

- CUMPLE LOS PROCESOS Y METODOLOGÍAS DE INVESTIGACIÓN, SISTEMATIZANDO Y EVALUANDO LA INFORMACIÓN

SOBRE LOS PROBLEMAS Y FENÓMENOS COMUNICATIVOS DE LA SOCIEDAD.

- MANEJA CON EFICIENCIA LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE COMUNICACIÓN PARA LA GESTIÓN PERIODÍSTICA,

PUBLICITARIA Y LA REALIZACIÓN AUDIOVISUAL.

Objeto de estudio:

 LA COMUNICACIÓN SE ENCARGA DEL ESTUDIO, DISEÑO, PRODUCCIÓN, EMISIÓN, TRANSMISIÓN, RECEPCIÓN, GESTIÓN Y

EVALUACIÓN DEL

MENSAJE. DADA SU COMPLEJIDAD PUEDE SER EMPLEADO PARA DIVERSOS FINES E INTENCIONES; PUEDE SER ENVIADO

A TRAVÉS DE DIVERSOS

CANALES Y PUEDE DETERMINAR EL COMPORTAMIENTO DE LOS GRUPOS SOCIALES. PUEDE SER CAUSA O EFECTO DE

FENÓMENOS. EL MENSAJE DEBE

OBJETIVARSE Y SE LO DEBE ESTUDIAR. LA COMUNICACIÓN COMO CIENCIA SE OCUPA DE ENCONTRAR SUS

COMPONENTES CONSTITUTIVOS, SUS

VARIACIONES Y ESTADOS. NINGUNA OTRA DISCIPLINA SE OCUPA DEL MENSAJE COMO OBJETO.

 ; EL MENSAJE CARECERÍA DE VALIDEZ ÚTIL, SI NO SE ESTUDIARA EN EL CONTEXTO DE LA REALIDAD SOCIAL, PORQUE

TODO MENSAJE PERTENECE

A UN MOMENTO Y UN LUGAR DE LA MISMA. POR TANTO, MENSAJE Y REALIDAD SOCIAL SON OBJETOS INDISOLUBLES DE

LA COMUNICACIÓN. NO SE

ENTENDERÍA LA REALIDAD SOCIAL SIN LOS MENSAJES, NI LOS MENSAJES SIN LA REALIDAD SOCIAL. NO QUIERE DECIR

ESTO, QUE LA REALIDAD SOCIAL

SEA EXCLUSIVO OBJETO DE LA COMUNICACIÓN. EL MENSAJE ES EL CONTENIDO DE LA ACCIÓN DE COMUNICAR. EL

CONTENIDO HECHO COMÚN, ES

EL SUSTANTIVO COMUNICACIÓN.

 ; EL MENSAJE SE PRESENTA EN UN NÚMERO ILIMITADO DE POSIBILIDADES, DE ACUERDO Y EN CONSECUENCIA CON LOS

CAMPOS DE LA

COMUNICACIÓN: PERIODISMO - MENSAJE PERIODÍSTICO; PUBLICIDAD - MENSAJE PUBLICITARIO, CORPORATIVO -

MENSAJE CORPORATIVO;

POLÍTICO - MENSAJE POLÍTICO; COMUNITARIO - MENSAJE COMUNITARIO; ETC. ASIMISMO, PUEDE TIPIFICARSE SEGÚN EL

MEDIO: AUDIOVISUAL -

MENSAJE AUDIOVISUAL; VIRTUAL -MENSAJE VIRTUAL, ETC. SEGÚN EL LENGUAJE: ESCRITO - MENSAJE ESCRITO; ORAL -

MENSAJE ORAL; CORPORAL -

MENSAJE CORPORAL, ETC.

Modalidad titulación:

PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN, ENSAYOS O ARTÍCULOS ACADÉMICOS, PRODUCTOS O PRESENTACIONES ARTÍSTICAS,

EMPRENDIMIENTOS, PROYECTOS TÉCNICOS


