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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS

UDH

1070

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.uhemisferios.edu.ec/
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE
TERCER NIVEL

CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACION Y DERECHO
PERIODISMO E INFORMACION

PERIODISMO, COMUNICACION Y PUBLICIDAD

COMUNICACION Y GESTION DE MODA

LICENCIADO/A EN COMUNICACION Y GESTION DE MODA
1070-650321D01-L-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

QUITO

8

ORDINARIO/EXTRAORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

EN LINEA

$ 160,00

$1.600,00
RPC-S0-25-N0.555-2020
APROBADO POR EL CES
2020-12-02

2020

10 afios.

2030-12-02

50 estudiantes.

2

- CENESCAP

- MONKEYPLUS CIA. LTDA.

- ECUARESORTS S.

- OPTIMUS SOCIAL CIA. LTDA.

- PUBLIPROMUEVE S.A
5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

POSEER TIiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY. EN CASO DE QUE EL TiTULO DE
BACHILLER HAYA SIDO OBTENIDO EN EL EXTRANJERO, DEBERA ESTAR RECONOCIDO O EQUIPARADO POR EL MINISTERIO
DE EDUCACION, CONFORME LO SENALA EL ART. 82 DE LA LOES. APROBAR LA PRUEBA DE INGRESO INSTITUCIONAL.
HABER SIDO ADMITIDO POR EL DECANO DE LA FACULTAD MEDIANTE ENTREVISTA. ENTREGAR LA DOCUMENTACION
ESTABLECIDA POR REGISTRO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS: COPIA DE LA CEDULA DE
IDENTIDAD, COPIA DEL TiTULO DE BACHILLER Y 2 FOTOGRAFIAS TAMANO CARNET.

FORMAR PROFESIONALES COMUNICADORES Y GESTORES HUMANISTAS INTEGRALES, RESPONSABLES, QUE
CONTRIBUYAN AL DESARROLLO SOCIAL Y ECONOMICO DEL PAIS, TRABAJANDO POR LA PROFESIONALIZACION

DEL SECTOR DE LA MODA, SIENDO EJES CONVERGENTES ENTRE LA CREATIVIDAD, LA COMUNICACION Y LA GESTION,
PROPORCIONANDO LOS CONOCIMIENTOS Y HERRAMIENTAS NECESARIOS, PARA EL DESARROLLO DE PERSONAS
CAPACES DE GESTIONAR LA CREATIVIDAD CON SENTIDO DE RESPONSABILIDAD SOCIAL E INTELIGENCIA CRITICA. LA
FORMACION DE PROFESIONALES QUE INTEGREN CONOCIMIENTOS DE ADMINISTRACION, COMUNICACION, TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION Y MODA ES NECESARIA PARA ESTIMULAR E IMPULSAR EL EMPRENDIMIENTO, FORTALECER LA
IDENTIDAD Y LA CREACION ARTISTICA DEL PAIS, CONTRIBUIR A LA MEJORA DE LA COMUNICACION RELACIONADA CON
MODA, ESTILO DE VIDA Y DISCIPLINAS ARTISTICAS AFINES, ASi COMO FOMENTAR LA INNOVACION, DANDO APOYO A UN
CONJUNTO DE INDUSTRIAS CON UNA CRECIENTE IMPORTANCIA ECONOMICA Y UNA PROGRESIVA REPERCUSION E
INFLUENCIA EN LA SOCIEDAD, PRIMANDO LOS VALORES MORALES Y ETICOS NECESARIOS PARA CONJUGAR EL
DESARROLLO PERSONAL Y EL EMPRESARIAL DE LAS INSTITUCIONES QUE LO COMPONEN.

EL ASPIRANTE DEBERA SER UNA PERSONA INTERESADA POR CONTRIBUIR AL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD
ECUATORIANA, CONJUGANDO CREATIVIDAD, COMUNICACION Y VISION EMPRESARIAL. SERA NECESARIO QUE EL
CANDIDATO MUESTRE INTERES POR LAS DINAMICAS DE LA COMUNICACION EN GENERAL, POR LAS DINAMICAS DE
NEGOCIO Y CREACION DE MARCA, LA GESTION DE LA INNOVACION Y LA BUSQUEDA DE SOLUCIONES

A LOS PROBLEMAS, APOYADO EN LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA INVESTIGACION. EL ASPIRANTE
MOSTRARA AFINIDAD POR LA MODA, EL DISENO, LOS SECTORES CREATIVOS Y SU PAPEL EN LA SOCIEDAD, LA HISTORIA Y
LA ESTETICA DE LA COMUNICACION; DEBERA INTERESARSE POR EL PANORAMA NACIONAL DE LA MODA Y SU HORIZONTE
INTERNACI ONAL, MOSTRANDO UNA ACTITUD ABIERTA HACIA LA EVOLUCION PARA

ESTE CAMPO, ASI COMO UN ESPIRITU CREATIVO Y CAPAZ DE COLABORAR CON SUS CONTEMPORANEOS. ADEMAS, EL
POSTULANTE TIENE QUE MOSTRAR UNA COMPRENSION DEL PAPEL DETERMINANTE DE LA

TECNOLOGIA EN NUESTRO MUNDO, EL DESARROLLO DE LAS DESTREZAS EN LA OBSERVACION, UNA ACTITUD ABIERTA
PARA LA INVESTIGACION, LA BUSQUEDA DE LA VERDAD, ESPIRITU CREATIVO Y COLABORATIVO, DEBE

MOSTRARSE CAPAZ DE DESENVOLVERSE EN EL AMBITO PERSONAL Y EN GRUPOS DE ESTUDIO, QUE USE DE MANERA
APROPIADA LOS LENGUAJES, ADEMAS DE CONTAR CON UN APROPIADO MANEJO DEL LENGUAJE

CASTELLANO, Y SE INTERESE POR LA LECTURA Y TENGA VOCACION PARA DESARROLLAR PROYECTOS PROPOSITIVOS
PARA LA SOCIEDAD. IGUALMENTE, DEBERA MOSTRAR UNAS COMPETENCIAS GENERICAS DE

PENSAMIENTO RELACIONAS CON LA ESCRITURA, LECTURA Y ORALIDAD; DOMINIO DEL PENSAMIENTO LOGICO FORMAL Y
MATEMATICO; CONTAR CON UN CONOCIMIENTO DE LA HISTORIA, LA GEOGRAFIA Y LA CULTURA

DE LA HUMANIDAD, Y MUESTRE RESPETO POR LOS POSTULADOS ANTROPOLOGICOS, PROPIOS DE LA UNIVERSIDAD DE
LOS HEMISFERIOS.

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO
DESEMPERNO PROFESIONAL? 5-POSEE UNA VISION GLOBAL DE LA INDUSTRIA DE LA MODA Y DEL FUNCIONAMIENTO DE SU
MERCADO.

- CONOCE Y ES CAPAZ DE DESCUBRIR MODELOS DE NEGOCIO INNOVADORES PARA LA MEJORA DE LA GESTION DE
PRODUCTOS, DISENOS, MATERIALES, PROCESOS DE MANUFACTURA, DISTRIBUCION Y VENTA DE PRODUCTOS DE MODA Y
NEGOCIOS AFINES.

- CONOCE EL PROCESO DE TOMA DE DECISIONES EN LA COMPRA Y LAS VARIABLES INTERNAS Y EXTERNAS QUE PUEDEN
AFECTARLO.-DETECTA LOS HABITOS DE COMPRA, PARA ADECUAR LA COMUNICACION DE MARCAS A MERCADO Y

PUBLICOS OBJETIVOS-DOMINA LOS PROCESOS DE INFLUENCIA Y COMUNICACION DE LAS MARCAS.

- DISENA ESTRATEGIAS DE COMUNICACION CON CLARIDAD Y EXACTITUD PARA LOS DIFERENTES PUBLICOS EN LAS



ORGANIZACIONES-IDENTIFICA LOS DIFERENTES FLUJOS DE COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES.
- ARGUMENTA IDEAS INNOVADORAS DE COMUNICACION EMPRESARIAL.

- IDENTIFICA EL MARCO LEGAL QUE REGULA LAS ACTIVIDADES DEL SECTOR DE LA MODA Y A LAS ENTIDADES QUE LAS
DESARROLLAN.

- IDENTIFICA EL MARCO LEGAL DEL EJERCICIO PROFESIONAL DE LA COMUNICACION.

- GESTIONA LOS CAMBIOS QUE IMPONE EL MERCADO Y SABE APROVECHARLOS PARA CONVERTIRLOS EN NUEVAS
OPORTUNIDADES.

- CONOCE LOS DISTINTOS MODELOS DE INNOVACION Y SABE APLICARLOS.

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE METODOS, METODOLOGIAS, MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARACTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARAN EN LA
IMPLEMENTACION DE LA CARRERA/PROGRAMA?

- POSEE EL CONOCIMIENTO SOBRE TECNOLOGIAS DIGITALES RELACIONADO CON EL AMBITO DE LA COMUNICACION.

- DOMINA LAS TECNICAS, HERRAMIENTAS, METODOLOGIAS MAS ADECUADAS PARA EL ANALISIS, SINTESIS Y
RELACIONAMIENTO DE DATOS QUE AYUDEN A LA IMPLEMENTACION DE SOLUCIONES A LOS PROBLEMAS PRACTICOS DE

LA COMUNICACION ESTRATEGICA, PUBLICITARIA Y PERIODISTICA.

- POSEE LAS CAPACIDADES PARA DEFINIR Y EVALUAR LA GESTION DE OPERACIONES, LA ESTRATEGIA Y EL MODELO DE
NEGOCIO, OBSERVANDO EL IMPACTO ECONOMICO DE LAS DECISIONES.

- REUNE E INTERPRETA DATOS RELEVANTES PARA EMITIR JUICIOS QUE INCLUYAN UNA REFLEXION SOBRE TEMAS
RELEVANTES DE INDOLE SOCIAL, EMPRESARIAL Y ETICA.

- CUMPLE LOS PROCESOS Y METODOLOGIAS DE INVESTIGACION, SISTEMATIZANDO Y EVALUANDO LA INFORMACION
SOBRE LOS PROBLEMAS Y FENOMENOS COMUNICATIVOS, EMPRESARIALES Y ESTETICOS DE LA SOCIEDAD ACTUAL.

- UTILIZA HERRAMIENTAS DE DISENO BASICO DIGITAL Y LAS IMPLEMENTA CON CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD.

- DESARROLLA PRODUCCIONES MULTIMEDIA CON CRITERIO RESPONSABLE PARA LOS DIFERENTES MEDIOS Y
PLATAFORMAS.

- REALIZA DISENOS PARA CAMPANAS DE COMUNICACION E ILUSTRACIONES COMO APOYO VISUAL PARA PROYECTOS.

- IDENTIFICA Y EVALUA LOS DISTINTOS ELEMENTOS QUE COMPONEN IMAGENES DE MODA EN LA PUBLICIDAD Y LA
PRENSA.

- CONOCE LOS PROCESOS DE DISENO Y PRODUCCION DE PRODUCTOS DE MODA Y SECTORES AFINES.

- IDENTIFICA LOS MATERIALES, RECURSOS Y PRODUCTOS QUE INTERVIENEN EN LOS PROCESOS DE DISENO,
ELABORACION Y DISTRIBUCION.

- CONOCE COMO LOS ELEMENTOS DE DISENO Y LA PRODUCCION AFECTAN A LA TOMA DE DECISIONES EN UNA EMPRESA
DE MODA O SECTORES RELACIONADOS, DESDE PERSPECTIVAS FINANCIERAS, ETICAS Y DE GESTION.

- IDENTIFICA LA MODA COMO UN SECTOR DE ACTIVIDAD SUJETO A CICLOS CADA VEZ MAS CORTOS Y CONOCE LOS
FACTORES ESTETICOS, SOCIOCULTURALES, ANTROPOLOGICOS Y EMOCIONALES QUE INTERVIENEN EN SU GESTION Y

COMUNICACION.

- ARGUMENTA LAS MEJORES OPCIONES ESTRATEGICAS DEL MARKETING DIGITAL PARA NEGOCIOS DE MODA Y
SECTORES AFINES.

- SABE ESCUCHAR Y COMUNICAR IDEAS DE FORMA EFECTIVA, USANDO LOS CANALES APROPIADOS, EN LOS MOMENTOS
ADECUADOS, BASANDO SUS OBSERVACIONES EN DATOS.

- IDENTIFICA Y MANEJA CORRECTAMENTE INFORMACION RELEVANTE PARA LA ORGANIZACION.

- MANEJA LAS FUENTES DE INFORMACION EN LA INDUSTRIA, OBTIENE LA INFORMACION Y LA CONTRASTA
CORRECTAMENTE.-IDENTIFICA LAS CAUSAS DE LAS CRISIS CORPORATIVAS DE COMUNICACION.



Objeto de estudio:

- MANEJA LA ANALITICA WEB PARA LA EVALUACION DE LAS ACCIONES DE MARKETING Y TOMAR LAS MEJORES
DECISIONES.

- DOMINA LA EXPRESION ORAL Y ESCRITA, CON EFICACIA COMUNICATIVA, SABIENDO APROVECHAR LOS RECURSOS
HIPER TEXTUALES, INTERACTIVOS Y VISUALES QUE SEAN MAS ADECUADOS A LOS DISTINTOS MEDIOS DE
COMUNICACION.

- MANEJA LA COMUNICACION EN EL LENGUAJE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MULTIMEDIA, ASI COMO LA HABILIDAD
PARA PRODUCIR, GESTIONAR Y ADMINISTRAR CONTENIDOS EN LOS NUEVOS SOPORTES DIGITALES, MEDIANTE EL
EMPLEO DE LAS TECNOLOGIAS Y TECNICAS INFORMATIVAS Y COMUNICATIVAS.

¢COMO CONTRIBUYE EL FUTURO PROFESIONAL AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL
DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACION, DIFUSION Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?

- DA RESPUESTAS EFICIENTES A LOS CAMBIOS DEL ENTORNO NACIONAL E INTERNACIONAL Y A LAS DEMANDAS DEL
MERCADO, EN LAS AREAS DE COMUNICACION, MARKETING, MODA Y DISENO, CREACION Y GESTION DE CONTENIDOS
DIGITALES OMNIMEDIA, EN EL MARCO DE RESPONSABILIDAD SOCIAL. IDENTIFICA Y ANALIZA LOS FENOMENOS EN TORNO
AL CONSUMO, SU ALCANCE SOCIAL Y LOS MODELOS DE NEGOCIO QUE PERMITEN A LAS EMPRESAS GARANTIZAR SU
CRECIMIENTO ECONOMICO Y EL LOGRO DE LOS OBJETIVOS CORPORATIVOS.

- ATIENDE A LAS NUEVAS NECESIDADES Y CAMBIOS EN EL ENTORNO TECNOLOGICO Y EMPRESARIAL PARA OFRECER A
LA SOCIEDAD PRODUCTOS COMUNICATIVOS DIGITALES QUE MEJOREN SU CALIDAD DE VIDA, CONJUGANDO CREATIVIDAD,
COMUNICACION Y VISION EMPRESARIAL.

- VALORA EL IMPACTO SOCIAL DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y DE LA COMUNICACION Y SU INFLUENCIA EN
LOS CONTENIDOS DE LOS MEDIOS, LAS CAMPANAS DE COMUNICACION, PUBLICIDAD Y EN LA CREACION DE MARCAS DE
MODA SOLIDAS Y CON IMPACTO POSITIVO EN LA SOCIEDAD.

¢(CUALES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, IGUALDAD E
INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRITICO Y CREATIVO, QUE SE PROMOVERAN EN LA FORMACION
PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

- COMPRENDE Y VALORA LAS EXIGENCIAS DE LA ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL QUE DEBEN PRESIDIR EL
QUEHACER PROFESIONAL DEL COMUNICADOR GESTOR.

- DA RESPUESTAS EFICIENTES A LOS CAMBIOS DEL ENTORNO NACIONAL E INTERNACIONAL EN LAS AREAS DE
COMUNICACION, ADMINISTRACION, MODA Y DISENO, EN EL MARCO DE LA RESPONSABILIDAD EN EL USO DE LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION.

- IDENTIFICA LAS PRINCIPALES MANIFESTACIONES CULTURALES, Y ARTISTICAS MAS RELEVANTES DE LA CULTURA
OCCIDENTAL, DESDE SUS ORIGENES HASTA EL MUNDO CONTEMPORANEO Y LA AUTORIA DE LAS INNOVACIONES
ESTILISTICAS FUNDAMENTALES EN LA MODA DEL SIGLO XX.

- CONOCE E IDENTIFICA LAS CLAVES DE LA INFLUENCIA ENTRE EL CINE Y LAS ARTES ESCENICAS, Y LA MODA, ASI COMO
LAS CLAVES FORMALES Y ESTETICAS DE LOS DISTINTOS ESTILOS, MOVIMIENTOS Y CORRIENTES DEL DISENO EN EL
SIGLO XX, ASI COMO SU REPERCUSION EN LA MODA.

- PERCIBE CRITICAMENTE EL NUEVO PANORAMA DE LA COMUNICACION DIGITAL Y EL ALMACENAMIENTO DE DATOS,
CONSIDERANDO LOS MENSAJES Y PRODUCTOS COMUNICATIVOS COMO FRUTO DE UNA SOCIEDAD CONDICIONADA POR
LO SOCIOPOLITICO, ECONOMICO Y CULTURAL.

- REFLEXIONA DE FORMA CRITICA EN LA PLANEACION, DESARROLLO Y EJECUCION DE UNA ESTRATEGIA DE
COMUNICACION DIGITAL.

- PROPONE PROYECTOS ARTISTICOS COHERENTES E INNOVADORES, SOSTENIBLES Y RENTABLES, QUE PROMUEVAN LA
GENERACION DE EMPLEO, LA INCLUSION SOCIAL, EL RESPETO A LA DIVERSIDAD CULTURAL Y LA ARMONIA CON EL MEDIO
AMBIENTE.

LA CARRERA DE COMUNICACION Y GESTION DE MODA TIENE COMO OBJETO DE ESTUDIO LA REALIDAD SOCIAL,
COMUNICACIONAL Y CULTURAL Y LA REALIDAD DE LAS ACTIVIDADES DE ADMINISTRACION DE ORGANIZACIONES. LA
DIMENSION NATURAL DE LA COMUNICACION SUPONE ENTENDER LA NATURALEZA DEL SER HUMANO, SU
TRASCENDENCIA, SU RESPONSABILIDAD PARA CON SUS SEMEJANTES, EL RESPETO POR LAS CULTURAS ANCESTRALES,
EL DIALOGO DE SABERES Y LA INTERCULTURALIDAD, LA PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE Y LA NATURALEZA.
ASIMISMO, EL COMPONENTE DE LA CARRERA CENTRADO EN LA GESTION OBSERVA LAS DINAMICAS COMUNICATIVAS DEL
MUNDO DE LA MODA Y LOS SECTORES AFINES AL ESTILO DE VIDA DESDE UNA PERSPECTIVA DE ORGANIZACION, CON
SUS PARTES, PROCESOS Y SISTEMAS, EN LOS QUE INTERVIENEN PERSONAS, TECNOLOGIAS Y CULTURA. LAS NUEVAS



Modalidad titulacién:

TECNOLOGIAS TRAEN LA TRANSFORMACION DE LA VIDA COTIDIANA EN LA FORMA DE ORGANIZACION DE LAS
RELACIONES HUMANAS, EN EL MODO DEL TRABAJO, DONDE EL SUSTRATO, MAS ALLA DEL CONOCIMIENTO, ES LA
PERSONA HUMANA, SUJETO COMUNICADOR PERFECTIBLE, EN QUIEN RECAE DIRECTAMENTE EL BIEN QUE PRODUCE LA
COMUNICACION. LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA SE DINAMIZA CON OTRAS FORMAS COMUNICATIVAS, ASI COMO
MODALIDADES DE MERCADOS DIFERENTES A LAS QUE LAS PROFESIONES ACTUALES NO SOLO TIENEN QUE DAR
RESPUESTAS, SINO TAMBIEN READAPTAR SUS PARADIGMAS E INTERRELACIONARSE CON OTRAS CIENCIAS Y
DISCIPLINAS. PRECISAMENTE ESTO ES LO QUE BUSCA EL PROGRAMA DE COMUNICACION Y GESTION DE MODA, AL
ESTUDIAR EL FENOMENO DE LA MODA DESDE UNA PERSPECTIVA INTERDISCIPLINAR, QUE CONTEMPLA UN DESARROLLO
HOLISTICO DE UNA DISCIPLINA DINAMICA, COMPLEJA Y CON IMPORTANCIA SOCIAL CRECIENTE.

SE TRATA DE TRANSFORMAR LA DIMENSION LUCRATIVA DE LA COMUNICACION, LA MODA Y SUS MANIFESTACIONES
HACIA PROYECTOS RESPONSABLES, PRUDENTES Y ETICOS, QUE VALOREN ESENCIALMENTE AL SER HUMANO COMO
GESTOR DE VIDA, DE CULTURA Y DE LA ORGANIZACION SOCIAL. MIRAR, COMPRENDER, DINAMIZAR, APORTAR EN DICHO
ESCENARIO SUPONE UN GRAN RETO QUE DEBE ENFRENTAR LA FACULTAD DE COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE
LOS HEMISFERIOS PARA TODAS SUS CARRERAS Y PROGRAMAS, POR CONSIGUIENTE PARA EL PRESENTE PROYECTO.

- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR.

- EXAMEN COMPLEXIVO.



