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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS

UDH

1070

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.uhemisferios.edu.ec/
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
ADMINISTRACION

NEGOCIOS DIGITALES

LICENCIADO/A EN NEGOCIOS DIGITALES
1070-650413E01-L-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

EN LINEA

$ 190,00

$1.900,00

RPC-SE-19-NO.132-2020

APROBADO POR EL CES

2020-11-05

2020

10 afios.

2030-11-05

50 estudiantes.

2

- PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA ARGENTINA
- UNIVERSIDAD AUSTRAL

- UNIVERSIDAD DE PIURA

- UNIVERSIDAD DEL DESARROLLO DE CHILE
- UNIVERSIDAD DE LA SABANA

- UNIVERSIDAD DE MONTEVIDEO

- AIESEC

- UNIVERSIDAD DE NAVARRA

- FINDES ? COLEGIO INSTISANA

- BANCO CENTRAL DEL ECUADOR

- BOLSA DE VALORES DE QUITO



- GRUPO EL COMERCIO C.A.

- FUNDACION CIUDADANIA Y DESARROLLO

- AEKIA S.A

- IGLESIA CATOLICA DE LA PARROQUIA DE PINTAG

- SELINA OPERATION MONTARNITA ? SELINAMIONTA

- CAMARA DE COMERCIO DE QUITO

- CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE EMPRENDIMIENTO Y LA INNOVACION SOCIAL

- EMPRESA PUBLICA DE TURISMO CIUDAD MITAD DEL MUNDO

- GRUPO TRANSBEL S.A.

- JAMES BROWN PHARMA C.A.

- MINISTERIO DE PRODUCCION, COMERCIO EXTERIOR, INVERSIONES Y PESCA

- NAHIA SOLUCIONES S.A

- PRIME ? TEX

- QUALISABOR S.A.

- SMART MOVILITY CIA. LTDA.
N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

1. POSEER TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY. EN EL CASO DE TIiTULOS DE
BACHILLERES OBTENIDOS EN EL EXTRANJERO, DEBEN SER RECONOCIDOS O EQUIPARADOS POR EL
MINISTERIO DE EDUCACION.

2. APROBAR LA PRUEBA DE INGRESO INSTITUCIONAL.

3. HABER SIDO ADMITIDO POR EL DECANO DE LA FACULTAD MEDIANTE ENTREVISTA.

4. ENTREGAR LA DOCUMENTACION ESTABLECIDA POR REGISTRO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS:
- COPIA DE LA CEDULA DE IDENTIDAD, - COPIA DEL TiTULO DE BACHILLERY -2
FOTOGRAFIAS TAMANO CARNET.

FORMAR PROFESIONALES ESPECIALISTAS EN NEGOCIOS DIGITALES PARA LIDERAR Y ADMINISTRAR LAS
ORGANIZACIONES HACIA EL LOGRO DE LOS OBJETIVOS FUNDAMENTALES DE SUPERVIVENCIA, CAPACIDAD COMPETITIVA,
CRECIMIENTO Y DESARROLLO.

DE ACUERDO A LOS LINEAMIENTOS ESTABLECIDOS EN EL MODELO PEDAGOGICO DE LA UNIVERSIDAD DE LOS
HEMISFERIOS, 'EL ASPIRANTE A CUALQUIER CARRERA EN LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS DEBERA SER UNA
PERSONA CON SENTIDO SOCIAL DE LA PROBLEMATICA DEL PAIS, CON UN ADECUADO MANEJO DEL LENGUAJE
CASTELLANO EN SU ESCRITURA, LECTURA Y ORALIDAD; UNA CAPACIDAD SUFICIENTE PARA EL PENSAMIENTO LOGICO
FORMAL Y MATEMATICO; Y LAS DEMAS APTITUDES INTELECTUALES NECESARIAS PARA EL ESTUDIO DE LA CARRERA
ELEGIDA. DEBE, ADEMAS RESPETAR LOS POSTULADOS ANTROPOLOGICOS PROPIOS DE LA UNIVERSIDAD DE LOS
HEMISFERIOS." ADICIONALMENTE, LOS ASPIRANTES A ESTUDIAR LA CARRERA DE NEGOCIOS DIGITALES DEBERAN
MOSTRAR INTERES POR LAS AREAS DE MARKETING, INNOVACION, TOMA DE DECISIONES, DIGITAL Y DESARROLLO DE
NEGOCIOS LOCALES E INTERNACIONALES, EL EMPRENDIMIENTO DE NEGOCIOS BASADOS EN INFORMACION TECNICA, ASI
COMO UN PROFUNDO ANALISIS E INCLINACION HACIA LA TOMA DE DATOS PARA MODELAR Y DISENAR SITUACIONES
REALES DEL ENTORNO ECONOMICO.

¢(QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO
DESEMPENO PROFESIONAL?

EL PROFESIONAL DE NEGOCIOS DIGITALES SE DESEMPENARA COMO FUNCIONARIO PRIVADO O PUBLICO, CON ALTA
CAPACIDAD PARA ASIMILAR Y PROCESAR MEDIANTE EL ANALISIS DEL MERCADO, LA INFORMACION PERTINENTE A
PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA GENERAR PROPUESTAS INNOVADORAS, CON UN NIVEL OPTIMO ANALISIS DEL ENTORNO
DE LOS NEGOCIOS Y DESARROLLO DEL COMERCIO INTERNACIONAL.

IDENTIFICA Y DOMINA LAS RELACIONES ENTRE LOS AGENTES MICRO Y MACRO ECONOMICOS QUE PARTICIPAN EN LA
PRODUCCION, DISTRIBUCION ASIGNACION Y OPTIMIZACION DE LOS BIENES Y SERVICIOS DEL SISTEMA EMPRESARIAL.

ANALIZA LAS COMPETENCIAS DIGITALES QUE SE DESARROLLAN EN EL ENTORNO GLOBAL.

EVALUA Y EXPLICA LAS RELACIONES DE LA COMERCIALIZACION ESTRATEGIAS PARA LOS NEGOCIOS EN UN AMBITO
DIGITAL Y SU INCIDENCIA EN EL BIENESTAR ECONOMICO DE LAS EMPRESAS. ADEMAS ESTARA EN CAPACIDAD DE:

- DISENAR Y EJECUTAR PROYECTOS DE MODERNIZACION DE LOS NEGOCIOS, PARA PROYECTAR Y SOLUCIONAR
PROBLEMAS Y NECESIDADES DE LAS EMPRESAS.

- IDENTIFICA OPORTUNIDADES DE NEGOCIO LOCALES E INTERNACIONALES Y FORMULA ESTRATEGIAS DE INSERCION EN
MERCADOS DIGITALES GLOBALES.

- PROPONE ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS DIGITALES ADECUADAS A LOS PRESUPUESTOS DE LA EMPRESA.

- GENERA ESTUDIOS DE IMPACTO TOMANDO EN CUENTA LAS TECNICAS CUANTITATIVAS Y CUALITATIVAS CON SOFTWARE
MODERNO Y ESPECIALIZADO.



Objeto de estudio:

- PLANTEA, GESTIONA Y COMUNICA IDEAS INNOVADORAS ANTE LAS DIVERSAS AREAS Y ORGANISMOS.
- EVALUA LA EFICIENCIA DE INSTRUMENTOS DE NEGOCIOS DIGITALES DE FORMA EFECTIVA.
- ANALIZAR EL PROCESO DE TOMA DE DECISIONES A NIVEL INDIVIDUAL, ORGANIZACIONAL Y GUBERNAMENTAL.

- DISENAR POLITICAS Y PROCESOS DE CUMPLIMIENTO DE PRESUPUESTOS DESTINADOS A MEJORAR EL
POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO Y BUSQUEDA DE ALIANZAS ESTRATEGICAS.
¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE METODOS, METODOLOGIAS, MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARACTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARAN EN LA

IMPLEMENTACION DE LA CARRERA/PROGRAMA?

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE QUE SE ESPERAN LOGRAR EN EL PROCESO DE FORMACION PROFESIONAL,
RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS GENERICAS, SON ENTRE OTROS:

- APLICAR DIVERSOS METODOS Y TECNICAS APRENDIZAJE EN EL SISTEMA DE TAREAS PROYECTADAS A LO LARGO DE LA
CARRERA.

- RESOLVER PROBLEMAS Y CASOS CON LA APLICACION DE METODOS DE INVESTIGACION Y ANALISIS CRITICO PARA LA
SOLUCION DE PROBLEMAS.

- REALIZAR PROYECTOS DE INTEGRACION DE SABERES DE FORMA PROGRESIVA EN DIFERENTES FASES Y MOMENTOS DE
LA CARRERA.

- SISTEMATIZAR UNA CORRECTA REDACCION ACADEMICA Y EXPRESION ORAL EN LA FUNDAMENTACION DE CONCEPTOS,
TEORIAS Y PROCESOS DE LA PROFESION.

EN CUANTO A LA FORMACION TEORICA DE LA PROFESION SE TRABAJARA POR RESULTADOS DE APRENDIZAJE COMO LOS
SIGUIENTES:

- INTERPRETAR TEORIAS Y LECTURAS DE DIVERSOS AUTORES SOBRE EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA PROFESION.
- ELABORAR PONENCIAS Y RESUMENES SOBRE EL MATERIAL ESTUDIADO.

- PARTICIPAR EN FOROS-DEBATES SOBRE LOS DIFERENTES TEMAS DE ESTUDIO.

- CONSTRUIR TEXTOS SOBRE LAS BASES CIENTIFICAS DE LA PROFESION: ENSAYOS Y ARTICULOS CIENTIFICOS.

- ELABORAR LAS MEMORIAS DE LOS PROYECTOS INTEGRADORES DE SABERES Y DE LAS EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE
DERIVADAS DE LAS PRACTICAS PREPROFESIONALES.

- PRESENTAR PROYECTOS Y PONENCIAS EN EVENTOS CIENTIFICOS ESTUDIANTILES.

- ELABORAR PROYECTOS DE CREACION DE NUEVOS NEGOCIOS DIGITALES Y TRANSFORMACIONES DIGITALES
ORGANIZACIONALES CON ORIGINALIDAD QUE DEMUESTRE IDENTIDAD PROPIA.

- DISENAR PRODUCTOS Y SERVICIOS DIGITALES CON PERTINENCIA CON LA SOCIEDAD EN GENERAL Y LA REALIDAD
LOCAL.

- ELABORAR ESTRATEGIAS, METODOLOGIAS Y MANUALES PARA EMPRENDER NEGOCIOS DIGITALES.

- DISENAR MARCAS DIGITALES, CON ADECUADA PROYECCION SOCIAL Y ECONOMICA.

- INTERPRETAR Y APLICAR DISENOS DIGITALES CON TRANSPARENCIA Y OBJETIVIDAD.

- DISENAR ESTRATEGIAS DE RESPONSABILIDAD SOCIAL COMO PARTE DE LA GESTION DE NEGOCIOS DIGITALES.

- ELABORAR PROYECTOS DIGITALES REALISTAS Y CON PROYECCION SOCIAL.

EL OBJETO EL ESTUDIO ES LA GESTION EN LAS ORGANIZACIONES PUBLICAS Y PRIVADAS A TRAVES DE LOS PROCESOS
EFICIENTES DE LA PLANIFICACION, ORGANIZACION, DIRECCION Y CONTROL DE LOS RECURSOS (HUMANOS,
FINANCIEROS, MATERIALES, TECNOLOGICOS, DEL CONOCIMIENTO, ETC.), CON EL FIN DE OBTENER EL MAXIMO
BENEFICIO POSIBLE; QUE PUEDE SER DE TIPO SOCIAL, ECONOMICO, DEPENDIENDO DE LOS FINES QUE PERSIGA LA

ORGANIZACION.

¢ QUE SE QUIERE TRANSFORMAR CON LA PROFESION?



- LAS ESTRUCTURAS ORGANIZACIONALES PUBLICAS Y PRIVADAS;

- LA PRODUCTIVIDAD DEL TRABAJO;

- LA COMPETITIVIDAD.

- LA AUTOMATIZACION DE PROCESOS ADMINISTRATIVOS Y COMERCIALES;

- INICIATIVAS DE ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA EN MICRO, PEQUENAS, MEDIANAS EMPRESAS ACORDE A LAS
POTENCIALIDADES TERRITORIALES.

- RELACION ENTRE LA EDUCACION, EL SECTOR PRODUCTIVO Y LA INVESTIGACION CIENTIFICA Y TECNOLOGICA.
- EL USO DE TECNOLOGIAS Y ESTRATEGIAS DE RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL.
- SOSTENIBILIDAD EMPRESARIAL .

Modalidad titulacion:

- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR.

- EXAMEN COMPLEXIVO.



