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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DEL AZUAY

UDA

1033

PARTICULAR COFINANCIADA
https://www.uazuay.edu.ec

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACION Y DERECHO
PERIODISMO E INFORMACION

PERIODISMO, COMUNICACION Y PUBLICIDAD
COMUNICACION

LICENCIADO/A EN COMUNICACION
1033-650321B01

SEDE MATRIZ

AZUAY

CUENCA

CUENCA

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 260,00

$2.600,00
RPC-S0-37-N0.623-2018
APROBADO POR EL CES
2018-10-10

2018

5 afios.

2023-10-10

35 estudiantes.

- FUNDACION MUNICIPAL TURISMO PARA CUENCA

- DIARIO LA TARDE

- CASA DE LA CULTURA ECUATORIANA
7.200 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- APROBAR EL PROCESO DE ADMISION

ENTREGAR EN LA SECRETARIA DE LA FACULTAD A LA QUE PERTENECE LA CARRERA:

- COPIA DE CEDULA DE IDENTIDAD.

- TITULO DE BACHILLER REFRENDADO POR EL MINISTERIO DE EDUCACION.

FORMAR PROFESIONALES CON CAPACIDAD CRITICA, SENTIDO ETICO Y UNA VISION CLARA DE LOS DIFERENTES AMBITOS
DE LA COMUNICACION, QUE LES PERMITA RESPONDER A LAS NECESIDADES PROPIAS DE UN EJERCICIO DE LA
PROFESION RESPONSABLE Y BASADO EN EL DOMINIO DE LAS METODOLOGIAS, LENGUAJES, CODIGOS, HERRAMIENTAS Y
TECNICAS DE LA COMUNICACION SOCIAL.

- CONOCIMIENTOS BASICOS PROPIOS DEL AREA DE LAS CIENCIAS SOCIALES EN LAS QUE ESTA INMERSA LA CARRERA.

- CONOCIMIENTOS BASICOS DE GRAMATICA, REDACCION Y ORTOGRAFIA.

- CAPACIDAD DE RESOLUCION DE PROBLEMAS LOGICOS.

- HABILIDAD PARA TRABAJAR EN EQUIPO.

- APTITUDES PARA LA ELABORACION Y DESARROLLO DE PROYECTOS.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARAN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y
ACTITUDES DE LOS FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA

BIO?CONCIENCIA, LA PARTICIPACION RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

- RELACIONA LOS PRINCIPIOS Y FUNDAMENTOS DE LA DEONTOLOGIA CON LA VIDA PROFESIONAL Y SU IMPACTO EN LA
SOCIEDAD.

- IDENTIFICA Y DISCUTE LOS PROBLEMAS Y TENSIONES PRESENTES EN SU ENTORNO, TOMANDO EN CUENTA LA
INTERACCION DEL SER HUMANO CON SU AMBIENTE, PARA UNA BUENA PRACTICA DE LA COMUNICACION RESPONSABLE.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORIAS, SISTEMAS
CONCEPTUALES, METODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACION DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESION Y LA
INVESTIGACION DESARROLLARA EL FUTURO PROFESIONAL?

- APLICA LOS CONCEPTOS BASICOS DEL LENGUAJE, ORAL, ESCRITO, NO VERBAL Y DIGITAL PARA APLICARLOS A LAS
DIVERSAS RAMAS DE LA COMUNICACION.

- INTERPRETA DE MANERA CRITICA Y REFLEXIVA LA REALIDAD NACIONAL Y LATINOAMERICANA EN SU RELACION CON EL
MUNDO.

- IDENTIFICA ALGUNAS LINEAS DEL PENSAMIENTO, TENDENCIAS CULTURALES Y ENFOQUES ANTROPOLOGICOS
PRESENTES EN LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA.
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS

GENERICAS SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

- GESTIONA ESTRATEGICAMENTE LOS RECURSOS OFIMATICOS Y DIGITALES PARA FAVORECER SU APRENDIZAJE Y
DESEMPERNO LABORAL.



Objeto de estudio:

- PROPONE SOLUCIONES A SITUACIONES PROBLEMATICAS APLICANDO EL RAZONAMIENTO LOGICO.

- COMPRENDE DISCURSOS ORALES Y TEXTOS ESCRITOS QUE SE REQUIEREN EN LA VIDA ACADEMICA Y
POSTERIORMENTE EN SU VIDA PROFESIONAL.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL
DESEMPERNO DEL FUTURO PROFESIONAL?

- DESARROLLA LA CAPACIDAD DE INFORMAR Y ORIENTAR A LA OPINION PUBLICA, BASADO EN UN CONOCIMIENTO
PROFUNDO, ACTUALIZADO Y CRITICO DE LA REALIDAD Y UTILIZANDO LENGUAJE PERIODISTICO EN DISTINTOS
FORMATOS PARA MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITOS, DIGITALES Y AUDIOVISUALES.

- GESTIONA LA COMUNICACION ESTRATEGICA PARA FAVORECER LAS RELACIONES ENTRE UNA ORGANIZACION Y SUS
PUBLICOS, MEJORANDO SUS PROCESOS Y CULTURA Y FAVORECIENDO LA IMAGEN ORGANIZACIONAL E IDENTIFICA AL
PUBLICO DESTINATARIO, PARA EJECUTAR CAMPARNAS DE COMUNICACION.

- IDENTIFICA LOS FUNDAMENTOS BASICOS DEL MARKETING Y LA PUBLICIDAD, SUS PARADIGMAS Y CAMPOS DE
APLICACION PARA LA ELABORACION DE CONTENIDOS, A PARTIR DE RECONOCER EL COMPORTAMIENTO HUMANO Y LA
PROBLEMATICA SOCIAL.

- UTILIZA CONOCIMIENTOS BASICOS PARA CONTRIBUIR EN LA PRE, PRO Y POST PRODUCCION DE CONTENIDOS
AUDIOVISUALES Y DIGITALES EN ORGANIZACIONES, MEDIOS DE COMUNICACION Y AGENCIAS DE PUBLICIDAD

¢CUAL ES EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA PROFESION?

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA CARRERA DE COMUNICACION ES EL INTERCAMBIO DE MENSAJES, TANTO DE PROCESOS
DE COMUNICACION MASIVA

COMO ENTRE LAS DISTINTAS ORGANIZACIONES Y SUS PUBLICOS, PARA CONTRIBUIR A LA TRANSFORMACION
SOCIAL, CON BASE EN EL MANEJO

ADECUADO DE HERRAMIENTAS Y CANALES QUE PERMITAN UNA RECEPCION Y EMISION DE MENSAJES CONSCIENTE,
ETICA Y CRITICA.

¢QUE SE QUIERE TRANSFORMAR CON LA PROFESION?

SE QUIERE CONTRIBUIR A LA TRANSFORMACION SOCIAL A TRAVES DE UN EJERCICIO PROFESIONAL APEGADO A LA
DIFUSION DE UNA INFORMACION VERAZ Y OBJETIVA; UNA GESTION DE LA COMUNICACION ESTRATEGICA ORIENTADA A
LA INTEGRACION DE LAS DISTINTAS ORGANIZACIONES PRIORIZANDO EL BIEN COMUN Y UNA PRODUCCION PUBLICITARIA
QUE UTILICE SUS HERRAMIENTAS ANALOGICAS, AUDIOVISUALES, DIGITALES, PARA PROMOVER UNA CULTURA
CIUDADANA DE CONSUMO RESPONSABLE Y RESPETO POR LOS VALORES SOCIALES, COMO LA SOLIDARIDAD, LA EQUIDAD
Y LA JUSTICIA SOCIAL.

¢CON QUE APLICACIONES Y ORIENTACIONES METODOLOGICAS SE TRANSFORMARAN LOS PROBLEMAS REFERIDOS A LA
PROFESION?

EL CONOCIMIENTO DE LAS DIFERENTES TEORIAS DE LA COMUNICACION Y LOS APORTES DE LA ANTROPOLOGIA Y LA
PSICOLOGIA SOCIAL, PERMITIRAN AL ESTUDIANTE MIRAR EN FORMA CRITICA LA PROBLEMATICA ACTUAL DE LA
COMUNICACION Y SU PAPEL EN EL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD ACTUAL, DE ACUERDO CON LA ORIENTACION DE LA
ESCUELA CRITICA. EL APRENDIZAJE DEBERA PARTIR DE LA CONFRONTACION DEL ESTUDIANTE CON DISTINTOS TEXTOS
DE LAS DISCIPLINAS QUE APORTAN A LA COMPRENSION DE LOS FENOMENOS COMUNICATIVOS, ASi COMO DE LAS
DISTINTAS SITUACIONES DEL CONTEXTO INTERCULTURAL DEL PAIS.

SE APLICARA UN APRENDIZAJE CONTEXTUALIZADO, BASADO EN PRACTICAS DE CAMPO, OBSERVACIONES,
DIAGNOSTICOS, PROPUESTAS E INTERVENCIONES; APLICANDO LA LOGICA DEL PENSAMIENTO COMPLEJO Y UNA
CONCEPCION DE LA ORGANIZACION COMO SISTEMA SOCIAL.

SIENDO COHERENTES CON EL AVANCE SOCIAL Y TECNOLOGICO DE LA SOCIEDAD, LA CARRERA SEGUIRA DE CERCA
LAS ORIENTACIONES METODOLOGICAS DEL CONSTRUCTIVISMO, CONSIDERANDO QUE AYUDA A EXPLICAR Y GENERAR
MEJORES ESTRATEGIAS DE ENSENANZA?APRENDIZAJE BASADAS EN LA CREACION DE REDES DE APRENDIZAJE A LO
LARGO DE LA VIDA. LOS ESTUDIANTES TRABAJARAN CON REDES SOCIALES, INTERNET, INTRANET, BLOGS Y OTRAS
PLATAFORMAS DE COMUNICACION.

UNA DE LAS ORIENTACIONES METODOLOGICAS BASICAS VIENE DADA POR LA TEORIA COGNITIVA CONSTRUCTIVISTA, EN
LA CUAL SE CONSIDERA QUE EL CONOCIMIENTO HUMANO ES UN PROCESO DINAMICO, PRODUCTO DE LA INTERACCION



Modalidad titulacion:

ENTRE EL SUJETO Y SU ENTORNO.

¢(CUALES SON LAS ORIENTACIONES DEL CONOCIMIENTO Y LOS SABERES QUE TIENE EN CUENTA LA CONSTRUCCION DEL
OBJETO DE ESTUDIO DE LA

PROFESION?

LA ORIENTACION DEL CONOCIMIENTO SE BASA EN SABERES PROPIOS DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION E
INTERDISCIPLINARIOS. EN EL ASPECTO TEORICO SE FUNDAMENTA BASICAMENTE EN UNA CONCEPCION CRITICA DE LA
COMUNICACION, QUE CONTRAPONE AL MODELO TRADICIONAL, EN EL QUE COEXISTEN UN EMISOR ACTIVO Y UN
RECEPTOR PASIVO, PARA FAVORECER UN PROCESO DE INTERLOCUCION, EN EL QUE PRIMA LA RETROALIMENTACION.

EL ESTUDIANTE DIFERENCIARA LAS DISTINTAS ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS PERIODISTICAS CON SOLVENCIA
PARA APLICARLAS EN DISTINTOS MEDIOS DE COMUNICACION, PARA ELLO TRABAJARA EN MEDIOS PROPIOS DE LA
ESCUELA Y EN MEDIOS REALES, PONIENDO A PRUEBA SU SENTIDO PERIODISTICO, SU VISION PROFESIONAL Y LA ETICA
PARA DETERMINAR LA ORIENTACION DE SU EJERCICIO PROFESIONAL, CUMPLIENDO CON LOS CODIGOS DE ETICA Y LA
LEY DE COMUNICACION DEL PAIS.

LOS ESTUDIANTES ESTARAN CAPACITADOS POR UTILIZAR LAS HERRAMIENTAS PROPIAS DE LA COMUNICACION
ANALOGICA, AUDIOVISUAL Y DIGITAL CON SOLVENCIA DE CONOCIMIENTOS, CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD,
APRENDIENDO DE LOS OTROS DE SU ENTORNO PARA REALIZAR PROPUESTAS QUE ELEVEN CONTINUAMENTE LA
CALIDAD DE LAS PRODUCCIONES.

LOS ESTUDIANTES REALIZARAN PRACTICAS EN ESCENARIOS SIMULADOS Y ORGANIZACIONES REALES PARA QUE
EXPERIMENTEN EL POR QUE Y PARA QUE DE LA GESTION DE LA COMUNICACION EN DISTINTOS TIPOS DE
ORGANIZACIONES.

ADEMAS, SEGUN LO QUE VYGOTSKY INDICA EN SU TEORIA SOCIO?CULTURAL, EL CONOCIMIENTO NO ES SOLAMENTE UNA
INTERACCION DEL SUJETO CON EL MEDIO, SINO QUE ESTA MEDIADA POR INSTRUMENTOS CREADOS POR LA PROPIA
PERSONA Y POR EL DESARROLLO DADO EN COLABORACION CON PARES. PARA LA PRODUCCION AUDIOVISUAL Y
DIGITAL ES INDISPENSABLE INCORPORAR CONOCIMIENTOS DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS Y APLICARLAS PARA
APRENDER HACIENDO.

LAS ORIENTACIONES DEL CONOCIMIENTO INCORPORAN SABERES PROPIOS DE OTRAS DISCIPLINAS Y CONTEXTOS
PROFESIONALES, PARA LO CUAL SE CONTEMPLA EL NUCLEO DE COMUNICACION Y CULTURA, ASi COMO LAS MATERIAS
OPCIONALES CONTEMPLADAS EN EL DISENO CURRICULAR.

? EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA

? PROYECTOS DE INVESTIGACION

? ENSAYOS O ARTICULOS ACADEMICOS

? PRODUCTOS O PRESENTACIONES ARTISTICAS



