
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-35-NO.618-2019

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 11-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS

Siglas: UDLA

Código sniese: 1040

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.udla.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACIÓN Y DERECHO

Campo específico: PERIODISMO E INFORMACIÓN

Campo detallado: PERIODISMO, COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD

Programa: PUBLICIDAD

Título que otorga: LICENCIADO/A EN PUBLICIDAD

Codificación: 1040-650321C01-P-1701

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 8 PERIODOS

Periodo académico: ORDINARIO

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 370,00

Valor del arancel: $ 3.700,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-35-NO.618-2019

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-05-17

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2029-05-17

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

-GRUPO EL COMERCIO C.A

-GLOCAL S.A 

-MINDSHARE DEL ECUADOR CIA.LTDA 

N° de horas: 5.824 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

- POSEER TÍTULO DE BACHILLER

-APROBAR EL PROCESO DE ADMISIÓN

Objetivo general:

ESTUDIAR LA REALIDAD LABORAL DE LOS GRADUADOS DE LA UDLA Y, LA VALORACIÓN DE SUS JEFES DIRECTOS EN

RELACIÓN A SU DESEMPEÑO PROFESIONAL.

Perfil de ingreso:

UN ASPIRANTE A LA CARRERA DE PREGRADO DEBE POSEER:

 -CLARA COMPRENSIÓN DE SU REALIDAD SOCIAL,

 -CLARA COMPRENSIÓN DE SU REALIDAD NATURAL,

 -DESTREZAS EN EL USO DE HERRAMIENTAS TECNOLÓGICAS,

 -DESTREZAS EN EL RAZONAMIENTO NUMÉRICO,

 -DESTREZAS EN LA COMUNICACIÓN EFECTIVA,

 -DESTREZAS EN EL PENSAMIENTO RIGUROSO.

Perfil de egreso:

A CONTINUACIÓN, SE PRESENTA EL PERFIL DE EGRESO Y LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA DE

PUBLICIDAD Y LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE TRANSVERSALES DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS. EL PERFIL

DE EGRESO HA SIDO DEFINIDO EN FUNCIÓN DE LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE NECESARIOS PARA DESENVOLVERSE

EN LA PROFESIÓN. LA MALLA CURRICULAR PERMITE DESARROLLAR LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE EN TODAS LAS

ASIGNATURAS PROPIAS DE LA CARRERA, ASÍ COMO EN LAS ASIGNATURAS DE FORMACIÓN GENERAL, A TRAVÉS DE LA

SECUENCIACIÓN DEL APRENDIZAJE DURANTE LOS OCHO PERIODOS ACADÉMICOS DE LA CARRERA.

EL PROFESIONAL DE LA CARRERA DE PUBLICIDAD DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS ES UN PROFESIONAL QUE

DEMUESTRA ÉTICA EMPRESARIAL, RESPONSABILIDAD Y COMPROMISO CON EL FORTALECIMIENTO SOCIAL DEL PAÍS A

TRAVÉS DEL MEJORAMIENTO Y REAFIRMACIÓN CULTURAL ENFOCADO A CAUSAS JUSTAS QUE CAMBIEN PARADIGMAS EN

EL PAÍS Y EL MUNDO

EL ENFOQUE DEL PUBLICISTA GENERARÁ NUEVAS FORMAS DE PENSAR, LO QUE CAMBIA LA ESTRUCTURA DEL CAMPO

SOCIAL, COMERCIAL Y POLÍTICO, Y ESTO SE EVIDENCIA EN LOS CONTENIDOS DE LAS CAMPAÑAS PUBLICITARIAS QUE

BUSCAN SATISFACER LAS NECESIDADES DE LOS ACTORES DE LA SOCIEDAD ENFOCADOS EN MODIFICAR

CONSTANTEMENTE EL PERFIL DEL CONSUMIDOR DE UNA FORMA RESPONSABLE.

EL LICENCIADO EN PUBLICIDAD DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS ES UN PROFESIONAL COMPETENTE CON UNA

VISIÓN GLOBAL Y UNA FORMACIÓN INTEGRAL. ES UN ASESOR EN COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA QUE COMBINA

CREATIVIDAD, TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN A FAVOR DE LAS CAUSAS COMERCIALES, SOCIALES Y POLÍTICAS. ES

RESPONSABLE Y COMPROMETIDO CON SU VOCACIÓN Y LA SOCIEDAD.

EL ESTUDIANTE DE PUBLICIDAD ANALIZA DE MANERA CRÍTICA LOS PROBLEMAS COMUNICACIONALES Y

MERCADOLÓGICOS DE LAS MARCAS Y PLANTEA PROPUESTAS DE SOLUCIÓN ACORDE A LAS NUEVAS TENDENCIAS Y

TECNOLOGÍAS DEL MERCADO. APLICA TERMINOLOGÍA ESPECIALIZADA Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA

COMO INSUMO DE LA PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA Y DE LAS ACCIONES TÁCTICAS, ALINEADAS CON LOS OBJETIVOS

MERCADOLÓGICOS, COMUNICACIONALES Y DE MARCA.

CONTEXTUALIZA LA CULTURA PUBLICITARIA Y LA EVOLUCIÓN DE SU PROFESIÓN A NIVEL GLOBAL. REALIZA UN TRABAJO

PUBLICITARIO EN EQUIPO PARA EL CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS ESTRATÉGICOS Y DEL BIEN COMÚN EN ESTRUCTURAS

PUBLICITARIAS ESPECIALIZADAS EN MEDIOS ON LINE Y OFF LINE, EN EL ÁMBITO PÚBLICO Y PRIVADO. DISEÑA CAMPAÑAS

Y PRODUCTOS COMUNICACIONALES CREATIVOS PARA PERSUADIR AL PÚBLICO. APLICA RAZONAMIENTO LÓGICO Y

MATEMÁTICO EN LA RECOLECCIÓN, INTERPRETACIÓN Y VALORACIÓN DE DATOS, COMO INSUMO DEL TRABAJO

PUBLICITARIO Y LA ADMINISTRACIÓN ESTRATÉGICA DE LA INVERSIÓN EN CREATIVIDAD, MEDIOS Y PRODUCCIÓN. EL

EGRESA DO DE LA CARRERA, CONJUNTAMENTE CON SU TÍTULO PROFESIONAL ALCANZA EL GRADO DE LICENCIADO EN

PUBLICIDAD.

Objeto de estudio:

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA CARRERA DE PUBLICIDAD SE SUSTENTA EN CUATRO CAMPOS: ESTRATEGIA, CREATIVIDAD,

TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN, NUTRIÉNDOSE DE CIENCIAS SOCIALES QUE PERMITEN LA CONTEXTUALIZACIÓN DEL SER

HUMANO Y SUS DIFERENTES ENTORNOS. ESTOS CAMPOS ABARCAN PROCESOS DE COMPRENSIÓN, ANÁLISIS Y

APLICACIÓN QUE UN PUBLICISTA DESARROLLA COMO HABILIDADES Y DESTREZAS CON EL OBJETO DE RESOLVER

PROBLEMAS DE COMUNICACIÓN PUBLICITARIA PARA ENTIDADES PRIVADAS, PÚBLICAS, DEL ÁMBITO SOCIAL, COMERCIAL,

POLÍTICO Y TECNOLÓGICO.

LOS CAMPOS DE ACCIÓN DE LA PUBLICIDAD ESTÁN ALINEADOS A LA TRANSFORMACIÓN DE LA SOCIEDAD DE LA

SIGUIENTE FORMA:



*LAS PROPUESTAS PLANTEADAS POR LOS PUBLICISTAS SE ALINEAN A LAS NUEVAS TENDENCIAS DEL MERCADO GLOBAL

Y TECNOLÓGICO  QUE INCLUYEN UN ENFOQUE RESPONSABLE CON LA SOCIEDAD Y QUE SE APLICA AL MERCADO

ECUATORIANO.

*EL PUBLICISTA ES UN PROFESIONAL QUE APLICA Y FOMENTA UNA VISIÓN ÉTICA, INTERCULTURAL E INCLUSIVA, TANTO

EN EL PROCESO COMO EN EL DESARROLLO DE PROPUESTAS PUBLICITARIAS E INNOVADORAS.

*LA FORMACIÓN QUE RECIBE EL PUBLICISTA DESARROLLA EN ÉL LA CAPACIDAD DE VER POR EL BIEN COMÚN Y LO

CONVIERTE EN UNA PERSONA COOPERATIVA QUE BUSCA LA CONSTANTE INTEGRACIÓN DE LOS DIFERENTES ACTORES

DE LA SOCIEDAD.

*EL FUTURO PROFESIONAL APRENDE A VALORAR LA DIVERSIDAD DE GÉNERO, CULTURAL, SOCIAL, ECONÓMICA E

IDEOLÓGICA, INTEGRÁNDOLA A SU ESTRUCTURA DE PENSAMIENTO PARA APLICARLO EN LA  PROFESIÓN Y EN LA

SOCIEDAD MEDIANTE  EL CONSTANTE DESARROLLO DE CAMPAÑAS DE CONTENIDO SOCIAL.

DEL OBJETO DE ESTUDIO, SE DESPRENDE EL PERFIL DE EGRESO QUE PROVEE EL MARCO PARA EL DESPLIEGUE Y

SECUENCIA CURRICULAR DISEÑADA EN LA CARRERA Y DA UNA ORIENTACIÓN HACIA LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE 

INSTITUCIONALES. DENTRO DEL MODELO EDUCATIVO DE LA UDLA, LA  DEFINICIÓN DE RESULTADOS DE APRENDIZAJE

PROVIENE DEL MANUAL 2015 DEL SISTEMA EUROPEO DE TRANSFERENCIA Y ACUMULACIÓN DE CRÉDITOS (ECTS POR SUS

SIGLAS EN INGLÉS): 'LOS RESULTADOS DE  APRENDIZAJE SON ENUNCIADOS ACERCA DE LO QUE EL INDIVIDUO SABE,

COMPRENDE Y ES CAPAZ DE HACER UNA VEZ COMPLETADO EL PROCESO DE APRENDIZAJE' (P. 10).

LA ALINEACIÓN ENTRE LA MISIÓN INSTITUCIONAL Y EL PERFIL DE EGRESO, ASÍ COMO CON LOS RESULTADOS  DE

APRENDIZAJE DE LA INSTITUCIÓN, DE LA CARRERA Y DE LAS MATERIAS, ES EVIDENTE EN EL PLAN DE ESTUDIOS Y DEL

MAPA CURRICULAR DE ESTA CARRERA. LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE QUE ADQUIERE EL PROFESIONAL AL

FINALIZAR LA CARRERA BUSCAN LA FORMACIÓN DE ESTRATEGAS DE COMUNICACIÓN PUBLICITARIA, QUIENES SERÁN

LOS MEDIADORES EN LA CONSTRUCCIÓN DE SOCIEDADES EMPODERADAS EN EL CONOCIMIENTO ANCESTRAL Y

CULTURAL; FOMENTANDO LA IDENTIDAD NACIONAL INCLUSIVA Y MULTIDIVERSA EN EL DESARROLLO DE PRODUCTOS

COMUNICACIONALES INNOVADORES Y TECNOLÓGICOS.

*LA ALINEACIÓN ENTRE RESULTADOS DE APRENDIZAJE INSTITUCIONALES Y LOS RESULTADOS DE  APRENDIZAJE DE LA

CARRERA SE PLASMA EN EL MAPEO CURRICULAR PARA ASEGURAR QUE EL PROGRESO DE LOS ESTUDIANTES ESTÉ

ACORDE AL UMBRAL ESTABLECIDO. PARA ACERCAR AL ESTUDIANTE A UNA REALIDAD PROFESIONAL, SE HAN

DESARROLLADO UNA SERIE DE ASIGNATURAS EN FUNCIÓN DE LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE. ÉSTAS REFUERZAN

LA PRÁCTICA, DESARROLLANDO CAMPAÑAS Y PRODUCTOS PARA CLIENTES REALES QUE AYUDEN A CONCRETAR

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS. LAS ASIGNATURAS COMBINAN TEORÍA, PRÁCTICA Y TAREAS AUTÓNOMAS, LO QUE PERMITE

CONSOLIDAR LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE PROPIOS DE LA CARRERA RELACIONADOS AL ÁMBITO TECNOLÓGICO,

INNOVADOR Y PROFESIONAL PARA RESPONDER A LAS NECESIDADES DE LOS DIFERENTES ACTORES QUE FORMAN

PARTE DE SECTORES PRODUCTIVOS Y SOCIALES DEL PAÍS.

EN CUANTO A LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA, EL PERFIL DE EGRESO DE LA LICENCIATURA EN

PUBLICIDAD ESTABLECE QUE EL GRADUADO DE ESTA CARRERA:

RC 1. EVALÚA LA INFORMACIÓN MÁS RELEVANTE DEL ANUNCIANTE, PÚBLICO OBJETIVO Y MEDIOS A FAVOR DE CAUSAS

SOCIALES, POLÍTICAS O COMERCIALES COMO INSUMO ESTRATÉGICO PUBLICITARIO.

RC 2. UTILIZA HERRAMIENTAS METODOLÓGICAS PARA LA RECOLECCIÓN DE DATOS, FORTALECIENDO EL PROCESO DE

INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA.

RC 3. DESARROLLA ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS, BASADAS EN UN DIAGNÓSTICO PREVIO, PARA RESOLVER LOS

PROBLEMAS COMUNICACIONALES DEL ANUNCIANTE.

RC 4. ELABORA PLANES DE MEDIOS EN FUNCIÓN DEL ANÁLISIS DEL COMPORTAMIENTO Y CONSUMO DE MEDIOS POR

PARTE DEL PÚBLICO OBJETIVO.

RC 5. DISEÑA CAMPAÑAS PUBLICITARIAS EN MÚLTIPLES FORMATOS, ADAPTANDO LOS CONTENIDOS A MEDIOS MASIVOS Y

ALTERNATIVOS PARA INCIDIR EN EL PÚBLICO OBJETIVO.

RC 6. PRODUCE PIEZAS GRÁFICAS O PRODUCTOS AUDIOVISUALES PUBLICITARIOS, APLICANDO NUEVAS TECNOLOGÍAS

DE LA INFORMACIÓN PARA COMPLETAR PROCESOS DE COMUNICACIÓN.

DEL PERFIL DE EGRESO SE DESPRENDEN LOS NÚCLEOS BÁSICOS COMO EJES TRANSVERSALES EN TODA LA MALLA

ACADÉMICA: INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA Y PLANNING, DESARROLLO ESTRATÉGICO, PROCESO CREATIVO Y

PRODUCCIÓN. LAS ASIGNATURAS PROPIAS DE LA CARRERA DE CADA EJE ESTÁN ORGANIZADAS DE LA SIGUIENTE

FORMA:

*INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA Y PLANNING: ESTADÍSTICA PARA PUBLICIDAD, INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA Y PLANNING,

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN SOCIAL, PROYECTO INTEGRADOR DE PUBLICIDAD.

*DESARROLLO ESTRATÉGICO: BIG IDEA: ANÁLISIS DE CASOS EXITOSOS, COMUNICACIÓN PUBLICITARIA, HERRAMIENTAS

DE PROMOCIÓN MERCADOLÓGICA, INSIGHT THINKING, PLANIFICACIÓN DE MEDIOS, CAMPAÑAS SOCIALES Y POLÍTICAS,

CAMPAÑAS COMERCIALES, ESTRATEGIA DE PUNTO DE VENTA.

*PROCESO CREATIVO: TÉCNICAS CREATIVAS, REDACCIÓN CREATIVA, CONCEPTUALIZACIÓN CREATIVA, TALLER DE

RETÓRICA PUBLICITARIA·. PRODUCCIÓN: ESTÉTICA AUDIOVISUAL, HERRAMIENTAS GRÁFICAS, ARQUITECTURA DE

MARCAS, FOTOGRAFÍA PUBLICITARIA, PRE PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL, PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL, DIRECCIÓN DE ARTE,

STORYTELLING, MULTIMEDIA, PLANNING DIGITAL, DISEÑO Y DESARROLLO DE STARTUPS, BRANDING PERSONAL Y

PORTAFOLIO Y DESARROLLO MOBILE

Modalidad titulación:

-CAMPAÑA INTEGRAL O UN PRODUCTO COMUNICACIONAL

-EXAMEN DE GRADO: ESTUDIO DE CASO


