
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-34-NO.618-2017

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 11-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS

Siglas: UDLA

Código sniese: 1040

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.udla.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACIÓN Y DERECHO

Campo específico: PERIODISMO E INFORMACIÓN

Campo detallado: PERIODISMO, COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD

Programa: PUBLICIDAD

Título que otorga: LICENCIADO/A EN PUBLICIDAD

Codificación: 1040-650321C01

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 9

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 370,00

Valor del arancel: $ 3.700,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-34-NO.618-2017

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2017-09-20

Año de aprobación: 2017

Años de vigencia: 6 años.

Vigente hasta: 2023-09-20

N° de estudiantes por paralelo: 40 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

- GRUPO EL COMERCIO	

- GLOCAL S.A.	

- MINISTERIO DE INCLUSIÓN ECONÓMICA Y SOCIAL	

- MINDSHARE DEL ECUADOR CÍA. LTDA.	

- PEPSICO ALIMENTOS ECUADOR CÍA. LTDA.

N° de horas: 7.328 Horas.



Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-34-NO.618-2017

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 11-05-2021

Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

- POSEER TÍTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE

- APROBAR EL PROCESO DE ADMISIÓN

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES COMPETENTES CON VISIÓN GLOBAL Y FORMACIÓN INTEGRAL CAPACES DE BRINDAR

ASESORAMIENTO EN COMUNICACIÓN PUBLICITARIA, INTEGRANDO LA INVESTIGACIÓN, EL DESARROLLO ESTRATÉGICO, EL

PROCESO CREATIVO Y LA PRODUCCIÓN A FAVOR DE CAUSAS SOCIALES, COMERCIALES Y POLÍTICAS. PARA ELLO,

RESUELVE PROBLEMAS A TRAVÉS DE CONCEPTOS CREATIVOS, INSPIRADOS EN NUEVAS TENDENCIAS Y APLICACIONES

TECNOLÓGICAS. UTILIZA HERRAMIENTAS METODOLÓGICAS PARA LA RECOLECCIÓN DE DATOS, FORTALECIENDO EL

PROCESO DE INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA.

CUENTA CON LAS HABILIDADES Y DESTREZAS QUE LE PERMITEN GENERAR PENSAMIENTO ESTRATÉGICO, CREAR

CAMPAÑAS EFECTIVAS, PROMOVER CAUSAS, MARCAR TENDENCIA Y EMPRENDER INICIATIVAS PROPIAS. DEMUESTRA

ÉTICA EMPRESARIAL, RESPONSABILIDAD Y COMPROMISO CON EL FORTALECIMIENTO SOCIAL DEL PAÍS A TRAVÉS DEL

MEJORAMIENTO Y REAFIRMACIÓN CULTURAL ENFOCADO A CAUSAS JUSTAS QUE CAMBIEN PARADIGMAS EN EL PAÍS Y EL

MUNDO.

Perfil de ingreso:

1. CLARA COMPRENSIÓN DE SU REALIDAD SOCIAL

2. CLARA COMPRENSIÓN DE SU REALIDAD NATURAL

3. DESTREZAS EN EL USO DE HERRAMIENTAS TECNOLÓGICAS

4. DESTREZAS EN EL RAZONAMIENTO NUMÉRICO

5. DESTREZAS EN LA COMUNICACIÓN EFECTIVA

6. DESTREZAS EN EL PENSAMIENTO RIGUROSO.

Perfil de egreso:

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE TRANSVERSALES DE LOS GRADUADOS DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS, EN

RELACIÓN A LAS CAPACIDADES Y ACTITUDES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACIÓN

RESPONSABLE, LA HONESTIDAD Y OTROS, SON:

- PIENSA CRÍTICAMENTE Y DEMUESTRA SU CAPACIDAD PARA ANALIZAR INFORMACIÓN Y HECHOS, EVALUAR IDEAS Y

ALTERNATIVAS PROPIAS Y DE OTROS DESDE DIFERENTES PUNTOS DE VISTA, Y RESOLVER PROBLEMAS DESDE UNA

POSTURA FUNDAMENTADA EN UN CONTEXTO DETERMINADO PARA ARTICULAR SOLUCIONES BASADAS EN ARGUMENTOS

VÁLIDOS, EN CONCEPTOS Y EVIDENCIAS.

- POSEE PERICIA DENTRO DE SU ESPECIALIDAD CON CONOCIMIENTOS PERTINENTES Y CON EXPERIENCIAS PRÁCTICAS

DE LA CARRERA ELEGIDA, ASÍ COMO DE LAS ÁREAS DE CONOCIMIENTO VINCULADAS A ELLA.

- INNOVA Y CREA, CON UNA VISIÓN DEL EMPRENDIMIENTO Y SU ROL EN EL ÁMBITO EMPRESARIAL, SOCIAL, CULTURAL,

AMBIENTAL Y SUS DIVERSAS ÁREAS.

- DEMUESTRA AUTONOMÍA Y ORIENTACIÓN HACIA EL LOGRO EN LA TOMA DE DECISIONES Y EN SUS ACCIONES, BASADA

EN LA ÉTICA PROFESIONAL.

- TRABAJA DE MANERA COLABORATIVA, ORIENTADO HACIA UN OBJETIVO COMÚN, EN EL QUE VALORA Y RESPETA LA

PARTICIPACIÓN DE LOS OTROS, CON UN SENTIDO DE COLABORACIÓN Y EMPATÍA QUE, A LA VEZ, POTENCIALIZA ROLES

INDIVIDUALES.

- IDENTIFICA LOS DEBERES Y DERECHOS CIUDADANOS; RECONOCE LA DIVERSIDAD CULTURAL; RESPETA LAS

PERSPECTIVAS Y CAPACIDADES DIVERSAS, LA ORIENTACIÓN SEXUAL, LAS DIFERENCIAS DE GÉNERO Y DE ETNIA, PARA

FOMENTAR LA INCLUSIÓN Y EL BENEFICIO COMÚN. ES CONSCIENTE DE SUS DERECHOS Y OBLIGACIONES COMO SER



HUMANO Y COMO PROFESIONAL.

- APLICA UNA VISIÓN INTERCULTURAL Y GLOBAL, A TRAVÉS DE LA INTERACCIÓN DE SABERES Y DE LENGUAJES, Y DE LA

VALORACIÓN DE LAS DIVERSAS IDENTIDADES CULTURALES.

- SE COMUNICA EFECTIVAMENTE EN ESPAÑOL E INGLÉS, LOS DOS IDIOMAS PRINCIPALES DE LA UDLA, EN SUS CUATRO

DIMENSIONES: ESCUCHAR, HABLAR, LEER, Y ESCRIBIR.

- UTILIZA LA TECNOLOGÍA ADECUADAMENTE, CON SENTIDO CRÍTICO Y DE ACUERDO CON LAS NECESIDADES DEL

CONTEXTO, PARA VARIOS PROPÓSITOS COMUNICACIONALES RELACIONADOS CON EL MANEJO DE LA INFORMACIÓN

ACADÉMICA, PROFESIONAL Y PERSONAL, EN COLABORACIÓN CON LA COMUNIDAD.

- CONTRIBUYE EN PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN Y DOCUMENTA SUS RESULTADOS CON RIGOR ACADÉMICO, Y CUMPLE

CON LOS MÁS ALTOS ESTÁNDARES DE LA INTEGRIDAD PERSONAL Y ACADÉMICA.

- APLICA EL RAZONAMIENTO LÓGICO Y MATEMÁTICO PARA RESOLVER RETOS COMPLEJOS, ASÍ COMO PROBLEMAS

COTIDIANOS (MODELO EDUCATIVO 2015).

- EL LICENCIADO EN PUBLICIDAD DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS ES UN PROFESIONAL COMPETENTE CON UNA

VISIÓN GLOBAL Y UNA FORMACIÓN INTEGRAL. ES UN ASESOR EN COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA QUE COMBINA

CREATIVIDAD, TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN A FAVOR DE LAS CAUSAS COMERCIALES, SOCIALES Y POLÍTICAS. ES

RESPONSABLE Y COMPROMETIDO CON SU VOCACIÓN Y LA SOCIEDAD.

- EL ESTUDIANTE DE PUBLICIDAD ANALIZA DE MANERA CRÍTICA LOS PROBLEMAS COMUNICACIONALES Y

MERCADOLÓGICOS DE LAS MARCAS Y PLANTEA PROPUESTAS DE SOLUCIÓN ACORDE A LAS NUEVAS TENDENCIAS Y

TECNOLOGÍAS DEL MERCADO.

- APLICA TERMINOLOGÍA ESPECIALIZADA Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA COMO INSUMO DE LA

PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA Y DE LAS ACCIONES TÁCTICAS, ALINEADAS CON LOS OBJETIVOS MERCADOLÓGICOS,

COMUNICACIONALES Y DE MARCA.

- CONTEXTUALIZA LA CULTURA PUBLICITARIA Y LA EVOLUCIÓN DE SU PROFESIÓN A NIVEL GLOBAL.

- REALIZA UN TRABAJO PUBLICITARIO EN EQUIPO PARA EL CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS ESTRATÉGICOS Y DEL BIEN

COMÚN EN ESTRUCTURAS PUBLICITARIAS ESPECIALIZADAS EN MEDIOS ON LINE Y OFF LINE, EN EL ÁMBITO PÚBLICO Y

PRIVADO.

- DISEÑA CAMPAÑAS Y PRODUCTOS COMUNICACIONALES CREATIVOS PARA PERSUADIR AL PÚBLICO.

- APLICA RAZONAMIENTO LÓGICO Y MATEMÁTICO EN LA RECOLECCIÓN, INTERPRETACIÓN Y VALORACIÓN DE DATOS,

COMO INSUMO DEL TRABAJO PUBLICITARIO Y LA ADMINISTRACIÓN ESTRATÉGICA DE LA INVERSIÓN EN CREATIVIDAD,

MEDIOS Y PRODUCCIÓN.

EL EGRESADO DE LA CARRERA, CONJUNTAMENTE CON SU TÍTULO PROFESIONAL ALCANZA EL GRADO DE LICENCIADO EN

PUBLICIDAD.

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE TRANSVERSALES DE LOS GRADUADOS DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS, EN

RELACIÓN AL DOMINIO DE TEORÍAS, SISTEMAS CONCEPTUALES, MÉTODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACIÓN DEL

CONOCIMIENTO, LA PROFESIÓN Y LA INVESTIGACIÓN, SON:

- APLICA EL RAZONAMIENTO LÓGICO Y MATEMÁTICO PARA RESOLVER RETOS COMPLEJOS, ASÍ COMO PROBLEMAS

COTIDIANOS.

- PIENSA CRÍTICAMENTE Y DEMUESTRA SU CAPACIDAD PARA ANALIZAR INFORMACIÓN Y HECHOS, EVALUAR IDEAS Y

ALTERNATIVAS PROPIAS Y DE OTROS DESDE DIFERENTES PUNTOS DE VISTA, Y RESOLVER PROBLEMAS DESDE UNA

POSTURA FUNDAMENTADA EN UN CONTEXTO DETERMINADO PARA ARTICULAR SOLUCIONES BASADAS EN ARGUMENTOS

VÁLIDOS, EN CONCEPTOS Y EVIDENCIAS.

- POSEE PERICIA DENTRO DE SU ESPECIALIDAD CON CONOCIMIENTOS PERTINENTES Y CON EXPERIENCIAS PRÁCTICAS

DE LA CARRERA ELEGIDA, ASÍ COMO DE LAS ÁREAS DE CONOCIMIENTO VINCULADAS A ELLA. (MODELO EDUCATIVO 2015)

- EL EGRESADO DE PUBLICIDAD DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS DESARROLLA DESTREZAS DE ANÁLISIS Y

CRÍTICAS COMUNICACIONALES, APLICA TERMINOLOGÍA ESPECIALIZADA, ES CAPAZ DE ENTENDER LA CULTURA

PUBLICITARIA DESDE UN PUNTO DE VISTA ECUATORIANO, REGIONAL Y GLOBAL, DEMOSTRANDO UNA CRÍTICA IMPARCIAL



Y GENERAR UN TRABAJO PUBLICITARIO ÉTICO Y RESPONSABLE.

EL PROFESIONAL DE PUBLICIDAD DOMINA LAS TEORÍAS Y CONCEPTOS DE ENTORNOS PUBLICITARIOS: SOCIAL,

COMERCIA Y POLÍTICO;

- ENTIENDE EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR PARA PODER DESARROLLAR UNA ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

CONVINCENTE Y ACORDE A LAS NECESIDADES DEL CONSUMIDOR Y DE LOS ENTORNOS SOCIAL Y ECONÓMICO.

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE TRANSVERSALES DE LOS GRADUADOS DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS,

RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS GENÉRICAS, SON:

- PIENSA CRÍTICAMENTE Y DEMUESTRA SU CAPACIDAD PARA ANALIZAR INFORMACIÓN Y HECHOS, EVALUAR IDEAS Y

ALTERNATIVAS PROPIAS Y DE OTROS DESDE DIFERENTES PUNTOS DE VISTA, Y RESOLVER PROBLEMAS DESDE UNA

POSTURA FUNDAMENTADA EN UN CONTEXTO DETERMINADO PARA ARTICULAR SOLUCIONES BASADAS EN ARGUMENTOS

VÁLIDOS, EN CONCEPTOS Y EVIDENCIAS.

- DEMUESTRA AUTONOMÍA Y ORIENTACIÓN HACIA EL LOGRO EN LA TOMA DE DECISIONES Y EN SUS ACCIONES, BASADA

EN LA ÉTICA PROFESIONAL.

- INNOVA Y CREA, CON UNA VISIÓN DEL EMPRENDIMIENTO Y SU ROL EN EL ÁMBITO EMPRESARIAL, SOCIAL, CULTURAL,

AMBIENTAL Y SUS DIVERSAS ÁREAS. (MODELO EDUCATIVO 2015)

EL EGRESADO DE LA CARRERA DE PUBLICIDAD DEBERÁ SER CAPAZ DE DISEÑAR, ESTRUCTURAR Y EJECUTAR UN PLAN

COMPLETO DE COMUNICACIÓN PUBLICITARIA COMERCIAL SOCIAL O POLÍTICA; PARA DIFERENTES MEDIOS Y

PLATAFORMAS. SERÁ CAPAZ DE GENERAR CAMPAÑAS PUBLICITARIAS DIFERENCIADORAS EN VALOR Y CONTENIDO.

COMO REQUISITO EL EGRESADO DEBERÁ DESARROLLAR PENSAMIENTO Y ANÁLISIS CRÍTICO EN SUS PROYECTOS

ACADÉMICOS.

EL EGRESADO DE PUBLICIDAD DEBERÁ DEMOSTRAR DOMINIO EN CONCEPTOS DE COMUNICACIÓN, LENGUAJE, ANÁLISIS

Y DESARROLLO DE PROPUESTAS COMUNICACIONALES PUBLICITARIAS EN DIFERENTES ÁMBITOS DE LA SOCIEDAD.

DEBERÁ DESARROLLAR LIDERAZGO Y CAPACIDAD DE TRABAJO EN EQUIPO. DESARROLLO EN FACILIDAD DE PALABRA Y

CONVENCIMIENTO. 

LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE TRANSVERSALES DE LOS GRADUADOS DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMÉRICAS,

RELATIVOS AL MANEJO DE PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS, SON:

- POSEE PERICIA DENTRO DE SU ESPECIALIDAD CON CONOCIMIENTOS PERTINENTES Y CON EXPERIENCIAS PRÁCTICAS

DE LA CARRERA ELEGIDA, ASÍ COMO DE LAS ÁREAS DE CONOCIMIENTO VINCULADAS A ELLA.

- UTILIZA LA TECNOLOGÍA ADECUADAMENTE, CON SENTIDO CRÍTICO Y DE ACUERDO CON LAS NECESIDADES DEL

CONTEXTO, PARA VARIOS PROPÓSITOS COMUNICACIONALES RELACIONADOS CON EL MANEJO DE LA INFORMACIÓN

ACADÉMICA, PROFESIONAL Y PERSONAL, EN COLABORACIÓN CON LA COMUNIDAD. (MODELO EDUCATIVO 2015)

EL ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE PUBLICIDAD SERÁ CAPAZ DE DESARROLLAR PROYECTOS COMUNICACIONALES

PUBLICITARIOS COMERCIALES, SOCIALES Y POLÍTICOS QUE VAYAN PRESENTÁNDOSE EN COMPLEJIDAD DE ACUERDO A

LAS MATERIAS ESTUDIADAS. DEBERÁ CONOCER LOS PROTOCOLOS DE LA CARRERA Y LA UNIVERSIDAD PARA IR

CUMPLIENDO CON ELLOS Y SU DESARROLLO ACADÉMICO SERÁ ACORDE.

EL ESTUDIANTE DEBERÁ CONOCER LOS ASPECTOS LEGALES Y LINEAMIENTOS DE LA LEY DE COMUNICACIONES Y SUS

IMPLICACIONES EN LAS CAMPAÑAS COMUNICACIONALES PUBLICITARIAS.

Objeto de estudio:

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA LICENCIATURA EN PUBLICIDAD SE SUSTENTA EN CUATRO CAMPOS: ESTRATEGIA,

CREATIVIDAD, TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN, NUTRIÉNDOSE DE CIENCIAS SOCIALES QUE PERMITEN LA

CONTEXTUALIZACIÓN DEL SER HUMANO Y SUS DIFERENTES ENTORNOS.

ESTOS CAMPOS ABARCAN PROCESOS DE COMPRENSIÓN, ANÁLISIS Y APLICACIÓN QUE UN PUBLICISTA DESARROLLA

COMO HABILIDADES Y DESTREZAS CON EL OBJETO DE RESOLVER PROBLEMAS DE COMUNICACIÓN PUBLICITARIA PARA

ENTIDADES PRIVADAS, PÚBLICAS, DEL ÁMBITO SOCIAL, COMERCIAL Y POLÍTICO.



LOS CAMPOS DE ACCIÓN DE LA PUBLICIDAD ESTÁN ALINEADOS A LA TRANSFORMACIÓN DE LA SOCIEDAD DE LA

SIGUIENTE FORMA:

- LAS PROPUESTAS PLANTEADAS POR LOS PUBLICISTAS SE ALINEAN A LAS NUEVAS TENDENCIAS DEL MERCADO GLOBAL

QUE INCLUYEN UN

ENFOQUE RESPONSABLE CON LA SOCIEDAD Y QUE SE APLICA AL MERCADO ECUATORIANO.

- EL PUBLICISTA ES UN PROFESIONAL QUE APLICA Y FOMENTA UNA VISÓN ÉTICA, INTERCULTURAL E INCLUSIVA TANTO EN

EL PROCESO COMO EN EL DESARROLLO DE PROPUESTAS PUBLICITARIAS.

- LA FORMACIÓN QUE RECIBE EL PUBLICISTA DESARROLLA EN ÉL LA CAPACIDAD DE VER POR EL BIEN COMÚN Y LO

CONVIERTE EN UNA

PERSONA COOPERATIVA QUE BUSCA LA CONSTANTE INTEGRACIÓN DE LOS DIFERENTES ACTORES DE LA SOCIEDAD.

- EL FUTURO PROFESIONAL APRENDE A VALORAR LA DIVERSIDAD DE GÉNERO, CULTURAL, SOCIAL, ECONÓMICA E

IDEOLÓGICA, INTEGRÁNDOLA A SU ESTRUCTURA DE PENSAMIENTO PARA APLICARLO EN LA PROFESIÓN Y EN LA

SOCIEDAD MEDIANTE EL CONSTANTE DESARROLLO DE CAMPAÑAS DE CONTENIDO SOCIAL.

DEL OBJETO DE ESTUDIO, SE DESPRENDE EL PERFIL DE EGRESO QUE PROVEE EL MARCO PARA EL DESPLIEGUE Y

SECUENCIA CURRICULAR DISEÑADA EN LA CARRERA Y DA UNA ORIENTACIÓN HACIA LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE

INSTITUCIONALES. DENTRO DEL MODELO EDUCATIVO DE LA UDLA, LA DEFINICIÓN DE RESULTADOS DE APRENDIZAJE

PROVIENE DEL MANUAL 2015 DEL SISTEMA EUROPEO DE TRANSFERENCIA Y ACUMULACIÓN DE CRÉDITOS (ECTS POR SUS

SIGLAS EN INGLÉS): 'LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE SON ENUNCIADOS ACERCA DE LO QUE EL INDIVIDUO SABE,

COMPRENDE Y ES CAPAZ DE HACER UNA VEZ COMPLETADO EL PROCESO DE APRENDIZAJE' (P. 10).

LA ALINEACIÓN ENTRE LA MISIÓN INSTITUCIONAL Y EL PERFIL DE EGRESO, ASÍ COMO CON LOS RESULTADOS DE

APRENDIZAJE DE LA INSTITUCIÓN, DE LA CARRERA Y DE LAS MATERIAS, ES EVIDENTE EN EL PLAN DE ESTUDIOS Y DEL

MAPA CURRICULAR DE ESTA CARRERA. LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE QUE ADQUIERE EL PROFESIONAL AL

FINALIZAR LA CARRERA BUSCAN LA FORMACIÓN DE ESTRATEGAS DE COMUNICACIÓN PUBLICITARIA, QUIENES SERÁN

LOS MEDIADORES EN LA CONSTRUCCIÓN DE SOCIEDADES EMPODERADAS EN EL CONOCIMIENTO ANCESTRAL Y

CULTURAL;

FOMENTANDO LA IDENTIDAD NACIONAL INCLUSIVA Y MULTIDIVERSA EN EL DESARROLLO DE PRODUCTOS

COMUNICACIONALES.

LA ALINEACIÓN ENTRE RESULTADOS DE APRENDIZAJE INSTITUCIONALES Y LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA

CARRERA SE PLASMA EN EL MAPEO CURRICULAR PARA ASEGURAR QUE EL PROGRESO DE LOS ESTUDIANTES ESTÉ

ACORDE AL UMBRAL ESTABLECIDO. PARA ACERCAR AL ESTUDIANTE A UNA REALIDAD PROFESIONAL, SE HAN

DESARROLLADO UNA SERIE DE ASIGNATURAS EN FUNCIÓN DE LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE.

ÉSTAS REFUERZAN LA PRÁCTICA, DESARROLLANDO CAMPAÑAS Y PRODUCTOS PARA CLIENTES REALES QUE AYUDEN A

CONCRETAR OBJETIVOS ESTRATÉGICOS.

LAS ASIGNATURAS COMBINAN TEORÍA, PRÁCTICA Y TAREAS AUTÓNOMAS, LO QUE PERMITE CONSOLIDAR LOS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE PROPIOS DE LA CARRERA RELACIONADOS AL ÁMBITO TECNOLÓGICO Y PROFESIONAL

PARA RESPONDER A LAS NECESIDADES DE LOS DIFERENTES ACTORES QUE FORMAN PARTE DE SECTORES

PRODUCTIVOS Y SOCIALES DEL PAÍS.

EN CUANTO A LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA, EL PERFIL DE EGRESO DE LA LICENCIATURA EN

PUBLICIDAD ESTABLECE QUE EL GRADUADO DE ESTA CARRERA:

1. EVALÚA LA INFORMACIÓN MÁS RELEVANTE DEL ANUNCIANTE, PÚBLICO OBJETIVO Y MEDIOS A FAVOR DE CAUSAS

SOCIALES, POLÍTICAS O COMERCIALES COMO INSUMO ESTRATÉGICO PUBLICITARIO.

2. UTILIZA HERRAMIENTAS METODOLÓGICAS PARA LA RECOLECCIÓN DE DATOS, FORTALECIENDO EL PROCESO DE

INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA.

3. DESARROLLA ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS, BASADAS EN UN DIAGNÓSTICO PREVIO, PARA RESOLVER LOS PROBLEMAS

COMUNICACIONALES DEL ANUNCIANTE.

4. ELABORA PLANES DE MEDIOS EN FUNCIÓN DEL ANÁLISIS DEL COMPORTAMIENTO Y CONSUMO DE MEDIOS POR PARTE



DEL PÚBLICO OBJETIVO.

5. DISEÑA CAMPAÑAS PUBLICITARIAS EN MÚLTIPLES FORMATOS, ADAPTANDO LOS CONTENIDOS A MEDIOS MASIVOS Y

ALTERNATIVOS PARA INCIDIR EN EL PÚBLICO OBJETIVO.

6. PRODUCE PIEZAS GRÁFICAS O PRODUCTOS AUDIOVISUALES PUBLICITARIOS, APLICANDO NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA

INFORMACIÓN PARA COMPLETAR PROCESOS DE COMUNICACIÓN.

DEL PERFIL DE EGRESO SE DESPRENDEN LOS NÚCLEOS BÁSICOS COMO EJES TRANSVERSALES EN TODA LA MALLA

ACADÉMICA: INVESTIGACIÓN

PUBLICITARIA Y PLANNING, DESARROLLO ESTRATÉGICO, PROCESO CREATIVO Y PRODUCCIÓN.

LAS ASIGNATURAS PROPIAS DE LA CARRERA DE CADA EJE ESTÁN ORGANIZADAS DE LA SIGUIENTE FORMA:

- INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA Y PLANNING: ESTADÍSTICA PARA PUBLICIDAD, INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA Y PLANNING,

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN SOCIAL, PROYECTO INTEGRADOR DE PUBLICIDAD.

- DESARROLLO ESTRATÉGICO: BIG IDEA: ANÁLISIS DE CASOS EXITOSOS, COMUNICACIÓN PUBLICITARIA, HERRAMIENTAS

DE PROMOCIÓN MERCADOLÓGICA, INSIGHT THINKING, DIRECCIÓN DE CUENTAS, PLANIFICACIÓN DE MEDIOS, CAMPAÑAS

SOCIALES, CAMPAÑAS COMERCIALES, CAMPAÑAS POLÍTICAS, ESTRATEGIA DE RELACIONES PÚBLICAS, ESTRATEGIA DE

PUNTO DE VENTA.

- PROCESO CREATIVO: TÉCNICAS CREATIVAS, REDACCIÓN CREATIVA, CONCEPTUALIZACIÓN CREATIVA, TALLER DE

RETÓRICA PUBLICITARIA

- PRODUCCIÓN: ESTÉTICA AUDIOVISUAL, HERRAMIENTAS GRÁFICAS, ARQUITECTURA DE MARCAS, FOTOGRAFÍA

PUBLICITARIA, PRE PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL, PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL, DIRECCIÓN DE ARTE, MULTIMEDIA

STORYTELLING, PLANNING DIGITAL, DISEÑO Y DESARROLLO DE STARTUPS, BRANDING PERSONAL Y PORTAFOLIO

Modalidad titulación:

- OTRO

- PROYECTOS INTEGRADORES


