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Detalle del programa

IES:
Siglas:
Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:

Sitio web:
Tipo de IES:

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

UcG

1049

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
http://www.casagrande.edu.ec

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado del programa:
Tipo de programa:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:
Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacién:
Afio de aprobacion:
Afos de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

VIGENTE

MAESTRIA ACADEMICA (MA) CON TRAYECTORIA PROFESIONAL (TP)
CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACION Y DERECHO
PERIODISMO E INFORMACION

PERIODISMO Y COMUNICACION

COMUNICACION

MAGISTER EN COMUNICACION, MENCION COMUNICACION DIGITAL
1049-750321B05-S-0901

SEDE MATRIZ

GUAYAS

GUAYAQUIL

GUAYAQUIL

3 PERIODOS

ORDINARIO

SEMIPRESENCIAL

$ 200,00

$ 11.300,00

RPC-S0-38-N0.694-2019

APROBADO POR EL CES

2019-04-24

2019

6 afios.

2025-04-24

30 estudiantes.

1

NO APLICA
1.824 Horas.



@.’)CES Consejo de Educacién Superior || “N || ‘|

Resolucién: N°: RPC-S0-38-N0.694-2019

Oferta vigente del Sistema de Educacion Superior del Ecuador: E E

Impresién realizada el: 02-05-2021

Detalle del programa

Requisitos de ingreso:
PROFESIONALES CON TiTULO DE TERCER NIVEL REGISTRADO EN EL SNIESE, DE PREFERENCIA EN ALGUNA RAMA DE LA
COMUNICACION SOCIAL, VISUAL, AUDIOVISUAL, ORGANIZACIONAL, PUBLICITARIA O COMERCIAL Y/O MULTIMEDIAL. PARA
POSTULANTES DE OTRAS AREAS AFINES A LAS CIENCIAS SOCIALES CON O SIN EXPERIENCIA Y/O FORMACION EN EL AREA
DE LA COMUNICACION, SU ACEPTACION EN EL PROGRAMA ESTARA SUIETA AL PROCESO DE ADMISION ESTABLECIDO POR
LA DIRECCION DE POSTGRADO DE LA UCG.
1) SOLICITUD DE ADMISION: LLENAR FORMULARIO OTORGADO POR LA UNIVERSIDAD CASA GRANDE Y ADJUNTAR: - COPIA
CERTIFICADA DEL TITULO DE TERCER NIVEL, DEBIDAMENTE REGISTRADO POR EL SENESCYT. - COPIA DE CEDULA DE
IDENTIDAD, CERTIFICADO DE VOTACION, COPIA DE PASAPORTE PARA EXTRANJEROS. - 2 FOTOS TAMANO CARNET - 3
CARTAS DE REFERENCIA LABORALES Y/O ACADEMICAS - HOJA DE VIDA QUE DESCRIBA SU EXPERIENCIA PROFESIONAL,
DOCENTE E INVESTIGATIVA. ACLARAR NIVEL DE SUFICIENCIA DE CONOCIMIENTO DEL IDIOMA INGLES. NIVEL MINIMO
REQUERIDO: LECTURA Y COMPRESION DE TEXTOS ACADEMICAS EN EL AREA DE ESTUDIO. COLOCAR SUS CUENTAS EN
REDES SOCIALES EN CASO DE SER DE CARACTER PUBLICO. 2) DEMOSTRACION DE CONOCIMIENTOS Y ACTITUDES.-
APROBACION DE: - PRUEBA BASICA DE HABILIDADES GENERALES DE COMPRENSION, LOGICA Y PENSAMIENTO. - PRUEBA
DE CONOCIMIENTOS SOBRE EL USO DEL COMPUTADOR, SUS PRINCIPALES PROGRAMAS UTILITARIOS (OFFICE/ IWORK),
USO DE REDES SOCIALES Y USO DEL INTERNET. (NIVEL INTERMEDIO) - ENTREVISTA - ENSAYO EN EL QUE JUSTIFIQUE SU
MOTIVACION PARA SER ADMITIDO EN EL POSGRADO Y EL TIPO DE PROYECTOS QUE TIENE INTERES EN INVESTIGAR Y
DESARROLLAR DE MAXIMO 2 PAGINAS DE EXTENSION.

Objetivo general:
EL PROGRAMA DE COMUNICACION CON MENCION EN COMUNICACION DIGITAL TIENE COMO OBJETIVO LA FORMACION DEL
PROFESIONAL EN FUNDAMENTOS DE LA NUEVA ECOLOGIA DE MEDIOS CON EL OBJETIVO DE HABILITARLO PARA EL
DISENO, GESTION Y EVALUACION DE PROYECTOS DE COMUNICACION DIGITAL EN EL CONTEXTO DE UNA CONVERGENCIA
MEDIATICA.

Perfil de ingreso:
PROFESIONALES CON TIiTULO DE TERCER NIVEL REGISTRADO EN EL SNIESE, DE PREFERENCIA EN ALGUNA RAMA DE LA
COMUNICACION SOCIAL, VISUAL, AUDIOVISUAL, ORGANIZACIONAL, PUBLICITARIA O COMERCIAL Y/O MULTIMEDIA. PARA
POSTULANTES DE OTRAS AREAS AFINES A LAS CIENCIAS SOCIALES CON O SIN EXPERIENCIA Y/O FORMACION EN EL AREA
DE LA COMUNICACION, SU ACEPTACION EN EL PROGRAMA ESTARA SUJETA AL PROCESO DE ADMISION ESTABLECIDO
POR LA DIRECCION DE POSTGRADO DE UCG.

Perfil de egreso:
EL GRADUADO/A DEL PRESENTE PROGRAMA ESTARA EN CAPACIDAD DE:
; CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y DEL CONOCIMIENTO Y LOS CAMBIOS EN LA
NUEVA ECOLOGIA DE MEDIOS.
; PROFUNDIZAR EN LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION DIGITAL Y REALIZAR ANALISIS CRITICOS RESPECTO A ELLAS.
; DISTINGUIR LOS FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION PERSUASIVA DIGITAL, LOS MERCADOS DIGITALES Y LAS
RELACIONES PUBLICAS 2.0.
; PROPONER Y EVALUAR PROYECTOS DE COMUNICACION TRANSMEDIA.
; DISENAR PROYECTOS QUE CONSIDEREN LOS MARCOS LEGALES RELACIONADOS AL DERECHO, LEGISLACION Y
POLITICAS PUBLICAS DE LA COMUNICACION DIGITAL
; PROPONER UN PROYECTO DE COMUNICACION A OTROS DE MANERA CLARA Y BREVE.
; TRABAJAR DE MANERA COLABORATIVA'Y COOPERATIVA.
; DIAGNOSTICAR PROBLEMATICAS SOCIALES RELACIONADAS AL CAMPO DE LA COMUNICACION Y DISENAR SOLUCIONES
AFINES A LOS CONTEXTOS DE CONVERGENCIA MEDIATICA Y DE LA COMUNICACION PARA EL DESARROLLO.
; APLICAR LAS METODOLOGIAS CIENTIFICAS CUANTITATIVAS Y CUALITATIVAS PARA INVESTIGAR LA COMUNICACION
DIGITAL INTERACTIVA EN SUS DIMENSIONES DE PRODUCCION, GENERACION DE CONTENIDOS Y CONSUMO.
; PRACTICAR LA ACTUALIZACION PROFESIONAL Y DE AUTOAPRENDIZAJE RESPECTO A LA EVOLUCION DE LAS TICS Y SU
ENTORNO. ; CREAR Y REALIZAR INNOVACIONES EN SU ENTORNO SOCIAL Y PROFESIONAL.
; DEMOSTRAR ETICA EN LA INVESTIGACION Y EL DISENO DE PROYECTOS COMUNICATIVOS.
; PROMOVER LA INCLUSION SOCIAL Y LA PARTICIPACION DE MINORIAS Y GRUPOS HISTORICAMENTE DISCRIMINADOS, EN
LA INVESTIGACION Y PROYECTOS QUE GENERA.

Modalidad titulacion:
DESARROLLARA UNO DE LOS SIGUIENTE TRABAJOS:
1) ESTUDIOS COMPARADOS,
2) ARTICULOS CIENTIFICOS,
3) PROYECTOS DE INVESTIGACION Y DESARROLLO



4) DISENO DE MODELOS,

5) PROPUESTAS METODOLOGICAS,
6) PRODUCTOS, O

7) EXAMEN COMPLEXIVO



