
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SE-11-NO.108-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 11-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD CASA GRANDE

Siglas: UCG

Código sniese: 1049

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: http://www.casagrande.edu.ec

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: ARTES Y HUMANIDADES

Campo específico: ARTES

Campo detallado: DISEÑO

Programa: DISEÑO GRÁFICO

Título que otorga: LICENCIADO/A EN DISEÑO GRÁFICO

Codificación: 1049-650212B01-P-0901

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: GUAYAS

Cantón: GUAYAQUIL

Ciudad: GUAYAQUIL

Duración: 8

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: HÍBRIDA

Valor de la matrícula: $ 275,05

Valor del arancel: $ 3.427,97

N° de resolución del CES: RPC-SE-11-NO.108-2020

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-07-15

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2029-07-15

N° de estudiantes por paralelo: 35 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

- 3M ECUADOR.

- FUNDACIÓN ECUADOR LIBRE.

- HOLCIM ECUADOR.

- CERVECERÍA NACIONAL CN S.A.

- COMITÉ PERMANENTE DE DERECHOS HUMANOS.

- CREACIONAL S.A.

N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

BACHILLERES GRADUADOS EN ECUADOR:

A) 2 COPIAS LEGIBLES DE LA CÉDULA DE IDENTIDAD.

B) 4 FOTOS A COLORES TAMAÑO CARNET.

C) ORIGINAL O COPIA CERTIFICADA DEL ACTA DE GRADO Ó TÍTULO DE BACHILLER, REFRENDADO (SELLO ORIGINAL) POR

LA SUBSECRETARÍA DE EDUCACIÓN.

CALIFICACIONES DE LOS DOS ÚLTIMOS AÑOS DE ESTUDIO.

BACHILLERES GRADUADOS EN OTROS PAÍSES:

1. DOCUMENTOS SEÑALADOS EN NUMERALES 1 AL 2 PARA BACHILLERES GRADUADOS EN ECUADOR.

2. TÍTULO DE BACHILLER (O NIVEL CORRESPONDIENTE), RECONOCIDO POR EL MINISTERIO DE EDUCACIÓN DEL ECUADOR.

Objetivo general:

LA CARRERA DE DISEÑO GRÁFICO TIENE COMO OBJETIVO GENERAL FORMAR PROFESIONALES DEL DISEÑO GRÁFICO

CAPACITADOS PARA RESOLVER PROBLEMAS DE COMUNICACIÓN DESDE EL LENGUAJE VISUAL, SEA BIDIMENSIONAL O

TRIDIMENSIONAL, APTOS PARA DESARROLLARSE EN DIFERENTES INTERFACES VISUALES, A LOS CAMBIOS SOCIALES, A

DIFERENTES PÚBLICOS, MERCADOS Y/O CONSUMIDORES, PROFESIONALES ÉTICAMENTE COMPROMETIDOS CON EL

DESARROLLO DE UNA COMUNICACIÓN EFECTIVA, FUNCIONAL, CREATIVA E INNOVADORA, QUE ABARCA LOS OBJETIVOS

DEL ENTORNO, DE PROYECTOS CULTURALES Y DE LA COMUNICACIÓN PARA EL SECTOR PÚBLICO Y PRIVADO.

EL CAMBIO DE PARADIGMA DEL DISEÑO GRÁFICO HISTÓRICAMENTE ORIENTADO A LAS DOS DIMENSIONES DEL PLANO Y A

LOS MENSAJES DE IMAGEN / TEXTO, PASA A ENTENDER AL DISEÑO COMO UN MEDIO Y NO COMO UN FIN, ENFOCANDO SU

PREOCUPACIÓN EN LOS FENÓMENOS PSICOLÓGICOS PRODUCIDOS EN LOS INTÉRPRETES DE LAS COMUNICACIONES

VISUALES Y LAS RELACIONES SOCIOLÓGICAS.

Perfil de ingreso:

PERFIL GENERAL DE INGRESO A LA INSTITUCIÓN

PERSONAS AUTOEXIGENTES QUE ESTÉN DISPUESTAS A EXPANDIR SU MIRADA DEL MUNDO, QUE QUIERAN

DESENVOLVERSE DE FORMA AUTÓNOMA Y QUE SE ATREVAN A CUESTIONAR, EXPERIMENTAR Y EQUIVOCARSE HASTA

ENCONTRAR NUEVAS FORMAS DE ENFRENTAR LOS DESAFÍOS DEL ENTORNO.

PERFIL ESPECÍFICO DE INGRESO A LA CARRERA

ESTUDIANTES DE BACHILLERATO CON HABILIDADES MANUALES, MÍNIMAS CAPACIDADES DE EXPRESIÓN VISUAL POR

MEDIO DEL DIBUJO, MANEJO DEL LENGUAJE ESCRITO Y ORAL, COMPRENSIÓN LECTORA, SENSIBILIDAD AL ARTE COMO

UNA FORMA DE MANIFESTACIÓN DE LA IDEAS DEL MANEJO ESTÉTICO, CAPACIDAD DE SÍNTESIS, ACTITUD DE RESPETO

HACIA LA DIVERSIDAD, COMPROMISO SOCIAL Y COMUNITARIO, PENSAMIENTO DIVERGENTE Y CREATIVO, COMPRENSIÓN

ESPACIAL, INTERÉS POR CONOCER Y ESTUDIAR DIFERENTES CULTURAS, COSTUMBRES Y ÉPOCAS, FACILIDAD PARA

INTEGRARSE EN PROYECTOS CON EQUIPOS INTERDISCIPLINARIOS, ESPÍRITU DE SERVICIO, HABILIDAD PARA LA

BÚSQUEDA Y ORGANIZACIÓN DE INFORMACIÓN.

Perfil de egreso:

EN EL MARCO DEL MODELO EDUCATIVO DE LA UNIVERSIDAD CASA GRANDE, LOS DESEMPEÑOS Y OBJETIVOS DE LA

CARRERA QUE CONSOLIDAN LOS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACIÓN

RESPONSABLE Y LA HONESTIDAD SE REFLEJAN EN LAS COMPETENCIAS SELLO DETERMINADAS POR LA UNIVERSIDAD:

- CAPACIDAD DE REFLEXIÓN, CRÍTICA Y AUTOCRÍTICA QUE PERMITA TOMAR DECISIONES ÉTICAS Y ASUMIR

RESPONSABLEMENTE LAS CONSECUENCIAS.

- CAPACIDAD DE ACTUAR CON RESPONSABILIDAD SOCIAL INTEGRAL Y RESPETO A LA DIVERSIDAD EN CONTEXTOS

GLOBALES.



EL LICENCIADO EN DISEÑO GRÁFICO DE LA UNIVERSIDAD CASA GRANDE ES UN OBSERVADOR DE LA SOCIEDAD Y DE LOS

MERCADOS, E IDENTIFICA ESPACIOS DONDE EL DISEÑO Y LA COMUNICACIÓN VISUAL CUMPLEN UN ROL, ADEMÁS,

DIAGNOSTICA PROBLEMAS DE COMUNICACIÓN Y OFRECE SOLUCIONES DESDE LA COMUNICACIÓN VISUAL Y LA

ESTRATEGIA COMPROMETIDO CON LA CIUDADANÍA Y DE RESPONSABILIDAD SOCIAL. VALORA, RESPETAR E INTERACTUAR

CON LA DIVERSIDAD Y INTERCULTURALIDAD Y ASUME UNA POSTURA Y ACTITUD ÉTICA, PARA RESPONDER A

SITUACIONES CAMBIANTES Y CON ALTO GRADO DE INCERTIDUMBRE.

ES UN PRODUCTOR DE CONTENIDOS VISUALES, QUE CONSTRUYE SUS DISEÑO GRÁFICOS A PARTIR DE LA

INVESTIGACIÓN APLICADA EN SU ÁREA, CONSCIENTE QUE EL DISEÑO NO SE TRATA SOLAMENTE DEL PRODUCTO SINO

DEL PROCESO RESPONSABLE QUE SE REALIZA PARA SU PRODUCCIÓN. SE NUTRE DEL ARTE COMO UN CAMPO QUE LE

PROVEE RECURSOS DE EXPRESIÓN VISUAL, PERO A DIFERENCIA DEL ARTE PURAMENTE DICHO, SUS PRODUCTOS

VISUALES SON COMUNICACIONALES, FUNCIONALES, Y RESPONDEN A UNA ESTRATEGIA, CUMPLEN UN OBJETIVO Y PUEDE

DAR RESULTADOS MEDIBLES.

EL DISEÑADOR SE NUTRE DE LAS TEORÍAS DEL ARTE Y LA COMUNICACIÓN, CON APRENDIZAJES RELACIONADOS A LA

COMPRESIÓN DE LA CULTURA Y SUS CÓDIGOS A TRAVÉS DE LA SEMIÓTICA, INTEGRA LA COMPRESIÓN DEL GRAFISMO, EL

DISEÑO GRÁFICO Y LA COMUNICACIÓN VISUAL APLICADA A CONTEXTOS. DEPENDERÁ DE LA INVESTIGACIÓN PARA EL

ABORDAJE DE PROYECTOS DE DISEÑO, COMO PUNTO DE PARTIDA FUNDAMENTAL COMO DIAGNÓSTICO DE LA REALIDAD

QUE TIENE COMO OBJETIVO SOLUCIONAR, ADEMÁS DESARROLLARÁ LA CAPACIDAD DE IDENTIFICAR EL PROBLEMA Y

HACERSE LAS PREGUNTAS PERTINENTES Y RELEVANTES PARA EL ABORDAJE DEL MISMO.

LA UCG, ASUME QUE LOS PROFESIONALES EN DISEÑO GRÁFICO REQUIEREN PARA SU EJERCICIO PROFESIONAL LAS

SIGUIENTES CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS GENÉRICAS, LAS QUE SE EVIDENCIAN EN LOS CAMPOS DE

CONOCIMIENTOS DE LA MALLA PROPUESTA. A CONTINUACIÓN SE LISTAN COMPETENCIAS SELLO CONSIDERADAS POR LA

UCG.

- CAPACIDAD DE CAMBIO Y TOMA DE DECISIONES PARA ACTUAR ANTE LA INCERTIDUMBRE.

- CAPACIDAD DE HACERSE NUEVAS PREGUNTAS, INVESTIGAR, CREAR, INNOVAR Y EMPRENDER.

LOS APRENDIZAJES QUE DESARROLLARÁ EL LICENCIADO EN DISEÑO GRÁFICO GRADUADO EN LA UCG, EN RELACIÓN AL

MANEJO DE MODELOS, ESQUEMAS, PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS ESTÁN RELACIONADOS CON

SU CAPACIDAD PARA:

- IMPLEMENTAR PROCESOS Y ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES CON ÉNFASIS EN LO VISUAL, PARA PRODUCTOS,

SERVICIOS, PERSONALIDADES PÚBLICAS.

- PLANIFICAR Y PRODUCIR PROYECTOS DE DISEÑO RELACIONADO CON EL ÁMBITO SOCIAL, COMERCIAL Y CULTURAL.

- DESARROLLAR Y PRODUCIR PRODUCTOS DE DISEÑO COMO PROYECTO AUTOSUSTENTABLE.

- APROVECHAR LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN COMO PLATAFORMAS COMUNICACIONALES PARA

MARCAS DE PRODUCTOS, SERVICIOS, ORGANIZACIONES PÚBLICAS, PRIVADAS O ONG.

- ANALIZAR EL CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL EN EL ÁMBITO DE LA INDUSTRIA GRÁFICA PARA IDENTIFICAR

NUEVAS TECNOLOGÍAS GRÁFICAS.

- REALIZAR PROPUESTAS DE DISEÑO DE EMPAQUES O ETIQUETAS QUE APORTEN AL DESARROLLO DE PRODUCTORES

LOCALES.

- TRABAJAR EN COLABORACIÓN CON PROFESIONALES DE OTRAS DISCIPLINAS AFINES A LA COMUNICACIÓN PARA EL

DESARROLLO DE PRODUCTOS COMUNICACIONALES.

- REFLEXIONAR SOBRE SU PRÁCTICA PARA IMPLEMENTAR ACCIONES QUE CONTRIBUYAN A SU MEJORAMIENTO Y

FORTALECIMIENTO.

- ASUMIR LA EVALUACIÓN COMO UNA VARIABLE DE AJUSTE QUE CONTRIBUYA A LA REVISIÓN DE SU ACTITUD HACIA EL

APRENDIZAJE Y ENRIQUECIMIENTO PERSONAL Y PROFESIONAL.

- PREGUNTAR Y HACERSE PREGUNTAS SOBRE LA REALIDAD Y PROBLEMÁTICA PROFESIONAL COMO PUNTOS DE PARTIDA

PARA INVESTIGAR Y GENERAR CONOCIMIENTOS.

- SELECCIONAR FUENTES DE CONSULTA Y LECTURA SOBRE SU ÁMBITO PROFESIONAL PARA MANTENERSE ACTUALIZADO

Y TOMAR DECISIONES QUE CONTRIBUYAN A SU PRÁCTICA PROFESIONAL Y VIDA EN GENERAL.

- PROBLEMATIZAR TEMAS DE SU ÁMBITO PROFESIONAL PARA DESARROLLAR PROPUESTAS DE INVESTIGACIÓN O

PROYECTOS PARA SU TRABAJO DE TITULACIÓN.

- PLANTEAR IDEAS Y APORTES SIGNIFICATIVOS A LA TEORÍA Y PRÁCTICA DEL DISEÑO GRÁFICO Y LA COMUNICACIÓN



VISUAL, CON ENFOQUE DE GÉNERO, DE DERECHOS Y DE INCLUSIÓN, EN UN MARCO DE RESPETO Y CONSIDERACIÓN A

LOS SABERES ANCESTRALES Y TRADICIONALES PROPIOS DE LAS PARTICULARIDADES DE NUESTRO PAÍS.

- USAR LA LENGUA (EN TODAS SUS MODALIDADES) PARA EXPRESARSE Y COMUNICARSE DE FORMA EFECTIVA, ASERTIVA,

CLARA Y PERTINENTE, QUE FACILITE EL USO DE TECNOLOGÍAS Y MEDIOS DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN, EL

HACERSE NUEVAS PREGUNTAS, INVESTIGAR Y APRENDER A APRENDER, SER CREATIVO, INNOVADOR Y EMPRENDEDOR,

TOMAR DECISIONES Y ASUMIR RESPONSABLEMENTE SUS CONSECUENCIAS, RESPONDER A SITUACIONES CAMBIANTES Y

CON ALTO GRADO DE INCERTIDUMBRE, Y DE HACER REFLEXIÓN CRÍTICA Y AUTOCRÍTICA.

Objeto de estudio:

 ¿QUÉ SE ESTUDIA O INTERVIENE EN LA FORMACIÓN PROFESIONAL?

EN LA FORMACIÓN DEL DISEÑADOR GRÁFICO SE PLANTEAN COMO DESAFÍOS ESTUDIAR E INTERVENIR LAS SIGUIENTES

DIMENSIONES:

- MEDIOS DE COMUNICACIÓN EN SOCIEDAD DEL CONOCIMIENTO

- COMUNIDADES DE SENTIDOS O PERTENENCIA (AUDIENCIAS, PÚBLICOS, MERCADOS)

- SOCIEDAD DE REDES

- ESTÉTICAS, VISUALIDADES E IMAGEN (ESTUDIOS DE LAS VISUALIDADES)

- DISCURSIVIDAD VISUAL

- TÉCNICAS DE EXPRESIÓN VISUAL.

- PENSAMIENTO CREATIVO Y RECURSIVIDAD.

- NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN EN COMUNICACIÓN.

¿QUÉ SE QUIERE TRANSFORMAR CON LA PROFESIÓN?

GENERAR PROPUESTA GRÁFICAS O DISCURSOS VISUALES CON ALTA CALIDAD SEMÁNTICA, SINTÁCTICA Y ESTÉTICA.

PROMOVER AUDIENCIAS CON PENSAMIENTO CRÍTICO, TRANSFORMAR LA OPINIÓN PÚBLICA, CAMBIAR EL DEBATE SOBRE

LA COSA PÚBLICA. UN MERCADO CON MAYORES DEMANDAS ESTÉTICAS, COMUNICATIVAS Y FUNCIONALES. VALORACIÓN

DEL PROCESO CREATIVO Y DE DISEÑO COMO LA EXPERIENCIA DE ENFOQUE DEL NEGOCIO DEL DISEÑO, CAMBIANDO LA

IDEA DE CENTRAR LA PROFESIÓN OBJETO VISUAL FINAL SINO EN EL PROCESO COMPLETO Y RESPONSABLE.

Modalidad titulación:

TRABAJO DE INVESTIGACIÓN FORMATIVA, EXAMEN COMPLEXIVO, PROYECTO DE APLICACIÓN PROFESIONAL,

SISTEMATIZACIÓN DE EXPERIENCIAS


