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Detalle de la carrera

IES:
Siglas:
Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:

Sitio web:
Tipo de IES:

UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO
USFQ

1038

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.usfq.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
1038-650414A01-P-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

8 PERIODOS

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:
Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 984,00

$9.852,00
RPC-S0-05-N0.098-2020
APROBADO POR EL CES
2019-07-17

2019

10 afios.

2029-07-17

6.096 Horas.
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Detalle de la carrera

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

FORMAR PERSONAS CREATIVAS, ETICAS, CON RESPONSABILIDAD SOCIAL, PROMOTORAS DE CAMBIO Y CON GRAN
CAPACIDAD DE COMUNICACION, SIEMPRE INFLUENCIADAS POR LA FILOSOFIA DE LAS ARTES LIBERALES QUE
CARACTERIZA A LA USFQ. LOS EGRESADOS DE LA CARRERA DE MERCADOTECNIA TENDRAN UNA SOLIDA PREPARACION
CONCEPTUAL Y PRACTICA DE LA REALIDAD DEL MERCADO Y SERAN CAPACES DE APLICAR SUS CONOCIMIENTOS PARA
LA TOMA DE DECISIONES ESTRATEGICAS ADECUADAS TANTO A NIVEL NACIONAL COMO INTERNACIONAL. ESTA
FORMACION ACADEMICA, PERMITIRA A LOS EGRESADOS CONTINUAR SU DESARROLLO PERSONAL Y PROFESIONAL.
ADEMAS, USARAN SUS DESTREZAS PARA COLABORAR CON SUS COLEGAS SIENDO

PARTE FUNDAMENTAL PARA EL CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS COMUNES. POR OTRO LADO, LOS EGRESADOS DE LA
CARRERA PODRAN FORMAR Y DIRIGIR SU PROPIA EMPRESA O DESEMPENARSE EXITOSAMENTE EN PUESTOS DE
RESPONSABILIDAD EN EL AREA COMERCIAL EN EMPRESAS PUBLICAS, PRIVADAS, INDUSTRIALES, COMERCIALES, DE
SERVICIOS U ORGANIZACIONES SIN FINES DE LUCRO.

EL ASPIRANTE A ESTUDIAR UNA CARRERA EN LA USFQ DEBERA TENER LA CAPACIDAD DE ANALIZAR Y

ARGUMENTAR DE MANERA LOGICA, CRITICA Y CREATIVA A TRAVES DE UNA COMUNICACION EFECTIVA TANTO ORALCOM
O ESCRITA, ASi COMO APLICAR SU RAZONAMIENTO LOGICO MATEMATICO Y MANEJO DE LAS TIC PARA ANALIZAR Y
RESOLVER PROBLEMAS. ADEMAS DE TENER UN PERFIL ACADEMICO QUE LE PERMITA APROBAR SATISFACTORIAMENTE
EL EXAMEN DE INGRESO A LA USFQ, NECESITA DEMOSTRAR UN ESPIRITU INQUISITIVO ENMARCADO EN LA LIBERTAD, LA
REFLEXION Y LA CURIOSIDAD QUE LE MOTIVE A BUSCAR UN EQUILIBRIO ENTRE LA EMOCION Y LA RAZON.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARAN EL DESARROLLO DE LAS

CAPACIDADES Y ACTITUDES DE LOS FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA
PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACION RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

? DESEMPENAR SU PROFESION DE ACUERDO A VALORES Y CODIGOS DE ETICA DE MANERA QUE

BENEFICIE A LA SOCIEDAD, SIN CAUSAR NINGUN PERJUICIO.

? COMPRENDER EL CONTEXTO LOCAL, NACIONAL E INTERNACIONAL VINCULADO CON SU PROFESION Y

EMPRENDER EN BASE A UN ANALISIS DEL MISMO.

? ELABORAR PROYECTOS NOVEDOSOS Y CREATIVOS DE ACUERDO A UN DIAGNOSTICO CRITICO QUE TOME

EN CUENTA LOS EFECTOS DEL MISMO, DE TAL FORMA QUE SEA UN APORTE SIGNIFICATIVO PARA LA

SOCIEDAD.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORIAS, SISTEMAS
CONCEPTUALES, METODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACION DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESION Y LA INVESTIGACION
DESARROLLARA EL FUTURO PROFESIONAL?

? APLICAR SUS CONOCIMIENTOS DE ESTADISTICA, ADMINISTRACION, ECONOMIA, FINANZAS, MERCADEO,

SEGUROS, METODOS CUANTITATIVOS Y MATEMATICAS A LO LARGO DE SU DESARROLLO PROFESIONAL.

? ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR MEDIANTE LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y

FORMULAR ESTRATEGIAS PARA GANAR LA PARTICIPACION DE MERCADO.

? ANALIZAR CRITICAMENTE LA INFORMACION NECESARIA PARA ENTENDER EL FUNCIONAMIENTO DE LOS

PROCESOS DEL ENTORNO ECONOMICO, TANTO DE LA EMPRESA COMO DE LOS MERCADOS PARA EL

PROCESO DE TOMA DE DECISIONES.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS
GENERICAS SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

? AMPLIAR SUS CONOCIMIENTOS, DESTREZAS Y ACTITUDES COMPARANDO SUS CONOCIMIENTOS

PREVIOS CON LOS NUEVOS DE MANERA CRITICA.

? COMUNICAR, TRANSMITIR Y RECIBIR DE MANERA EFECTIVA MENSAJES ESCRITOS Y ORALES DENTRO DEL

AMBITO PERSONAL Y PROFESIONAL.

? AMPLIAR LA PERSPECTIVA DEL PROFESIONAL A TRAVES DEL ANALISIS PARA MEJORAR LA TOMA DE

DECISIONES GERENCIALES.

? TRABAJAR EN EQUIPO Y VALORAR LOS APORTES Y CONOCIMIENTOS DE LOS DEMAS MIEMBROS DE UN

GRUPO MULTIDISCIPLINARIO PARA CUMPLIR OBJETIVOS Y METAS.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE LOS MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL
DESEMPERNO DEL FUTURO PROFESIONAL?

? GENERAR EL PROCESO ADECUADO PARA IDENTIFICAR EL PERFIL DEL CONSUMIDOR QUE PERMITA

DETERMINAR MERCADOS OBJETIVOS PARA LA EMPRESA.



Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

? DESARROLLAR EL PROCESO DE LA TOMA DE DECISIONES, IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS EXITOSAS
Y DIRECCION Y PLANIFICACION EMPRESARIAL.

? CREAR Y EJECUTAR EFICAZMENTE Y EFICIENTEMENTE UN PLAN DE MERCADEO.

? PLANIFICAR LA ESTRATEGIA ORGANIZACIONAL PARA FACILITAR EL DESARROLLO INSTITUCIONAL Y LA
RESOLUCION DE PROBLEMAS.

? INVESTIGAR CUANTITATIVA'Y CUALITATIVAMENTE PROBLEMAS, PROCESOS Y REALIDADES CORPORATIVAS
INDIVIDUALES Y DE LOS MERCADOS.

LA CARRERA DE MERCADOTECNIA ESTUDIA EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR CON EL FIN DE

COMPRENDER LOS PROCESOS DE TOMA DE DECISIONES DE COMPRA DE LOS CLIENTES. ADEMAS, SE TOMA EN CUENTA
LA APLICACION PRACTICA DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS PARA LA TOMA DE DECISIONES ESTRATEGICAS
EMPRESARIALES Y SE ESTUDIAN LAS ESTRATEGIAS DE COMUNICACION DIGITAL Y ACERCAMIENTO AL CLIENTE USANDO
LOS ULTIMOS RECURSOS TECNOLOGICOS.

EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA, SISTEMATIZACION ESCRITA DE CASOS DE NEGOCIOS



