
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-01-NO.008-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 08-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD UTE

Siglas: UTE

Código sniese: 1032

Tipo de financiamiento: PARTICULAR COFINANCIADA

Sitio web: https://www.ute.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: ADMINISTRACIÓN

Campo específico: EDUCACIÓN COMERCIAL Y ADMINISTRACIÓN

Campo detallado: MERCADOTECNIA

Programa: MERCADOTECNIA

Título que otorga: LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA

Codificación: 1032-650414A01-P-1701

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 8

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 275,00

Valor del arancel: $ 2.750,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-01-NO.008-2020

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-07-30

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2029-07-30

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

- CÁMARA DE LA PEQUEÑA INDUSTRIA DE PICHINCHA.

- UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS DEL ECUADOR PARA LA CREACIÓN DE LA RED DE CARRERAS

AGROPECUARIA.

- RIAE.

- CEPSA S.A.

- PETROECUADOR.

- CNEL-EP.

- CNT.

- UNIVERSIDAD TÉCNICA DEL NORTE.

N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

LOS REQUISITOS PARA MATRICULARSE SEGÚN EL ART. 95 DEL ESTATUTO DE LA UTE SON LOS SIGUIENTES:

- DOS FOTOS TAMAÑO CARNÉ.

- COPIA A COLOR DE LA CÉDULA DE CIUDADANÍA.

- COPIA CERTIFICADA DEL ACTA DE GRADO O TÍTULO DE BACHILLER.

- APROBACIÓN DEL EXAMEN DE INGRESO.

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES EN MERCADOTECNIA QUE ACTÚEN CON CRITERIOS ÉTICOS, REFLEXIONEN DE MANERA

CRÍTICA, AUTOCRÍTICA E INNOVADORA Y TENGAN UNA VISIÓN HOLÍSTICA DE LA ORGANIZACIÓN Y EL ENTORNO. CAPACES

DE DESARROLLAR LABORES DE GESTIÓN, ASESORAMIENTO Y EVALUACIÓN EN DIVERSAS ACTIVIDADES DE

MERCADOTECNIA EN EL ÁMBITO PRIVADO Y/O PÚBLICO, OCUPANDO CARGOS DIRECTIVOS O TÉCNICOS. IDENTIFICAN

OPORTUNIDADES DEL MERCADO, DESARROLLAN E IMPLEMENTAN ESTRATEGIAS Y PLANES DE MERCADOTECNIA

INNOVADORES PARA ATENDER LA DEMANDA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES MEDIANTE EL USO DE LAS TEORÍAS

ADMINISTRATIVAS, ECONÓMICAS, SOCIALES Y DE MERCADOTECNIA Y LA APLICACIÓN DE DISTINTAS METODOLOGÍAS DE

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS, LO QUE PERMITE EL DESARROLLO DE LA PRODUCCIÓN NACIONAL, LA

COMERCIALIZACIÓN LOCAL E INTERNACIONAL Y LA GENERACIÓN DE VALOR EN LA TRANSFORMACIÓN DE LA MATRIZ

PRODUCTIVA.

Perfil de ingreso:

PARA ESTABLECER EL PERFIL DE INGRESO A LA CARRERA DE MERCADOTECNIA, SE TOMÓ EN CUENTA LO ESTABLECIDO

EN EL REGLAMENTO DE ADMISIÓN DE LA UNIVERSIDAD TECNOLÓGICA EQUINOCCIAL, ASÍ COMO EL PERFIL DE EGRESO

DEL BACHILLERATO GENERAL UNIFICADO.

EN ESTE SENTIDO EL PERFIL DE INGRESO PARA EL ASPIRANTE A LA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA SE HAN

CONSIDERADO LOS SIGUIENTES CONOCIMIENTOS Y HABILIDADES:

- CONOCIMIENTOS BÁSICOS DE CIENCIAS EXACTAS.

- FACILIDAD PARA UTILIZAR Y COMPRENDER EL LENGUAJE ORAL Y ESCRITO.

- HABILIDAD PARA UTILIZAR LAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y LA COMUNICACIÓN.

- INTERÉS POR LA GESTIÓN EMPRESARIAL.

Perfil de egreso:

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARÁN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y

ACTITUDES DE LOS FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA

BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACIÓN RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

 - EL PROFESIONAL EN MERCADOTECNIA ACTÚA CON CRITERIOS ÉTICOS, REFLEXIONA DE MANERA CRÍTICA,

AUTOCRÍTICA E INNOVADORA Y TIENE UNA VISIÓN HOLÍSTICA DE LA ORGANIZACIÓN Y EL ENTORNO.

 ES CAPAZ DE DESARROLLAR LABORES DE GESTIÓN, ASESORAMIENTO Y EVALUACIÓN EN DIVERSAS ACTIVIDADES DE

MERCADOTECNIA EN EL ÁMBITO PRIVADO Y/O PÚBLICO, OCUPANDO CARGOS DIRECTIVOS O TÉCNICOS.

 IDENTIFICA OPORTUNIDADES DEL MERCADO, DESARROLLA E IMPLEMENTA ESTRATEGIAS Y PLANES DE MERCADOTECNIA

INNOVADORES PARA ATENDER LA DEMANDA DE CLIENTES Y CONSUMIDORES MEDIANTE EL USO DE LAS TEORÍAS

ADMINISTRATIVAS, ECONÓMICAS, SOCIALES Y DE MERCADOTECNIA Y LA APLICACIÓN DE DISTINTAS METODOLOGÍAS DE

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS, LO QUE PERMITE EL DESARROLLO DE LA PRODUCCIÓN NACIONAL, LA

COMERCIALIZACIÓN LOCAL E INTERNACIONAL Y LA GENERACIÓN DE VALOR EN LA TRANSFORMACIÓN DE LA MATRIZ

PRODUCTIVA.

 ¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORÍAS, SISTEMAS

CONCEPTUALES, MÉTODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACIÓN DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESIÓN Y LA INVESTIGACIÓN

DESARROLLARÁ EL FUTURO PROFESIONAL?

 - EMPLEA LAS TEORÍAS ADMINISTRATIVAS, ECONÓMICAS Y DE MERCADOTECNIA DE MANERA CRÍTICA, AUTOCRÍTICA E

INNOVADORA.



 - APLICA EL USO DE LAS DISTINTAS METODOLOGÍAS DE INVESTIGACIÓN DE MERCADOS, INTERPRETA Y COMUNICA LOS

RESULTADOS DE ESTUDIOS DE MERCADO.

 ¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS

GENÉRICAS SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

 - DESARROLLA PLANES OPERATIVOS Y ESTRATÉGICOS PARA LA ACERTADA TOMA DE DECISIONES.

 - PROPONE IDEAS PARA LA GENERACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE SATISFAGAN LAS NECESIDADES

CAMBIANTES DEL MERCADO.

 COMPETENCIAS GENÉRICAS: - CAPACIDAD DE ANÁLISIS/SÍNTESIS, RELACIONAMIENTO, INDUCCIÓN/DEDUCCIÓN,

GENERALIZACIÓN, CONCEPTUALIZACIÓN Y APLICACIÓN PRÁCTICA DEL CONOCIMIENTO.

 - CAPACIDAD DE COMUNICACIÓN ORAL Y ESCRITA, DE ORGANIZACIÓN Y PLANIFICACIÓN EL TIEMPO.

 - HABILIDADES EN EL USO DE LAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y DE LA COMUNICACIÓN, ASÍ COMO PARA BUSCAR,

PROCESAR Y ANALIZAR INFORMACIÓN PROCEDENTE DE FUENTES DIVERSAS.

 - CAPACIDAD DE INVESTIGACIÓN, DE APRENDER Y ACTUALIZARSE PERMANENTEMENTE MEDIANTE SU HABILIDAD PARA

TRABAJAR EN FORMA AUTÓNOMA, ASÍ COMO DE FORMULAR Y GESTIONAR PROYECTOS.

 - CAPACIDAD PARA IDENTIFICAR, PLANTEAR Y RESOLVER PROBLEMAS DE MANERA CREATIVA, PARA TOMAR DECISIONES,

ASÍ COMO ACTUAR EN NUEVAS SITUACIONES.

 - CAPACIDAD DE TRABAJO EN EQUIPO, DE MOTIVAR Y CONDUCIR HACIA METAS COMUNES MEDIANTE LA APLICACIÓN DE

HABILIDADES INTER PERSONALES.

 - COMPROMISO CON LA PRESERVACIÓN DEL AMBIENTE Y CON SU ENTORNO SOCIO-CULTURAL DEMOSTRANDO

RESPONSABILIDAD INSTITUCIONAL, SOCIAL Y COMPROMISO CIUDADANO.

 - VALORACIÓN Y RESPETO POR LA DIVERSIDAD Y MULTICULTURALIDAD, ASÍ COMO A SÍ MISMO Y A LOS DEMÁS.

 - HABILIDAD PARA TRABAJAR EN CONTEXTOS INTERNACIONALES.

 ¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,

PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL

DESEMPEÑO DEL FUTURO PROFESIONAL?

 - DISEÑA E IMPLEMENTA PLANES DE MARKETING ESTRATÉGICOS Y OPERATIVOS - IMPLEMENTA MODELOS INNOVADORES

DE COMERCIALIZACIÓN PARA LA TOMA DE DECISIONES EN EL ÁMBITO DE LA MERCADOTECNIA Y SU CONTEXTO.

Objeto de estudio:

¿CUÁL ES EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA PROFESIÓN?

 EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA MERCADOTECNIA COMO PROFESIÓN, ES EL MERCADO, ENTENDIDO COMO LA RELACIÓN

EXISTENTE ENTRE LA OFERTA Y LA DEMANDA, DENTRO DEL CUAL SE CONSIDERAN COMO ACTORES FUNDAMENTALES AL

CONSUMIDOR, LOS PROVEEDORES, LA COMPETENCIA, LOS CLIENTES POTENCIALES, LAS OPORTUNIDADES, LAS

AMENAZAS Y LA RENTABILIDAD ECONÓMICA Y SOCIAL.

LA MERCADOTECNIA INTERVIENE EN LAS ACCIONES E INTERACCIONES PRESENTES EN LAS RELACIONES DE

INTERCAMBIO (OFERTA-DEMANDA), ÉSTAS SE ENTIENDEN COMO UN PROCESO SOCIAL Y ADMINISTRATIVO MEDIANTE EL

CUAL LOS INDIVIDUOS Y ORGANIZACIONES SATISFACEN SUS NECESIDADES Y DESEOS A TRAVÉS DE LA CREACIÓN DE

VALOR PARA EL CONSUMIDOR.

 

EL ESTUDIO DE LA MERCADOTECNIA SE ABORDA DESDE UNA PERSPECTIVA COMPLEJA Y HOLÍSTICA EN LA QUE SE

CONJUGAN LOS SABERES TEÓRICOS METODOLÓGICOS Y PRÁCTICOS, PARA FORMAR PROFESIONALES CUYOS VALORES

Y CONOCIMIENTOS CONTRIBUYAN AL PLANTEAMIENTO Y SOLUCIÓN DE LOS PROBLEMAS DE MERCADO NACIONAL E

INTERNACIONAL DANDO COMO RESULTADO UNA IMPORTANTE CONTRIBUCIÓN A LOS RETOS QUE IMPONE LA SOCIEDAD

GLOBALIZADA Y EL CAMBIO DE LA MATRIZ PRODUCTIVA.

 SE BUSCA QUE ESTA ESPECIALIDAD, CONTRIBUYA DE MANERA SIGNIFICATIVA AL LEVANTAMIENTO ÉTICO Y

TRANSPARENTE DE INFORMACIÓN VERAZ Y CONFIABLE QUE PERMITA LA ACERTADA TOMA DE DECISIONES POR PARTE

DE LAS ORGANIZACIONES, INDEPENDIENTEMENTE DE LA ACTIVIDAD QUE LES OCUPE, ES DECIR, ATENDIENDO EL

MERCADO LOCAL, INTERNACIONAL, EN EL SECTOR PÚBLICO O PRIVADO, CON O SIN FINES DE LUCRO.

 EL CAMPO DE ACCIÓN DE LA MERCADOTECNIA NO SE LIMITA SÓLO A LA COMERCIALIZACIÓN DE BIENES Y SERVICIOS,

SINO PRINCIPALMENTE A LA CREACIÓN DE PRODUCTOS INNOVADORES, PUESTOS AL ALCANCE DE LOS CONSUMIDORES

DE MANERA OPORTUNA, CON LOS MENSAJES IDÓNEOS Y CREATIVOS, ADEMÁS DE LOS PRECIOS JUSTOS QUE SE

ADAPTEN A LOS INGRESOS DE LOS CLIENTES, TOMANDO EN CONSIDERACIÓN QUE EL MANEJO RESPONSABLE DE LA

INFORMACIÓN PERMITE LA GENERACIÓN DE PLAZAS DE EMPLEO, REPARTICIÓN DE RIQUEZA, EQUIDAD, RESPETO A LA

SOCIEDAD EN GENERAL, AL MEDIO AMBIENTE, Y PERMANENCIA DE LARGO PLAZO EN EL MERCADO, BASADO EN LA

FIDELIZACIÓN DE CLIENTES SATISFECHOS.

Modalidad titulación:

EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA, PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN, PROYECTOS INTEGRADORES, MODELO DE

NEGOCIOS, PROYECTOS TÉCNICOS


