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Detalle de la carrera

IES:
Siglas:
Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:

Sitio web:
Tipo de IES:

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA
UTI

1045

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
http://www.uti.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA O MARKETING
LICENCIATURA EN MARKETING DIGITAL
LICENCIADO/A EN MARKETING DIGITAL
1045-650414B01-P-1701

SEDE

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

9 PERIODOS

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:
Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

PRESENCIAL

$ 220,00

$2.200,00
RPC-S0-15-N0.309-2020
APROBADO POR EL CES
2019-08-01

2019

10 afios.

2029-08-01

30 estudiantes.

CONVENIO MARCO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y EL
GAD MUNICIPAL DEL CANTON SALCEDO.

CONVENIO MARCO DE PASANTIAS ENTRE EL INSTITUTO ECUATORIANO DE SEGURIDAD SOCIAL Y LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA INDOAMERICA.

CONVENIO MARCO DE COLABORACION ENTRE EL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPALIDAD DE AMBATO
Y LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA.

CONVENIO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA
CORPORACION DE EMPRESAS DEL PARQUE INDUSTRIAL AMBATO (CEPIA).

CONVENIO MARCO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE EL MINISTERIO DE EDUCACION Y LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA INDOAMERICA.

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA
EMPRESA INDUSTRIAL ORO S.A.

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA
INSTITUCION ESCUELA DIARIO EL COMERCIO.

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y SEGUROS
UNIDOS S.A.



N° de horas:

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA
EMPRESA CTS ECUADOR CIA. LTDA.

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDO AMERICA Y LA
INDUSTRIA PHARMA CGP CORPORACION GRINA PHARMACEUTICAL CIA. LTDA.

CONVENIO DE COLABORACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y SEDEMI
S.C.C.

CONVENIO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE EL MINISTERIO DEL TRABAJO Y LA IES DENOMINADA
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA, PARA LA EJECUCION DEL PROYECTO 'MI PRIMER EMPLEQ".

CONVENIO MARCO DE COOPERACION ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA COOPERATIVA DE
SERVICIOS DE COMERCIO JUSTO SUR. SIENDO REDES Y SABORES COOPSURSIENDO.

CONVENIO MARCO DE COOPERACION ENTRE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA Y LA COOPERATIVA DE
SERVICIOS DE COMERCIO JUSTO SUR. SIENDO REDES Y SABORES COOPSURSIENDO.

5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

POSEER TIiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE CEDULA DE CIUDADANIA Y PAPELETA DE VOTACION (ORIGINAL Y
COPIA A COLOR).PAGO DEL ARANCEL CORRESPONDIENTE, DOS FOTOS TAMANO CARNE, RENDIR Y APROBAR LA PRUEBA
DE APTITUD RESPECTIVA PARA LA CARRERA Y; LOS CIUDADANOS EXTRANJEROS DEBERAN PRESENTAR COPIA DEL
PASAPORTE, COPIA DE LA VISA DE ESTUDIANTE O RESIDENCIA, COPIA DEL TITULO DE BACHILLER O EQUIVALENTE
DEBIDAMENTE APOSTILLADO (A COLOR).

FORMAR PROFESIONALES PROACTIVOS, EMPRENDEDORES CON SOLIDOS CONOCIMIENTOS EN LA PLANIFICACION,
DESARROLLO Y EJECUCION DE TODO TIPO DE CAMPANAS DE MARKETING DIGITAL, CAPACES DE DETECTAR NUEVAS
OPORTUNIDADES EN EL MERCADO, APLICAR DIVERSAS HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS Y ESTRATEGIAS DE MERCADEO
PARA CONSOLIDAR LA PRESENCIA DE UN NEGOCIO EN LA RED, CAPTAR NUEVOS CLIENTES Y POSICIONAR LA EMPRESA A
NIVEL GLOBAL; ACTUANDO CON RESPONSABILIDAD SOCIAL Y AMBIENTAL Y UTILIZANDO LA INVESTIGACION E INNOVACION
TECNOLOGICA COMO MEDIOS PARA GENERAR MEJORES RELACIONES ENTRE UNA EMPRESA Y SUS CLIENTES.

EL ASPIRANTE A LA LICENCIATURA EN MARKETING DIGITAL DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA, DEBE
CONTAR CON EL NIVEL DE APTITUDES, INTERESES Y MOTIVACION ESTABLECIDOS EN EL REGIMEN DE ADMISION DE LA
UNIVERSIDAD, CONGRUENTE CON EL SISTEMA NACIONAL DE NIVELACION Y ADMISION (SNNA) DE LA SENESCYT.
ENTRE LAS CARACTERISTICAS MAS IMPORTANTES QUE DEBEN ACREDITAR LOS INTERESADOS, SE DESTACAN:
CAPACIDAD DE COMUNICACION VERBAL Y ESCRITA.
APTITUD DE ANALISIS Y SINTESIS.
RESOLUCION DE PROBLEMAS CUOTIDIANOS, MEDIANTE LA UTILIZACION DEL RAZONAMIENTO LOGICO.
HABILIDAD PARA INTERRELACIONARSE CON OTRAS PERSONAS.
ORIENTACION DE SERVICIO AL CLIENTE INTERNO Y EXTERNO.
DESTREZA EN LA UTILIZACION DE MEDIOS Y HERRAMIENTAS DIGITALES.

EL PROCESO DE ADMISION DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA CONTEMPLA LA EVALUACION
CUANTITATIVA Y CUALITATIVA DE LAS SIGUIENTES APTITUDES:
APTITUD VERBAL
ES LA APTITUD O CAPACIDAD DE ANALISIS QUE POSEEN LOS SERES HUMANOS PARA MANEJAR EL LENGUAJE SIMBOLICO,
EL EMPLEO CORRECTO DE VOCABULARIO, SIGNIFICADO DE PALABRAS, FRASES, ORACIONES Y PARRAFOS. EL DOMINIO
DE ESTA HABILIDAD IMPLICA LA COMPRENSION DEL MATERIAL DE ANALISIS LOGICO DE LA SEMANTICA, LA SINTACTICA Y
LAS RELACIONES ENTRE PALABRAS Y CONCEPTOS.
APTITUD NUMERICA
ES LA APTITUD O CAPACIDAD QUE TIENE UNA PERSONA PARA EL MANEJO DE RAZONAMIENTO NUMERICO, A FIN DE
APLICAR LA MATEMATICAS Y ESTADISTICA TANTO PARA EL PLANTEAMIENTO, FORMULACION, ANALISIS Y SOLUCION DE
PROBLEMAS TEORICOS O PRACTICOS QUE SE GENERAN EN LA EMPRESA Y EN LA VIDA COTIDIANA DE LA SOCIEDAD EN
GENERAL, RELACIONA LA PARTE MATEMATICA CON LA LOGICA DE LOS HECHOS O EVENTOS.
RAZONAMIENTO ABSTRACTO
ES EL USO Y MANEJO DEL PENSAMIENTO PARA EL ANALISIS, PROCESAMIENTO Y SINTESIS DE HERRAMIENTAS PARA LA
COMPRENSION DE PATRONES, DISTRIBUCION ESPACIAL, DISCRIMINACION Y COMPRENSION DE CONCEPTOS EN
SITUACIONES VERBALES Y NO VERBALES, MEDIANTE EL USO DE LA SIMBOLOGIA O ABSTRACCION DE IDEAS. (FUENTE:
SISTEMA NACIONAL DE NIVELACION Y ADMISION. SNNA)
EL ASPIRANTE A ESTUDIAR LA CARRERA DE MARKETING DIGITAL, DEBE CONTAR CON LAS SIGUIENTES COMPETENCIAS
CONDUCTUALES:
ADAPTABILIDAD: CAPACIDAD PARA PENSAR Y ACTUAR CON RAPIDEZ, REACCIONANDO ANTE LOS CAMBIOS Y
SITUACIONES INESPERADAS.
ASERTIVO: COMUNICA Y DEFIENDE SUS DERECHOS E IDEAS, CON RESPETO HACIA LOS DEMAS.
COMUNICATIVO: SE COMUNICA CON LOS DEMAS HACIENDOLOS PARTICIPES DE SUS PENSAMIENTOS, IDEAS O
SENTIMIENTOS EN FORMA CLARA Y EFECTIVA.
COMPORTAMIENTO ORIENTADO A RESULTADOS: LIDERA, PERSEVERA, TIENE VOCACION DE SERVICIO, COMUNICA DE
MANERA EFECTIVA A FIN DE LOGRAR LOS OBJETIVOS PLANTEADOS, MEDIANTE LA EJECUCION DE ACCIONES
ORIENTADAS AL LOGRO DE LAS METAS, CONSIDERA ADEMAS LAS POLITICAS Y PARAMETROS ESTABLECIDOS EN LA
REGLAMENTACION VIGENTE.
ESPIRITU EMPRENDEDOR: DESARROLLA LA CAPACIDAD PARA TOMAR DECISIONES SOBRE LA EJECUCION Y USO DE LOS
FACTORES PRODUCTIVOS, PERCIBIENDO OPORTUNIDADES.



Objeto de estudio:

DEMUESTRA UNA APERTURA MENTAL PARA ADECUARSE A LOS CONSTANTES CAMBIOS.

DEMUESTRA SER UN PROFESIONAL RESPONSABLE, SOLIDARIO, CRITICO, ETICO Y COMPROMETIDO CON LA SOCIEDAD Y
CON EL MEDIO AMBIENTE
POSEE UNA ACTITUD DE APRENDIZAJE Y ACTUALIZACION DE SUS CONOCIMIENTOS TECNICOS?INTELECTUALES.

MANEJA CONCEPTOS DE MARKETING PARA LA COMPRENSION Y CONOCIMIENTO DE LAS ACTIVIDADES COMERCIALES DE
LAS ORGANIZACIONES
APLICA LA TEORIA DEL MARKETING DIGITAL PARA EL DESARROLLO CAMPARNAS PUBLICITARIAS EN MEDIOS DIGITALES

MANEJA ELEMENTOS DE ANALISIS Y APLICACION DE LOS FUNDAMENTOS DEL MARKETING DIGITAL, ESTABLECIENDO
ESTRATEGIAS DE BUSQUEDA DE INFORMACION QUE PERMITA A LA ORGANIZACION CONTAR CON EL RECURSO OPTIMO A
FIN DE LOGRAR LOS RESULTADOS ESPERADOS SOBRE INFORMACION DEL MERCADO Y SUS COMPONENTES.

DEFINE REQUERIMIENTOS DE PROMOCION Y COMERCIALIZACION DIGITALES EN LAS ORGANIZACIONES, ESTABLECE LOS
PARAMETROS PARA EL DISENO DE PLANES O CAMPANAS EN MEDIOS DIGITALES, ENTRE OTROS.

APLICA LOS METODOS, TECNICAS E INSTRUMENTOS DE MARKETING DIGITAL EN LA EMPRESA, QUE PERMITA LA
CONDUCCION EN FORMA SOLVENTE DE LOS DIFERENTES ASPECTOS CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS DE LA REALIDAD Y
LA RESOLUCION EN FORMA EFICIENTE DE LOS PROBLEMAS RELACIONADOS CON SU AREA DE COMPETENCIA.

TRABAJA EN EQUIPOS MULTIDISCIPLINARES PARA EMPRENDER Y LIDERAR PROYECTOS PUBLICITARIOS Y
COMUNICACIONALES CON EL USO DE MEDIOS DIGITALES Y COMPUTACIONALES QUE INCIDAN EN LA TRANSFORMACION
DE LA REALIDAD SUSTENTABLEMENTE DE LAS ORGANIZACIONES.

DESARROLLA LA CAPACIDAD DE COMUNICAR SU SOLUCION A OTROS, EXPRESANDOSE DE MANERA CLARA, PRECISA Y
CORRECTA, MEDIANTE EL USO Y APLICACION DE MEDIOS DIGITALES.

LIDERA EL ANALISIS Y LA RESOLUCION DE PROBLEMAS CONTEMPORANEOS (AMBIENTALES, SOCIALES, CULTURALES Y
ECONOMICOS) CON BASE EN LA RESPONSABILIDAD SOCIAL, MEDIANTE LA UTILIZACION DE HERRAMIENTAS DIGITALES.

REALIZA PROYECTOS DE INVESTIGACION SOBRE PROBLEMAS TECNICOS DE LA PROFESION EN EL CONTEXTO E
INNOVACIONES, SIGUIENDO UNA METODOLOGIA CIENTIFICA, MANEJANDO HERRAMIENTAS Y TEORIAS DEL MARKETING
DIGITAL.

POSEE CAPACIDAD REFLEXIVA Y CRITICA PARA TOMAR DECISIONES EN AMBITOS TECNICOS, FINANCIEROS,
COMERCIALES Y DE PUBLICIDAD, A FIN DE RELACIONARSE DE MANERA ASERTIVA 'Y PARA COMUNICAR EL CONOCIMIENTO
EN DIVERSOS ESTILOS Y FORMATOS DIGITALES.

POSEE CREATIVIDAD PARA LA INNOVACION Y EL CAMBIO TECNOLOGICO, DESARROLLANDO SOLUCIONES DIGITALES
PARA LA PROMOCION Y PUBLICIDAD DIGITALES DE BIENES Y SERVICIOS
MANEJA METODOLOGIA Y MODELOS ESTRATEGICOS EN EL DISENO DE PLANES PUBLICITARIOS Y PROMOCIONALES.

COMERCIALIZA BIENES Y SERVICIOS UTILIZANDO MEDIOS DIGITALES, MEDIANTE LA EL DISENO Y APLICACION DE
ESTRATEGIAS DIGITALES

DIRIGE LOS PROCESOS DE MARKETING DIGITAL QUE EN BASE A SU NIVEL DE COMPETENCIAS ALINEADAS CON LA
ESTRATEGIA CORPORATIVA BAJO UNA OPTICA DE CALIDAD DEL SERVICIO Y CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS
EMPRESARIALES.

ESTABLECE VINCULOS DE COMUNICACION ENTRE LAS ORGANIZACIONES Y LOS MERCADOS UTILIZANDO PLATAFORMAS
DIGITALES.

DISENA ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION, VENTAS Y NEGOCIACION, QUE SUGIERA A LOS NIVELES DE DECISION
COMO UN MARCO REFERENCIAL DE OPTIMIZACION DE CAPACIDADES PARA LOGRAR LOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS DE
LA ORGANIZACION, MEDIANTE LA IMPLEMENTACION DE INSTRUMENTOS DE GESTION Y COMUNICACION DIGITAL.

DISENA ESTRATEGIAS DE MERCADO QUE PERMITAN EL MEJORAMIENTO DEL POSICIONAMIENTO DE LA EMPRESA EN
MEDIOS DIGITALES, APLICANDO PROCESOS TECNICOS DEL MARKETING DIGITAL PARA LA MEJORA DE LA POSICION Y
COMPETITIVIDAD DE LA ORGANIZACION.

APLICA HERRAMIENTAS Y PLATAFORMAS DIGITALES PARA UNA EFECTIVA COMUNICACION CON CLIENTES, USUARIOS Y
OTRAS AUDIENCIAS RELEVANTES.

RECOMIENDA POLITICAS DE COMERCIALIZACION EN ESPECIAL DIGITALES, QUE APORTEN AL FORTALECIMIENTO DE LOS
OBJETIVOS Y METAS INSTITUCIONALES.

MANEJA PRESUPUESTOS PARA LA IMPLEMENTACION DE PLANES DE MARKETING DIGITAL EN LA EMPRESA.

MANEJA HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS Y DIGITALES DE MARKETING DIGITAL PARA LA ELABORACION DE MENSAJES Y
CONTENIDOS.

EVALUA PLANES DE MARKETING, CONSIDERANDO SUS OBJETIVOS Y METAS PROPUESTAS, APLICANDO HERRAMIENTAS
MERCADOLOGICAS.

ANALIZA LAS NUEVAS TENDENCIAS DE CONSUMO Y LAS NECESIDADES DEL CONSUMIDOR A TRAVES DE HERRAMIENTAS
Y PLATAFORMAS DIGITALES.

ELABORA CAMPANAS PROMOCIONALES Y PUBLICITARIAS UTILIZANDO HERRAMIENTAS DIGITALES EN LA GESTION DE

REDES SOCIALES, SATISFACIENDO LAS NECESIDADES DEL MERCADO.

LA CARRERA DE MARKETING DIGITAL ESTUDIA LOS FUNDAMENTOS, MECANISMOS Y HERRAMIENTAS PARA
DESARROLLAR ESTRATEGIAS DE MARKETING Y COMUNICACION PARA ENTORNOS DIGITALES, DESDE UNA VISION
TEORICA, METODOLOGICA Y PRACTICA, QUE PERMITA INTEGRAR LOS CONOCIMIENTOS DE: EMPRESA, MARKETING,
PUBLICIDAD, COMUNICACION, DISENO Y NUEVAS TECNOLOGIAS, PARA TRANSFORMAR LA MANERA DE COMUNICAR
MENSAJES Y DE PROMOCIONAR BIENES Y SERVICIOS; MEDIANTE EL USO, APLICACION O INTERVENCION DE ENFOQUES
MULTI, INTER, TRANSDISCIPLINARIOS Y METODOS DE LA ENSENANZA PROBLEMICA QUE FACILITARAN AL FUTURO
PROFESIONAL CONOCER EL ENTORNO Y OFRECER SOLUCIONES DE MARKETING NOVEDOSAS, CREATIVAS Y
PERTINENTES.



Modalidad titulacion:
EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA;
PROYECTOS DE INVESTIGACION.



