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Resoluciéon: N°: RPC-SE-11-N0.108-2020

Oferta vigente del Sistema de Educacion Superior del Ecuador:
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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

UcG

1049

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
http://www.casagrande.edu.ec

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACION Y DERECHO
PERIODISMO E INFORMACION

PERIODISMO, COMUNICACION Y PUBLICIDAD
COMUNICACION

LICENCIADO/A EN COMUNICACION
1049-650321B01-P-0901

SEDE MATRIZ

GUAYAS

GUAYAQUIL

GUAYAQUIL

8 PERIODOS

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

HIBRIDA

$ 275,05

$ 3.427,97
RPC-SE-11-NO.108-2020
APROBADO POR EL CES
2019-07-15

2019

10 afios.

2029-07-15

35 estudiantes.

AGENCIA GR (GABRIELA REINOSO)
CERVECERIA NACIONAL CN S.A
CREACIONAL S.A.

3M ECUADOR

PHOTOSTUDIO CABRERA Y COSTALES
FUNDACION ECUADOR LIBRE

5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:
1. COPIA LEGIBLE DE LA CEDULA DE IDENTIDAD.
2.4 FOTOS A COLORES TAMANO CARNET.
3. ORIGINAL O COPIA CERTIFICADA DEL TiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, SEGUN EL ARTICULO 82 DE LA LOES.
4. CALIFICACIONES DE LOS DOS ULTIMOS ANOS DE ESTUDIO.
BACHILLERES GRADUADOS EN OTROS PAISES:
1. DOCUMENTOS SENALADOS EN NUMERALES 1 AL 2 PARA BACHILLERES GRADUADOS EN ECUADOR.
2. ORIGINAL O COPIA CERTIFICADA DEL TITULO DE BACHILLER RECONOCIDO O EQUIPARADO POR EL MINISTERIO DE
EDUCACION DEL ECUADOR, SEGUN EL ARTICULO 82 DE LA LOES.

Objetivo general:
FORMAR AL COMUNICADOR COMO UN PROFESIONAL CON CAPACIDAD DE DIAGNOSTICAR Y PROPONER SOLUCIONES A
LAS PROBLEMATICAS COMUNICACIONALES MEDIANTE PROCESOS SISTEMICOS DE INTERVENCION EN ASPECTOS
RELACIONADOS CON LA INTERACCION SOCIAL Y SUS FLUJOS DE CODIGOS Y SIGNIFICADOS, ASi COMO EN LA RECEPCION,
INTERPRETACION Y RETROALIMENTACION DE SENTIDOS.
SE FORMARA PROFESIONALES QUE IDENTIFIQUEN Y CONOZCAN LAS CARACTERISTICAS DE LOS PUBLICOS CON LOS QUE
TRABAJARAN. QUE PUEDAN ANALIZAR Y REFLEXIONAR CRITICAMENTE LOS PROCESOS COMUNICACIONALES PARA
ABORDAR Y RESOLVER PROBLEMATICAS COMPLEJAS DE COMUNICACION PRESENTES EN LAS ORGANIZACIONES DE LA
SOCIEDAD CIVIL Y DE LOS SECTORES PUBLICOS Y PRIVADOS.

Perfil de ingreso:
PERSONAS AUTOEXIGENTES QUE ESTEN DISPUESTAS A EXPANDIR SU MIRADA DEL MUNDO, QUE QUIERAN
DESENVOLVERSE DE FORMA AUTONOMA Y QUE SE ATREVAN A CUESTIONAR, EXPERIMENTAR Y EQUIVOCARSE HASTA
ENCONTRAR NUEVAS FORMAS DE ENFRENTAR LOS DESAFIOS DEL ENTORNO.
PERFIL ESPECIFICO DE INGRESO A LA CARRERA EL ESTUDIANTE DEBE TENER INTERES POR CONOCER SOBRE LAS
REALIDADES DE SU ENTORNO. DEBE TENER ACTITUD POSITIVA PARA TRABAJAR EN EQUIPO Y RELACIONARSE CON LOS
OTROS. INTERES POR LA LECTURA Y ESCRITURA. DE PENSAMIENTO CREATIVO Y REFLEXIVO, CUIDADOSO CON LOS
PROCESOS DE TRABAJO. CONOCIMIENTO INTERMEDIO DEL MANEJO DE HERRAMIENTAS DIGITALES.

Perfil de egreso:
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARAN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y
ACTITUDES DE LOS FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA
BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACION RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?
EN EL MARCO DEL MODELO EDUCATIVO DE LA UNIVERSIDAD CASA GRANDE, LOS DESEMPENOS Y OBJETIVOS DE LA
CARRERA QUE CONSOLIDAN LOS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACION
RESPONSABLE Y LA HONESTIDAD SE REFLEJAN EN:
PERTINENCIA
MOTIVACION PROFESIONAL Y ENFOQUE METODOLOGICO PARA AUSCULTAR DIFICULTADES DE PROCESOS
COMUNICACIONALES. ASERTIVIDAD PARA PROPONER Y PLANIFICAR ACCIONES PARA EL LOGRO DE OBJETIVOS
ESTRATEGICOS Y CORPORATIVOS.
PERSISTENCIA PARA INVESTIGAR, ANALIZAR Y ENTENDER LOS FENOMENOS COMUNICATIVOS (MEDIATICOS E
HIPERMEDIATICOS) PARA PROPONER ESTRATEGIAS EN DIFERENTES SOPORTES, FORMATOS Y PLATAFORMAS.
INTERES Y DETERMINACION PARA ESTRUCTURAR PLANES Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION.
COHERENCIA PARA PROPONER, DESARROLLAR, IMPLEMENTAR, GESTIONAR Y EVALUAR PLANES DE COMUNICACION
ESTRATEGICA, DE RELACIONES PUBLICAS Y DE COMUNICACION CORPORATIVA. BIOCONCIENCIA
RESPETO E INTEGRIDAD PARA ANALIZAR LOS FENOMENOS COMUNICACIONALES PARA PROPONER ESTRATEGIAS PARA
CREAR, MODIFICAR, MANTENER O REFORZAR LA REPUTACION, CON PLANES DE COMUNICACION, CONSIDERANDO
ESPECIALMENTE EVENTUALES ESCENARIOS DE CRISIS U OPORTUNIDADES.
PARTICIPACION RESPONSABLE
ENTENDER EL ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, SABER RELACIONARSE CON LOS ACTORES QUE INTERVIENEN EN
SU DESARROLLO Y OPERAR EFICIENTEMENTE EN SUS DIFERENTES FASES.
ATENCION PARA CAPTAR E INTERPRETAR LAS SENALES, EVIDENTES U OCULTAS, DE LAS PROBLEMATICAS DEL ENTORNO
COMUNICACIONAL EN EL QUE SE TRABAJA PARA INCORPORAR SOLUCIONES INTEGRALES QUE PROMUEVAN ACCIONES Y
EFECTOS SOCIALMENTE RESPONSABLES PARA LOS INVOLUCRADOS EN LA PRODUCCION, CIRCULACION, CONSUMO DE
LOS PLANES Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION IMPLEMENTADOS.
HONESTIDAD
REFLEXIVIDAD Y COHERENCIA PARA DISCERNIR LOS ASPECTOS QUE INTERVIENEN EN UN FENOMENO COMUNICACIONAL
E IDENTIFICAR LOS CAMPOS Y LAS MANERAS EN LAS QUE SE PUEDE Y DEBE INTERVENIR.



Objeto de estudio:

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORIAS, SISTEMAS
CONCEPTUALES, METODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACION DE CONOCIMIENTO, LA PROFESION Y LA INVESTIGACION
DESARROLLARA EL FUTURO PROFESIONAL? LOS RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE DESARROLLARA
EL FUTURO PROFESIONAL SON LOS SIGUIENTES:

PARA LAS TEORIAS: DISTINGUIR, ESCOGER Y APLICAR ACERTADAMENTE LAS MATRICES TEORICAS, ABORDAJES,
ENFOQUES, TEORIAS GENERALES, SUSTANTIVAS Y OPERATIVAS, DENTRO DEL UNIVERSO DE LAS CIENCIAS SOCIALES Y
DE LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION, PARA SUSTENTAR EL MARCO CONCEPTUAL DESDE EL QUE SE PIENSA, ANALIZA,
INTERPRETA E INTERVIENE. PARA LOS SISTEMAS CONCEPTUALES: IDENTIFICAR, EXPLICAR, INTERPRETAR Y DISCERNIR
LOS DIFERENTES SISTEMAS CONCEPTUALES VINCULADOS A LAS TEORIAS QUE CONSTITUYEN EL CONJUNTO DE
CONCEPTOS, DEFINICIONES, SIMBOLOS E INSTRUMENTOS DEL PENSAMIENTO EN TORNO A LA COMUNICACION Y SUS
CAMPOS DE REFERENCIA SOCIAL Y CULTURAL.

PARA LOS METODOS: IDENTIFICAR Y PRECISAR LAS DIFERENTES METODOLOGIAS QUE INTERVIENEN PARA EL
ACERCAMIENTO, ANALISIS Y PROFUNDIZACION DE LOS OBJETOS DE ESTUDIO EMPIRICOS DE LAS REALIDADES
ANALOGICAS Y VIRTUALES, Y OBJETOS DE ESTUDIO EMINENTEMENTE TEORICOS, PERTINENTES AL CAMPO
COMUNICACIONAL, QUE PUEDEN O DEBEN SER ABORDADOS POR METODOLOGIAS DE ORIENTACION CULTUROLOGICA Y
POSTDISCIPLINARES, ABIERTAS FLEXIBLES, LABILES Y VERSATILES, SEGUN LAS ACTUALES CONDICIONES DE
CONSTITUCION DE LOS OBJETOS DE ESTUDIO EN LA COMUNICACION.

PARA LOS LENGUAJES: COMPRENDER Y MANEJAR CON CLARIDAD LOS MODOS DISCURSIVOS Y RETORICOS PARA
NOMBRAR, EXPLICAR, DEBATIR Y DIVULGAR LOS OBJETOS DE ESTUDIO PRESENTES EN EL CAMPO DE REFLEXION Y
ACCION DE LA COMUNICACION.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS
GENERICAS SON NECESARIOS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

LA UCG, ASUME QUE LOS PROFESIONALES EN COMUNICACION REQUIEREN PARA SU EJERCICIO PROFESIONAL LAS
SIGUIENTES CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS GENERICAS, LAS QUE SE EVIDENCIAN EN LOS CAMPOS DE
CONOCIMIENTOS DE LA MALLA PROPUESTA. A CONTINUACION SE LISTAN COMPETENCIAS SELLO CONSIDERADAS POR LA
UCG.

; CAPACIDAD DE REFLEXION, CRITICA Y AUTOCRITICA.

; CAPACIDAD DE HACERSE NUEVAS PREGUNTAS, INVESTIGAR, CREAR, INNOVAR Y EMPRENDER.

; CAPACIDAD DE EXPRESARSE DE FORMA CLARA Y PERTINENTE.

; CAPACIDAD DE CAMBIO Y TOMA DE DECISIONES PARA ACTUAR ANTE LA INCERTIDUMBRE.

; CAPACIDAD EN EL USO DE TECNOLOGIAS Y MEDIOS DE INFORMACION Y COMUNICACION.

; CAPACIDAD20. ¢(QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE
MODELOS, PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA
EL DESEMPERNO DEL FUTURO PROFESIONAL

LOS APRENDIZAJES QUE DESARROLLARA EL LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL GRADUADO EN LA UCG, EN
RELACION AL MANEJO DE MODELOS, ESQUEMAS, PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS ESTAN
RELACIONADOS CON SU CAPACIDAD PARA:

? ANALIZAR EN FORMA CRITICA LOS CONTENIDOS MEDIATICOS QUE SIRVEN PARA ABORDAR Y RESOLVER
PROBLEMATICAS COMUNICACIONALES COMPLEJAS A TRAVES DE DISENO DE CAMPANAS DE COMUNICACION O LA
GENERACION DE CONTENIDOS.

? RECONOCER LAS DIFERENTES DIMENSIONES DE LA REALIDAD SOCIAL PARA DIALOGAR CON LOS AGENTES O ACTORES
SOCIALES: INDIVIDUOS, BIENES, SERVICIOS, INSTITUCIONES, MOVIMIENTOS O IDEAS SOCIALES, ORGANIZACIONES Y
CAUSAS, FINES DE LUCRO, QUE INTERVIENEN EN EL EJERCICIO PROFESIONAL DE LA COMUNICACION.

? IMPLEMENTAR TECNICAS Y METODOS DE INVESTIGACION QUE SE ARTICULAN EN ESTUDIOS DE CASOS O RESOLUCION
DE PROBLEMAS DE COMUNICACION EN EL AMBITO INDIVIDUAL Y ORGANIZACIONAL.

? RECONOCER LA INTERDISCIPLINARIEDAD COMO UN ELEMENTO ENRIQUECEDOR PARA EL DESARROLLO PERSONAL Y
PROFESIONAL.

? REALIZAR PROPUESTAS COMUNICACIONALES CON UN ENFOQUE SISTEMICO, DENTRO DE UN MARCO ETICO Y ACORDE
A LAS NORMATIVAS LEGALES VIGENTES.

? TRABAJAR EN COLABORACION CON PROFESIONALES VINCULADOS A OTRAS AREAS DE CONOCIMIENTO, SIENDO CAPAZ
DE ASUMIR ROLES DE LIDERAZGO Y PARTICIPACION PARA LA GENERACION DE CONOCIMIENTOS Y SABERES.

? REFLEXIONAR SOBRE SU PRACTICA PARA IMPLEMENTAR ACCIONES QUE CONTRIBUYAN A SU MEJORAMIENTO Y
FORTALECIMIENTO.

? ASUMIR LA EVALUACION COMO UNA VARIABLE DE AJUSTE QUE CONTRIBUYA A LA REVISION DE SU ACTITUD HACIA EL
APRENDIZAJE Y ENRIQUECIMIENTO PERSONAL Y PROFESIONAL.

? PREGUNTAR Y HACERSE PREGUNTAS SOBRE LA REALIDAD Y PROBLEMATICA PROFESIONAL COMO PUNTOS DE
PARTIDA PARA INVESTIGAR Y GENERAR CONOCIMIENTOS. SELECCIONAR FUENTES DE CONSULTA Y LECTURA SOBRE SU
AMBITO PROFESIONAL PARA MANTENERSE ACTUALIZADO Y TOMAR DECISIONES QUE CONTRIBUYAN A SU PRACTICA
PROFESIONAL Y VIDA EN GENERAL.

? PROBLEMATIZAR TEMAS DE SU AMBITO PROFESIONAL PARA DESARROLLAR PROPUESTAS DE INVESTIGACION O
PROYECTOS PARA SU TRABAJO DE TITULACION.

? PLANTEAR IDEAS Y APORTES SIGNIFICATIVOS A LA TEORIA Y PRACTICA DE LA COMUNICACION SOCIAL, EN UN MARCO
DE RESPETO Y CONSIDERACION A LOS SABERES ANCESTRALES Y TRADICIONALES PROPIOS DE LAS PARTICULARIDADES
DE NUESTRO PAIS.

COMUNIDADES DE SENTIDOS



? RELACION DE LAS INSTITUCIONES CON SUS PUBLICOS INTERNOS Y EXTERNOS
? SOCIEDAD DE REDES
? ESTETICAS, VISUALIDADES E IMAGEN
? REPUTACION, CREDIBILIDAD, IMAGEN Y PENSAMIENTO ESTRATEGICO MEDIOS DE COMUNICACION EN LA SOCIEDAD DEL
CONOCIMIENTO
Modalidad titulacion:
EXAMEN COMPLEXIVO, PROYECTOS DE INVESTIGACION Y DESARROLLO, ENSAYOS O ARTICULOS ACADEMICOS
INDEXADOS



