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Resolución: N°: RPC-SO-42-NO.765-2017

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 06-05-2021

Detalle del programa

IES: UNIVERSIDAD DE CUENCA

Siglas: UC

Código sniese: 1007

Tipo de financiamiento: PÚBLICA

Sitio web: https://www.ucuenca.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado del programa: VIGENTE

Tipo de programa: MAESTRÍA PROFESIONAL

Campo amplio: ARTES Y HUMANIDADES

Campo específico: ARTES

Campo detallado: DISEÑO

Programa: DISEÑO Y DIRECCIÓN DE ARTE

Título que otorga: MAGÍSTER EN DISEÑO Y DIRECCIÓN DE ARTE

Codificación: 750212F01

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: AZUAY

Cantón: CUENCA

Ciudad: CUENCA

Duración: 3 PERIODOS

Periodo académico: ORDINARIO

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 0,00

Valor del arancel: $ 7.000,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-42-NO.765-2017

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2017-11-15

Año de aprobación: 2017

Años de vigencia: 5 años.

Vigente hasta: 2022-11-15

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

NO PRESENTA CONVENIOS ACTUALES.

N° de horas: 2.160 Horas.
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Detalle del programa

Requisitos de ingreso:

SOLICITUD DE INSCRIPCIÓN DIRIGIDA A LA DIRECCIÓN DE POSGRADOS DE LA FACULTAD DE ARTES FICHA DE

INSCRIPCIÓN.

; CARTA DE MOTIVACIÓN. 

; COPIA (SIMPLE A COLORES) DE LA CÉDULA DE CIUDADANÍA Y CERTIFICADO DE VOTACIÓN

; TÍTULO DE TERCER NIVEL REGISTRADO EN LA SENESCYT 

; COPIA DEL REGISTRO DE LA SENESCYT 

; HOJA DE VIDA {RESUMEN EN 1 PÁGINA) 

; SUFICIENCIA DE INGLÉS NIVEL A2 DE ACUERDO AL MARCO COMÚN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS LENGUAS, CON

ÉNFASIS EN LA LECTURA DE TEXTOS DE INGLÉS GENERAL Y ESPECÍFICO DEL ÁREA DEL PROGRAMA. DE NO POSEER LA

CERTIFICACIÓN, EL ASPIRANTE PODRÁ RENDIR LA PRUEBA QUE LA UNIVERSIDAD TOMA PARA CONCEDER LA SUFICIENCIA

EN ESE NIVEL. 

; MANEJO DE INTERNET Y TICS CALIFICADAS CON PRUEBAS DE APTITUDES POR DOCENTES EN LA MATERIA. 

; PORTAFOLIO PROFESIONAL.

UNA VEZ CONCLUIDAS LAS EVALUACIONES, EL COMITÉ ACADÉMICO DE LA MAESTRÍA ANALIZARÁ LOS RESULTADOS

CONJUNTAMENTE CON LOS PORTAFOLIOS PROFESIONALES, Y EMITIRÁ EL DICTAMEN RESPECTIVO. EN CASO DE

AUSPICIO INSTITUCIONAL, PRESENTAR CARTA DE COMPROMISO DEL REPRESENTANTE LEGAL

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES CON LAS CAPACIDADES NECESARIAS PARA HALLAR SOLUCIONES INNOVADORAS Y EFICACES A

PROBLEMAS, SERVICIOS Y EXPERIENCIAS EFECTUANDO UNA CONTRIBUCIÓN DESDE LO ACADÉMICO CON EL

FORTALECIMIENTO DEL DISEÑO COMO APORTE CULTURAL EN SUS DIFERENTES ESPECIALIDADES, QUE SEAN CAPACES

DE TRANSFORMAR LOS MODELOS ORGANIZACIONALES DE EMPRESAS CREATIVAS, DE INTERPRETAR REALIDADES

COMPLEJAS, DISEÑAR ESTRATEGIAS SUSTENTABLES EN AMBIENTES DE SOLIDARIDAD, PARTICIPACIÓN, CONSUMO Y

DESARROLLO SOCIAL, COMPRENDIENDO LOS ÁMBITOS EN LOS QUE SE DESARROLLA EL DISEÑO CON LOS ENTORNOS

EMPRESARIALES, TECNOLÓGICOS Y CULTURALES PARA GENERAR UN CONOCIMIENTO PROFUNDO DE LA GESTIÓN

APLICADA AL PROCESO CREATIVO DE PROYECTOS INNOVADORES ACORDE CON LAS NECESIDADES CAMBIANTES DEL

MERCADO.

Perfil de ingreso:

PROFESIONALES EN BUSCA DE ESPECIALIZACIÓN O PROFUNDIZACIÓN DE CONOCIMIENTOS Y COMPETENCIAS APLICADAS

QUE TENGAN TÍTULO DE TERCER NIVEL PREFERENTEMENTE EN EL CAMPO DETALLADO DE DISEÑO; EN EL CAMPO

DETALLADO DE PERIODISMO, COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD; Y TAMBIÉN A PROFESIONALES DENTRO DEL CAMPO

DETALLADO DE MERCADOTECNIA. 

LA MAESTRÍA ESTÁ ENFOCADO A LOS SIGUIENTES PERFILES:

; LICENCIADO/A EN DISEÑO EN SUS DIFERENTES TITULACIONES, LICENCIADO/A EN COMUNICACIÓN. LICENCIADO/A EN

PUBLICIDAD, LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA.

; PROFESIONALES VINCULADOS CON EL ÁREA DE DISEÑO, COMUNICACIÓN, MARKETING Y PUBLICIDAD INTERESADOS EN

CONOCER NUEVAS FORMAS DE GESTIÓN Y DESARROLLO DE METODOLOGÍAS INNOVADORAS DENTRO DEL CAMPO DEL

DISEÑO. 

; EMPRENDEDORES EN EMPRESAS CREATIVAS CUYA LÍNEA DE PRODUCCIÓN ESTÁ VINCULADA CON EL DISEÑO.

Perfil de egreso:

AL ACABAR EL PROGRAMA DE ESTUDIOS QUE PROPONE LA MAESTRÍA EN DISEÑO Y DIRECCIÓN DE ARTE, EL ALUMNO SE

CONVERTIRÁ EN UN PROFESIONAL INDEPENDIENTE MULTIDISCIPLINAR COMO DIRECTOR DE ARTE EN EL ÁREA DEL

DISEÑO, CAPACES DE DIRIGIR Y GESTIONAR PROYECTOS DE DISEÑO; TIENEN TAMBIÉN LA CAPACIDAD PARA SUPERVISAR

PROYECTOS DESDE UNA PERSPECTIVA GLOBAL, DIRIGIR A OTROS PROFESIONALES A SU CARGO Y DEFENDER Y

COMUNICAR EL TRABAJO REALIZADO ANTE EL CLIENTE FINAL. LA MAESTRÍA INTEGRA A LOS PROFESIONALES DEL DISEÑO

DESDE SUS CAPACIDADES ESPECIFICAS EN LA IDEACIÓN Y CONCRECIÓN DE PROYECTOS CREATIVOS; DE ESTA MANERA

EL POSGRADO PERMITE A PROFESIONALES DE DIFERENTES ÁREAS DEL DISEÑO GESTIONAR Y ADMINISTRAR

PROGRAMAS QUE USAN LA CREATIVIDAD COMO SOLUCIÓN DE PROBLEMAS COMPLEJOS Y LES PERMITE ADQUIRIR LAS

APTITUDES PARA RECONOCER, ANALIZAR Y PROCESAR LOS REQUERIMIENTOS DEL PENSAMIENTO DEL DISEÑO PARA EL

DIRECCIONAMIENTO ESTRATÉGICO, EL DESARROLLO DE PROYECTOS DE INNOVACIÓN Y SU APORTE SOCIAL.

EL EGRESADO DE LA MAESTRÍA EN DISEÑO Y DIRECCIÓN DE ARTE ESTARÁ EN LA CAPACIDAD DE:

1. DESARROLLAR PROCESOS DE GERENCIA Y DIRECCIÓN CREATIVA, CON FUNDAMENTOS TEÓRICOS, EPISTEMOLÓGICOS,

E ÍNTER-DISCIPLINARIO SOBRE REALIDADES CONCRETAS; INTERPRETAR INTEGRAL Y SISTÉMICAMENTE LOS PROCESOS

ADECUADAS PARA EI DESARROLLO DE PRODUCTOS EN SUS DIMENSIONES SOCIALES, CULTURALES, ECONÓMICAS Y

AMBIENTALES A NIVEL TERRITORIAL Y NACIONAL, APLICANDO TECNOLOGÍAS ACTUALES EN LOS CAMPOS DEL DISEÑO,



MARKETING Y GESTIÓN. 

2. CONTAR CON LAS HABILIDADES NECESARIAS PARA EMPLEAR DE LA MANERA ÓPTIMA LOS RECURSOS CONCEPTUALES

Y METODOLÓGICOS DE FORMA QUE RESUELVAN SITUACIONES DE GESTIÓN DE PROCESOS CREATIVOS Y LLEVEN A CABO

PLANIFICACIONES E INTERVENCIÓN, EMPLEANDO PARA ELLO, PROCESOS DE INNOVACIÓN QUE CONTRIBUYEN AL

DESARROLLO LOCAL Y QUE PERMITAN AFRONTAR LOS RETOS DIARIOS QUE PLANTEA EL MERCADO. 

3. VALORAR DE FORMA CRÍTICA (OBSERVAR, SINTETIZAR Y FORMULAR PRINCIPIOS) Y CREATIVA LA ESTRUCTURA DE UN

PROYECTO DE DISEÑO, ANALIZAR LOS DIFERENTES FACTORES Y ACTORES QUE INTERVIENEN, Y PROPONER MEDIDAS

ADECUADAS PARA SU CORRECTA RESOLUCIÓN CONOCIENDO EL MANEJO DE HERRAMIENTAS DE INTERVENCIÓN

(ESTRATEGIAS, TÉCNICAS, TECNOLOGÍAS).

4. EMPRENDER EN EL DESARROLLO DE EMPRESAS CREATIVAS, CONSTRUIDAS CON UNA ACTITUD ÉTICA Y DE RESPETO,

APEGADAS A LOS VALORES CULTURALES DE LA SOCIEDAD, LIDERANDO LA GESTIÓN CON RESPONSABILIDAD SOCIAL DE

LAS ORGANIZACIONES CON LA IMPLEMENTACIÓN DE PROYECTOS CREATIVOS Y SOSTENIBLES.

Objeto de estudio:

ES NECESARIO IDENTIFICAR LOS PROBLEMAS Y TENSIONES DE LA CIENCIA Y LA SOCIEDAD EN EL CAMPO DE LAS ARTES

Y HUMANIDADES QUE REQUIEREN DE INTERVENCIÓN Y TRANSFORMACIÓN, A LOS CUALES EL   PROGRAMA   DE  

POSGRADO   SE   ORIENTA   PARA   LA   BÚSQUEDA   DE   SOLUCIONES   DESDE   EL   CONOCIMIENTO CIENTÍFICO Y LA

INNOVACIÓN. SE  DEBE  CONDUCIR  LOS  APORTES  DE  LA  PROFESIÓN  A  LA  SOLUCIÓN  DE  LOS  PROBLEMAS,  LO  QUE 

LE  DA  SENTIDO Y ORIENTACIÓN AL PROGRAMA, QUE LLEVA POR TANTO A LA ARTICULACIÓN DE LAS PROPUESTAS DE

SOLUCIONES CON ACTORES Y SECTORES CONCRETOS DE LA REALIDAD. APORTES QUE SE TRADUCEN EN EL PERFIL DEL

SUJETO QUE APRENDE, AQUEL QUE ESTABLECE EL SABER, SABER HACER, SABER CONOCER Y EL SABER SER DE LOS

PROFESIONALES QUE SE FORMAN EN EL CUARTO NIVEL MEDIANTE EL PROGRAMA. LA  CONSTRUCCIÓN  DEL  OBJETO  DE

 ESTUDIO  RESPONDE  A  UN  ABORDAJE  SISTÉMICO  INTEGRADOR  DE  LA  TEORÍA,  LAS  PRÁCTICAS  DE  LOS  SUJETOS 

QUE  APRENDEN  Y  LAS  NECESIDADES  DE  LOS  CONTEXTOS  DEL  PROGRAMA DE POSGRADO. POR LO TANTO, EL

PROGRAMA DE POSGRADO ESTUDIA AL DISEÑO, LA COMUNICACIÓN, EL MARKETING Y LA GESTIÓN COMO EJES DE

CONOCIMIENTO QUE PERMITAN DESARROLLAR PROCESOS CREATIVOS PENSADOS EN  LAS  EXIGENCIAS  DEL  MERCADO 

LABORAL  EN  LA  ACTUALIDAD,  APLICANDO  NUEVOS  ESQUEMAS  DE  DISEÑO,  PARA  ASÍ  SER  CAPACES  DE 

INTERPRETAR  REALIDADES  Y  DISEÑAR  ESTRATEGIAS  SUSTENTABLES  CON NUEVAS FORMAS DE INNOVACIÓN, Y

GENERAR OPORTUNIDADES PARA LA TRANSFORMACIÓN DE LOS NEGOCIOS  CON  RESPONSABILIDAD,  ÉTICA  Y 

SOLIDARIDAD  DENTRO  DE  UN  CONTEXTO  SOCIAL  Y  CULTURAL,  FAVORECIENDO A LOS SECTORES VINCULADOS AL

DESARROLLO DE LA MATRIZ PRODUCTIVA CON NIVELES DE PRODUCTIVIDAD  ALTO  Y  COMPETITIVOS,  PERMITIENDO  LA 

PRODUCCIÓN  DE  PROYECTOS  CREATIVOS  A  TRAVÉS DEL EMPRENDIMIENTO, EL LIDERAZGO Y EL TRABAJO

INTERDISCIPLINARIO.

CON ESA PERSPECTIVA SE VINCULA LA CRÍTICA Y EL ANÁLISIS PARA RESPONDER AL SABER QUÉ Y EL SABER CÓMO, 

DESDE  UNA  METODOLOGÍA  DEL  APRENDER  HACIENDO,  EN  RELACIÓN  A  LA  PRODUCCIÓN  DE  PIEZAS DE DISEÑO

ADAPTÁNDOSE A LAS NECESIDADES DE LA INDUSTRIA Y VINCULANDO LA TECNOLOGÍA PARA  LA  GENERACIÓN  DE 

NUEVOS  CONOCIMIENTOS  Y  DE  INNOVACIÓN  SOCIAL  COMO  HERRAMIENTAS  QUE  FACILITEN  PROCESOS  DE 

ADAPTACIÓN,  PRODUCCIÓN  Y  OPTIMIZACIÓN  DE  LAS  PROPUESTAS  DE  DISEÑO   CON   LOS   SECTORES  

ESTRATÉGICOS   RELACIONADOS   CON   LOS   CAMPOS   DE   ACTUACIÓN   PROFESIONAL. A  PARTIR  DEL  ANÁLISIS  DE 

LOS  ELEMENTOS  QUE  POSIBILITAN  LA  CONTEXTUALIZACIÓN  DEL  PROGRAMA  PODRÍAN  ESTABLECERSE  LAS 

NECESIDADES  DE  PRODUCCIÓN  DE  CONOCIMIENTOS,  LA  INVESTIGACIÓN  PRODUCTIVA  O  GENERATIVA  Y  LAS 

RELACIONES  ENTRE  CAMPOS  DE  FORMACIÓN  Y  UNIDADES  DE  ORGANIZACIÓN DEL PROCESO DE FORMACIÓN.

Modalidad titulación:

 PROYECTOS DE DESARROLLO 

; PROPUESTAS METODOLÓGICAS Y TECNOLÓGICAS AVANZADAS


