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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA
UCACUE

1029

PARTICULAR COFINANCIADA
https://www.ucacue.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS

LICENCIADO/ A EN MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS

1029-650414C01-P-0101
SEDE MATRIZ

AZUAY

CUENCA

CUENCA

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 186,86

$ 1.868,56
RPC-S0-22-N0.466-2020
APROBADO POR EL CES
2020-10-07

2020

10 afios.

2030-10-07

30 estudiantes.

2

- UNIVERSIDAD DE LA RIOJA.

- UNIVERSIDAD COOPERATIVA DE COLOMBIA.

- UNIVERSIDAD CATOLICA DE PEREIRA.

- FEDERACION PROVINCIAL DE ARTESANOS PROFESIONALES DEL AZUAY.

- ASOCIACION DE PERSONAS CON DISCAPACIDADES DEL AZUAY APDISA.

- FUNDACION EL ARENAL.
5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:
- POSEER TITULO DE BACHILLER, ACTA DE GRADO O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY;

- CEDULA DE IDENTIDAD Y CERTIFICADO DE VOTACION VIGENTE.

- COMPROBANTES DE PAGO DEL ARANCEL CORRESPONDIENTE.

Objetivo general:
FORMAR LICENCIADOS EN MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS QUE POSIBILITE LA MEJORA EN LA GESTION DEL
DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE PLANES ESTRATEGICOS DE MARKETING, ADMINISTRATIVOS, ORGANIZATIVOS
DE TALENTO HUMANO Y COMUNICACIONALES QUE INCREMENTEN LA EFECTIVIDAD DE LOS EMPRENDIMIENTOS Y
CONTRIBUYA AL DESARROLLO COMERCIAL NACIONAL E INTERNACIONAL.

Perfil de ingreso:
DOMINA HABILIDADES BASICAS DE RAZONAMIENTO NUMERICO, VERBAL Y ABSTRACTO. REVELA CONOCIMIENTOS Y
HABILIDADES GENERALES EN EL MANEJO DE LAS TECNOL OGIAS DE LA INFORMACION. MUESTRA HABILIDADES,
ACTITUDES Y VALORES QUE LE POSIBILITAN EL TRABAJO PARTICIPATIVO Y COLABORATIVO. IDENTIFICA LA
ORGANIZACION Y POLITICA GENERAL DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA (MISION, VISION Y VALORES
COMPARTIDOS). RECONOCE EL AREA DEL CONOCIMIENTO AL QUE PERTENECE LA CARRERA SELECCIONADA Y SU CAMPO
GENERAL DE ACTUACION PROFESIONAL. COMPRENDE LAS NOCIONES
GENERALES DEL OBJETO DE ESTUDIO DE LA CARRERA SELECCIONADA.

Perfil de egreso:
¢(QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO
DESEMPENO PROFESIONAL?

GESTIONAR EL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE ESTRATEGIAS Y PROPUESTAS DE MARKETING QUE PERMITA EL
EFECTIVO ANALISIS DE MERCADOS Y CONTRIBUYA AL INCREMENTO DEL COMERCIO NACIONAL E INTERNACIONAL.
DIRIGIR PLANES ESTRATEGICOS DE MARKETING QUE CONTRIBUYAN A LA SOLUCION DE LA PROBLEMATICA DEL
EMPRENDIMIENTO PERSONAL E INSTITUCIONAL CON BASE EN ESTUDIOS Y ANALISIS DE MERCADO. APLICAR LOS
FUNDAMENTOS DEL MARKETING EN LA SELECCION DE TACTICAS, TECNICAS Y ESTRATEGIAS DE MERCADO DE ACUERDO
AL TIPO DE EMPRESA, DIRECCIONANDOLAS HACIA LOS OBJETIVOS PROPUESTOS. UTILIZAR LOS FUNDAMENTOS DEL
MARKETING POLITICO A PARTIR DE LAS CONDICIONES HISTORICAS, SOCIOCULTURALES Y ECONOMICAS DE LOS
PARTIDOS Y LIDERES POLITICOS EN EL DISENO Y DESARROLLO DE CAMPARNAS DE PUBLICIDAD QUE PROPICIEN ALTOS
NIVELES DE CONFIANZA EN LOS ELECTORES. PRESENTAR EL DISENO Y DESARROLLO DE PRODUCTOS (3D) COMO
MODELOS O PROTOTIPOS INNOVADORES, QUE PROMUEVA LA APERTURA DE LA MATRIZ DE INSUMO-PRODUCTO EN
NUEVOS MERCADOS. IMPLANTAR PROCESOS DE DIRECCION, NEGOCIACION, VENTAS Y COMERCIO ELECTRONICO A
PARTIR DE UN ANALISIS SITUACIONAL DE LAS ORGANIZACIONES Y QUE POSIBILITEN LA INCLUSION DE LAS EMPRESAS AL
MERCADO ELECTRONICO.

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE METODOS, METODOLOGIAS, MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARACTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARAN EN LA
IMPLEMENTACION DE LA CARRERA/PROGRAMA?

LIDERAR LA GESTION ADMINISTRATIVA EN MARKETING A PARTIR DEL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE LOS
PLANES ESTRATEGICOS, ORGANIZATIVO Y DE TALENTO HUMANO QUE INCREMENTE LA EFICIENCIA Y EFICACIA DE LOS
EMPRENDIMIENTOS PROPONER ESTRATEGIAS CORPORATIVAS Y DE NEGOCIOS, LUEGO DE UN RESPONSABLE ANALISIS
SITUACIONAL DEL ENTORNO, AMPARADOS EN EL PROCESO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA Y EVALUACION DE LOS
FACTORES INTERNOS Y EXTERNOS. APLICAR NOCIONES, TECNICAS Y MODELOS DE GESTION EMPRESARIAL Y CRITERIOS
DE LA INDUSTRIA 4.0 QUE PERMITAN CONSOLIDAR LAS ESTRATEGIAS DE COSTOS Y PRECIOS AMPARADOS EN LA
TECNOLOGIA, ELEVANDO LOS NIVELES DE COMPETITIVIDAD DE LAS EMPRESAS. ESTRUCTURAR ESTRATEGIAS DE
COMPETITIVIDAD Y PRODUCTIVIDAD EN LA GESTION ADMINISTRATIVA, PROPONIENDO NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS
AL MERCADO CON BASE AL EMPRENDIMIENTO E INNOVACION. APLICAR LOS CONCEPTOS Y PRINCIPIOS DE LA
PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR PARA MEDIR DE FORMA EFICIENTE LA EXPERIENCIA DEL USUARIO, PERMITIENDO A SU
VEZ LA CONSTRUCCION DE UN CRM (ADMINISTRACION DE RELACION CON LOS CLIENTES, CON SUS SIGLAS EN INGLES).
UTILIZAR LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACION DE MERCADO PARA CAPTACION DE MERCADOS EXIGENTES ACTUALES Y
EMERGENTES, ENFOCADOS EN LAS NUEVAS GENERACIONES.



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

¢COMO CONTRIBUYE EL FUTURO PROFESIONAL AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL
DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACION, DIFUSION Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?

DIRIGIR LA GESTION COMUNICACIONAL DE LA INTELIGENCIA DE MERCADOS A PARTIR DE UN ENFOQUE HOLOGRAMATICO
QUE PERMITA UNA ADECUADA TOMA DE DECISIONES SOBRE LAS FUENTES Y TECNICAS DE INFORMACION QUE
EFECTIVICE EL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE ESTRATEGIAS Y PROPUESTAS DE PUBLICIDAD, PROMOCION Y
SOCIAL MEDIA SUGERIR METODOS DE ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS ESTRUCTURADOS QUE PERMITA TOMAR
MEJORES DECISIONES EN EL MERCADO A TRAVES DE LA INTELIGENCIA EMPRESARIAL Y ANALITICA DE DATOS. APLICAR
LAS ESTRATEGIAS DE SEGMENTACION DE MERCADO QUE PERMITA LA UBICACION DE LOS PRODUCTOS DE LAS
EMPRESAS EN LOS MERCADOS CORRECTOS, ACTUALES Y EMERGENTES, ENFOCADOS EN LAS NUEVAS GENERACIONES.
UTILIZAR LAS TECNICAS DE MARKETING DIGITAL Y SOCIAL MEDIA QUE POSIBILITEN CONSOLIDAR ESTRATEGIAS DE
PROMOCION Y COMUNICACION A TRAVES DE INTERNET.

DISENAR GUIAS DE COMUNICACION VISUAL EFECTIVAS, PRODUCIDAS EN MEDIOS DIGITALES SOBRE LA BASE DE
PROGRAMAS ESPECIFICOS Y DESTINADAS A LA TRASMISION DE MENSAJES AL MERCADO. APLICAR TECNICAS DE MIX DE
MARKETING A PARTIR DE LA REALIDAD VIRTUAL Y AUMENTADA QUE POSIBILITE MAYOR DESEO DE COMPRA E IMPACTO
EN EL CONSUMIDOR.

¢(CUALES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, IGUALDAD E
INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRITICO Y CREATIVO, QUE SE PROMOVERAN EN LA FORMACION
PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

ACTUAR CON CALIDAD Y CALIDEZ EN INTELIGENCIA DE MERCADOS QUE PROMUEVA LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS DE
LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, GENERO, IGUALDAD,
INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL CRITICO Y CREATIVO. PROPONER ESCENARIOS BASADOS EN
EMPRENDIMIENTOS, PLANES DE NEGOCIOS Y PROYECTOS, A TRAVES DE PENSAMIENTO DE DISENO CREATIVO QUE
PERMITA EL CRECIMIENTO DE LAS PEQUENAS EMPRESAS. APLICAR EL MARKETING DE SERVICIOS EN LA GENERACION DE
VALOR AGREGADO QUE PROMUEVA VENTAJAS COMPETITIVAS A LOS EMPRENDEDORES, Y QUE PERMITA ADEMAS
INSTAURAR EN LAS EMPRESAS EL VERDADERO SERVICIO AL PROJIMO, CON SOLIDARIDAD, HUMILDAD Y RESPETO.
UTILIZAR EL MARCO LEGAL DEL MARKETING EN EL DERECHO SOCIETARIO MERCANTIL Y EN EL FORTALECIMIENTO DE
LOS PROCESOS DE COMERCIALIZACION Y VENTAS, CONVENIOS, CONTRATOS CON CLIENTES Y DISTRIBUIDORES, CON
FUNDAMENTO EN LA IGUALDAD DEL SER HUMANO Y LA ETICA PROFESIONAL. INCLUIR EN LOS PLANES DE NEGOCIOS,
PROYECTOS Y PLANES DE MARKETING POLITICAS DE INTERCULTURALIDAD, QUE PROMUEVA LA INCLUSION SOCIAL.

EL OBJETO DE ESTUDIO QUE ABORDA ESTE PROYECTO DE FORMACION PROFESIONAL ES EL DE 'MARKETING E
INTELIGENCIA DE MERCADOS, QUE DETERMINA SU DENOMINACION Y MEDIANTE EL MAPA CURRICULAR
TRANSDISCIPLINARIO SE DEFINEN LOS NUCLEOS INTERDISCIPLINARIOS QUE SUSTENTAN EL DOMINIO DE ESTE OBJETO
DE ESTUDIO, COMO SON CIENCIAS ECONOMICAS, CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
Y COMUNICACION, QUE PERMITEN COMO OBJETOS DE INTERVENCION:

1) ESTRATEGIAS Y PROPUESTAS DE MARKETING.
2) GESTION ADMINISTRATIVA.

3) GESTION COMUNICACIONAL EN EL MARCO DE LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE
CUENCA ASi MISMO EL OBJETO DE ESTUDIO 'MARKETING E INTELIGENCIA DE MERCADOS' TIENE COMO OBJETOS DE
TRANSFORMACION, - ENTENDIDOS ESTOS COMO LAS CAPACIDADES INTEGRALES A DESARROLLAR EN LOS
ESTUDIANTES-, A FIN DE QUE PUEDAN INTERVENIR (OBJETOS DE INTERVENCION) EN ASPECTOS DE LA REALIDAD QUE
POSIBILITEN ATENDER A LAS NECESIDADES Y CONTRIBUYAN EN LA SOLUCION DE LOS PROBLEMAS DETERMINADOS EN
EL ESTUDIO DE PERTINENCIA:

1) GESTIONAR EL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION ESTRATEGIAS Y PROPUESTAS DE MARKETING QUE PERMITA EL
EFECTIVO ANALISIS DE MERCADOS Y AL INCREMENTO DEL COMERCIO NACIONAL E INTERNACIONAL.

2) LIDERAR LA GESTION ADMINISTRATIVA EN MARKETING A PARTIR DEL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE LOS
PLANES ESTRATEGICOS, ORGANIZATIVOS Y DE TALENTO HUMANO QUE INCREMENTE LA EFICIENCIA Y EFICACIA DE LOS
EMPRENDIMIENTOS.

3) DIRIGIR LA GESTION COMUNICACIONAL DE LA INTELIGENCIA DE MERCADOS A PARTIR DE UN ENFOQUE
HOLOGRAMATICO QUE POSIBILITE UNA ADECUADA TOMA DE DECISIONES SOBRE LAS FUENTES Y TECNICAS DE
INFORMACION Y EFECTIVICE EL DISENO, DESARROLLO Y EVALUACION DE ESTRATEGIAS Y PROPUESTAS DE PUBLICIDAD,
PROMOCION Y SOCIAL-MEDIA.

4) ACTUAR CON CALIDAD Y CALIDEZ EN INTELIGENCIA DE MERCADOS QUE PROMUEVA LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS
DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, GENERO, IGUALDAD,
INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL CRITICO Y CREATIVO.



- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR.
- EXAMEN COMPLEXIVO.



