
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-23-NO.497-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 12-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS

Siglas: UDH

Código sniese: 1070

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uhemisferios.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: CIENCIAS SOCIALES, PERIODISMO, INFORMACIÓN Y DERECHO

Campo específico: PERIODISMO E INFORMACIÓN

Campo detallado: PERIODISMO, COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD

Programa: COMUNICACIÓN

Título que otorga: LICENCIADO/A EN COMUNICACIÓN

Codificación: 1070-650321B01-L-1701

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 8

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: EN LÍNEA

Valor de la matrícula: $ 160,00

Valor del arancel: $ 1.600,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-23-NO.497-2020

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2020-10-21

Año de aprobación: 2020

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2030-10-21

N° de estudiantes por paralelo: 50 estudiantes.

N° de cohortes: 2

Convenio con otras entidades:

- CONVENIO INTERINSTI TUCIONAL MONKEY PLUS CÍA. LTDA.

 

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL FUNDACIÓN CULTURAL SÉPTIMO ARTE Y SU PROGRAMA

ESTUDIANTIL.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL FUNDACIÓN ECUATORIANA PARA EL DESARROLLO SOCIAL DR.

CARLOS MOSQUERA.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL ECUARESORTS.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL OPTIMUS SOCIAL.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL PUBLIPROMUEVE S.A.

N° de horas: 5.760 Horas.



Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-23-NO.497-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 12-05-2021

Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

- POSEER TÍTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY.

 

- APROBAR LA PRUEBA DE INGRESO INSTITUCIONAL.

- HABER SIDO ADMITIDO POR EL DECANO DE LA FACULTAD MEDIANTE ENTREVISTA.

- ENTREGAR LA DOCUMENTACIÓN ESTABLECIDA POR REGISTRO ACADÉMICO DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS:-

COPIA DE LA CEDULA DE IDENTIDAD - COPIA DEL TÍTULO DE BACHILLER - 2 FOTOGRAFÍAS TAMAÑO CARNET. 

Objetivo general:

FORMAR COMUNICADORES HUMANISTAS INTEGRALES QUE, A TRAVÉS DE SU EJERCICIO PROFESIONAL, CONTRIBUYAN AL

DESARROLLO ECONÓMICO Y SOCIAL DEL PAÍS, CON EL DOMINIO DE HERRAMIENTAS TECNOLÓGICAS PARA LA

COMUNICACIÓN DIGITAL, EL ANÁLISIS Y MANEJO DE LA INFORMACIÓN EN LOS ÁMBITOS ORGANIZACIONALES,

PERIODÍSTICOS, PUBLICITARIOS Y DE INVESTIGACIÓN. DE LA MISMA MANERA, COMO AGENTES DE CAMBIO, Y CON EL USO

AVANZADO E INTENSIVO DE LAS TECNOLOGÍAS DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN, COMO LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y

LA GESTIÓN MASIVA DE DATOS, PUEDAN INFLUIR EN EL MEJORAMIENTO DE LOS PRODUCTOS Y CONTENIDOS EN

DIFERENTES PLATAFORMAS, EN BENEFICIO DE LA CIUDADANA, EN EL MARCO DEL RESPETO A LA INTERCULTURALIDAD,

MEJORANDO SU CALIDAD DE VIDA Y FAVORECIENDO SU INCLUSIÓN. 

Perfil de ingreso:

EL ASPIRANTE DEBERÁ SER UNA PERSONA INTERESADA POR CONTRIBUIR A LA SOLUCIÓN DE LOS PROBLEMAS DE LA

SOCIEDAD ECUATORIANA A TRAVÉS DE LA COMUNICACIÓN EN SUS DIFERENTES ÁMBITOS, EN COMBINACIÓN CON LAS

TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y LA COMUNICACIÓN. PARA ELLO, ES NECESARIO QUE EL CANDIDATO MUESTRE

INTERÉS POR LA ADQUISICIÓN DE LOS NUEVOS CONOCIMIENTOS Y ACEPTE LOS RETOS DE LA COMUNICACIÓN ACTUAL,

POR LO QUE SE LE EXIGE: INTERÉS POR EL CAMPO PROFESIONAL AL QUE POSTULA, UN CONOCIMIENTO BÁSICO DE LAS

DINÁMICAS DE LA COMUNICACIÓN EN GENERAL. ADEMÁS, EL POSTULANTE TIENE QUE MOSTRAR UNA COMPRENSIÓN DEL

PAPEL DETERMINANTE DE LA TECNOLOGÍA EN NUESTRA SOCIEDAD, EL DESARROLLO DE LAS DESTREZAS EN LA

OBSERVACIÓN, UNA ACTITUD ABIERTA PARA LA INVESTIGACIÓN, LA BÚSQUEDA DE LA VERDAD, ESPÍRITU CREATIVO Y

COLABORATIVO, CAPAZ DE DESENVOLVERSE EN EL ÁMBITO PERSONAL Y EN GRUPOS DE ESTUDIO, QUE USE DE MANERA

APROPIADA LOS LENGUAJES, ADEMÁS DE CONTAR CON UN APROPIADO MANEJO DEL LENGUAJE CASTELLANO, Y SE

INTERESE POR LA LECTURA Y TENGA VOCACIÓN PARA DESARROLLAR PROYECTOS PROPOSITIVOS PARA LA SOCIEDAD.

IGUALMENTE, DEBERÁ MOSTRAR UNAS COMPETENCIAS GENÉRICAS DE PENSAMIENTO RELACIONAS CON LA ESCRITURA,

LECTURA Y ORALIDAD; DOMINIO DEL PENSAMIENTO LÓGICO FORMAL Y MATEMÁTICO; CONTAR CON UN CONOCIMIENTO

DE LA HISTORIA, LA GEOGRAFÍA Y LA CULTURA DE LA HUMANIDAD, Y MUESTRE RESPETO POR LOS POSTULADOS

ANTROPOLÓGICOS, PROPIOS DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS.

Perfil de egreso:

¿QUÉ RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO

DESEMPEÑO PROFESIONAL?

 - APLICA EL CONOCIMIENTO SOBRE LAS TEORÍAS MÁS ACTUALES SOBRE LA COMUNICACIÓN DIGITAL, INTELIGENCIA

ARTIFICIAL Y CIENCIA DE DATOS.

 5 - APLICA EL CONOCIMIENTO SOBRE TECNOLOGÍAS DIGITALES, INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y CIENCIA DE DATOS

RELACIONADO CON EL ÁMBITO DE LA COMUNICACIÓN.

 - EXPRESA CONTENIDOS Y COMUNICA DE MANERA EFICAZ EL MENSAJE PARA LOS DIFERENTES PÚBLICOS Y AUDIENCIAS.

 - LIDERA Y DIRIGE PROYECTOS DE INNOVACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL.

 - DOMINA LOS MÉTODOS Y LAS PRÁCTICAS DE INVESTIGACIÓN EN EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL E

INTELIGENCIA ARTIFICIAL.

 - REÚNE E INTERPRETA DATOS RELEVANTES PARA EMITIR JUICIOS QUE INCLUYAN UNA REFLEXIÓN SOBRE TEMAS

RELEVANTES DE ÍNDOLE SOCIAL, EMPRESARIAL Y ÉTICA.

 - MUESTRA SENTIDO CRÍTICO Y PICO EN LOS CAMPOS DE SU EJERCICIO PROFESIONAL, ORIENTANDO SU TRABAJO HACIA

LA BÚSQUEDA DE UNA SOCIEDAD MÁS JUSTA Y MI HUMANA.

 ¿QUÉ RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE MÉTODOS, METODOLOGÍAS, MODELOS,

PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARÁCTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARÁN EN LA

IMPLEMENTACIÓN DE LA CARRERA/PROGRAMA?

 - ANALIZA LOS PROCESOS, FUNCIONES Y ESTRUCTURAS DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL.

 - DOMINA LAS TÉCNICAS, HERRAMIENTAS, METODOLOGÍAS MÁS ADECUADAS PARA EL ANÁLISIS, SÍNTESIS Y

RELACIONAMIENTO DE DATOS QUE AYUDEN A LA IMPLEMENTACIÓN DE SOLUCIONES A LOS PROBLEMAS PRÁCTICOS DE



LA COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA, PUBLICITARIA Y PERIODÍSTICA.

 - APLICA LOS PROCESOS Y METODOLOGÍAS DE INVESTIGACIÓN, SISTEMATIZANDO Y EVALUANDO LA INFORMACIÓN

SOBRE LOS PROBLEMAS Y FENÓMENOS COMUNICATIVOS DE LA SOCIEDAD ACTUAL.

 - MANEJA CON EFICIENCIA LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE COMUNICACIÓN PARA LA GESTIÓN PERIODÍSTICA,

ORGANIZACIONAL Y PUBLICITARIA.

 - PRODUCE IDEAS INNOVADORAS EN EL ÁMBITO DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL, APLICANDO LOS RESULTADOS DE UNA

INVESTIGACIÓN ANALÍTICA.

 - RECUPERA, ORGANIZA, ANALIZA Y PROCESA INFORMACIÓN CON LA FINALIDAD DE SER DIFUNDIDA A TRAVÉS DE

DIVERSOS MEDIOS Y SOPORTES.

 - MANEJA LA ANALÍTICA WEB PARA LA EVALUACIÓN DE LAS ACCIONES DE MÁRQUETIN Y TOMAR LAS MEJORES

DECISIONES.

 - SE EXPRESA CON EFICACIA COMUNICATIVA, SABIENDO APROVECHAR LOS RECURSOS HIPERTEXTUALES,

INTERACTIVOS Y VISUALES QUE SEAN MÁS ADECUADOS A LOS DISTINTOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN.

 - ESTRUCTURA COMUNIDADES VIRTUALES EN CANALES

DIGITALES CON HERRAMIENTAS EN EL TRATAMIENTO DE DATOS.

 - PLANIFICA CON DATOS ANALÍTICOS LAS CAMPAÑAS Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DE MARKETING DE

COMUNICACIÓN Y PUBLICIDAD.

 - MANEJA LA COMUNICACIÓN EN EL LENGUAJE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN MULTIMEDIA, ASÍ COMO LA HABILIDAD

PARA PRODUCIR, GESTIONAR Y ADMINISTRAR CONTENIDOS EN LOS NUEVOS SOPORTES DIGITALES.

 - MANEJA EL DISEÑO DE NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, ASÍ COMO EL CONOCIMIENTO Y LA APLICACIÓN DE

NUEVOS DISPOSITIVOS Y APLICACIONES MÓVILES.

 - DESARROLLA Y COORDINA PRODUCCIONES EN MEDIOS DIGITALES.

 - DISEÑA Y PRODUCE MATERIALES INTERACTIVOS Y MULTIMEDIA.

 - CREA, GESTIONA Y DA SEGUIMIENTO A PROYECTOS Y CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN DIGITAL PUBLICITARIA.

 ¿CÓMO CONTRIBUYE EL FUTURO PROFESIONAL AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL

DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACIÓN, DIFUSIÓN Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?

 - PROPONE SOLUCIONES EFICIENTES A LOS CAMBIOS DEL ENTORNO NACIONAL E INTERNACIONAL Y A LAS DEMANDAS

DEL MERCADO, EN LAS ÁREAS DE COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL, PUBLICIDAD Y MARKETING Y PERIODISMO, EN EL

MARCO DE RESPONSABILIDAD SOCIAL, Y QUE LE PERMITA A LA EMPRESA GARANTIZAR SU CRECIMIENTO ECONÓMICO Y

EL LOGRO DE LOS OBJETIVOS CORPORATIVOS.

 - IDENTIFICA Y ANALIZA EL FENÓMENO DEL CONSUMO COLABORATIVO EN INTERNET, SU ALCANCE SOCIAL Y LOS

MODELOS DE NEGOCIO QUE SE DERIVAN DEL MISMO.

 - ELABORA PRODUCTOS COMUNICATIVOS DIGITALES ADAPTADOS A LAS NUEVAS NECESIDADES Y CAMBIOS EN EL

ENTORNO TECNOLÓGICO Y EMPRESARIAL QUE MEJOREN SU CALIDAD DE VIDA.

 

- VALORA EL IMPACTO SOCIAL DE LAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y DE LA COMUNICACIÓN Y SU INFLUENCIA EN

LOS CONTENIDOS DE LOS MEDIOS, LAS CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN, PUBLICIDAD Y MARKETING ASÍ COMO EN SUS

RUTINAS PROFESIONALES.

 - INFLUYE EN EL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE LOS CONTENIDOS COMUNICATIVOS EN TODOS LOS AMBIENTES

PROFESIONALES DE LA COMUNICACIÓN (PERIODÍSTICA ORGANIZACIONAL Y PUBLICITARIA) CON EL USO INTENSIVO DE

LAS TECNOLOGÍAS DIGITALES COMO LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL, FAVORECIENDO LA PARTICIPACIÓN CIUDADANA Y LA

INCLUSIÓN TECNOLÓGICA DE LAS COMUNIDADES Y PUEBLOS NACIONALES.

 ¿CUÁLES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, IGUALDAD E

INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRÍTICO Y CREATIVO, QUE SE PROMOVERÁN EN LA FORMACIÓN

PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

 - PERCIBE CRÍTICAMENTE EL NUEVO PANORAMA DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL Y EL ALMACENAMIENTO DE DATOS,

CONSIDERANDO LOS MENSAJES Y PRODUCTOS COMUNICATIVOS COMO FRUTO DE UNA SOCIEDAD CONDICIONADA POR

LO SOCIOPOLÍTICO, ECONÓMICO Y CULTURAL.

 6 - REFLEXIONA DE FORMA CRÍTICA EN LA PLANEACIÓN, DESARROLLO Y EJECUCIÓN DE UNA ESTRATEGIA DE

COMUNICACIÓN DIGITAL, CONSIDERANDO LOS ASPECTOS LEGALES Y ÉTICOS EN EL MANEJO DE LOS DATOS.

 - APLICA SUS HABILIDADES PARA LA GESTIÓN DE NUEVOS PROYECTOS DE INNOVACIÓN EMPRESARIAL SUSTENTADOS

EN NEGOCIOS RENTABLES Y SOSTENIBLES, MEDIANTE LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES EN EL MERCADO

NACIONAL O INTERNACIONAL, QUE PROMUEVAN LA GENERACIÓN DE EMPLEO, LA INCLUSIÓN SOCIAL, EL RESPETO A LA

DIVERSIDAD CULTURAL Y LA ARMONÍA CON EL MEDIO AMBIENTE, CON UNA ACTITUD INNOVADORA - APLICA LA ÉTICA Y

DEONTOLOGÍA PROFESIONAL EN EL QUEHACER PROFESIONAL DEL COMUNICADOR DIGITAL.

Objeto de estudio:

LA REALIDAD SOCIAL COMBINA POSIBILIDADES Y NUEVOS DESAFÍOS PARA LA COMUNICACIÓN. ACTUALMENTE, LA

INTERACTIVIDAD COMUNICATIVA QUE PERMITEN LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS Y QUE DEFINEN LA SOCIEDAD DE LA

INFORMACIÓN Y EL CONOCIMIENTO, COMPORTA GRANDES CAMBIOS EN TODOS LOS NIVELES DE LA VIDA SOCIAL. MIRAR,

COMPRENDER, DINAMIZAR, APORTAR EN DICHO ESCENARIO SUPONE UN GRAN RETO QUE DEBE ENFRENTAR LA

FACULTAD DE COMUNICACIÓN DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS PARA TODAS SUS CARRERAS Y PROGRAMAS, Y

POR CONSIGUIENTE PARA LA CARRERA DE COMUNICACIÓN. LA DIMENSIÓN NATURAL DE LA COMUNICACIÓN SUPONE

ENTENDER LA NATURALEZA DEL SER HUMANO, SU TRASCENDENCIA, SU RESPONSABILIDAD PARA CON SUS SEMEJANTES,

EL RESPETO POR LAS CULTURAS ANCESTRALES, EL DIÁLOGO DE SABERES Y LA INTERCULTURALIDAD, LA PROTECCIÓN

DEL MEDIO AMBIENTE Y LA NATURALEZA. SE TRATA DE TRANSFORMAR LA DIMENSIÓN LUCRATIVA DE LA COMUNICACIÓN,

-DONDE LA SOCIEDAD VE, APENAS, COMO EL MEDIO PARA GENERAR RECURSOS, PARA EXPLOTAR SU RIQUEZA-, HACIA



UNA COMUNICACIÓN RESPONSABLE, PRUDENTE Y ÉTICA, QUE VALORE ESENCIALMENTE AL SER HUMANO COMO GESTOR

DE VIDA, DE CULTURA Y DE LA ORGANIZACIÓN SOCIAL. AHORA, CON LA TRANSFORMACIÓN DIGITAL QUE HAN TRAÍDO LAS

NUEVAS TECNOLOGÍAS SE PRODUCEN CAMBIOS EN LA VIDA COTIDIANA, EN LA FORMA DE ORGANIZACIÓN DE LAS

RELACIONES HUMANAS, EN EL MODO DEL TRABAJO, DONDE EL SUSTRATO, MÁS ALLÁ DEL CONOCIMIENTO, ES LA

PERSONA HUMANA, SUJETO COMUNICADOR, EN QUIEN RECAE DIRECTAMENTE EL BIEN QUE PRODUCE, LA

COMUNICACIÓN. LA SOCIEDAD CONTEMPORÁNEA SE DINAMIZA CON OTRAS FORMAS COMUNICATIVAS, ASÍ COMO

MODALIDADES DE MERCADOS DIFERENTES A LAS QUE LAS PROFESIONES ACTUALES NO SOLO TIENEN QUE DAR

RESPUESTAS, SINO TAMBIÉN READAPTAR SUS PARADIGMAS E INTERRELACIONARSE CON OTRAS CIENCIAS Y

DISCIPLINAS. EXISTE UN INCREMENTO DE INTERCAMBIOS DE MENSAJES, ES DECIR, DE COMUNICACIÓN MASIVA Y DATOS,

QUE LLEVA A QUE LOS GRUPOS HUMANOS DESARROLLEN NUEVAS FORMAS DE INTERACCIÓN Y DE SOCIALIZACIÓN A

GRAN ESCALA, DONDE LAS TECNOLOGÍAS DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN Y LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL SE

CONFORMAN COMO EXTENSIONES DEL CUERPO Y DE LA MENTE. ESTA NECESIDAD DE INTERRELACIONARSE CON OTRAS

CIENCIAS Y DISCIPLINAS, LLEVA DE MANERA INDEFECTIBLE AL BINOMIO DE LA COMUNICACIÓN CON LA TECNOLOGÍA.

ACTUALMENTE, LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y LA CIENCIA DE DATOS ES UN ÁREA MULTIDISCIPLINARIA DONDE SE

REALIZAN SISTEMAS QUE TRATAN DE HACER TAREAS Y RESOLVER PROBLEMAS COMO LO HACE UN HUMANO,

SIMULANDO DE FORMA ARTIFICIAL LAS FORMAS DEL PENSAMIENTO Y COMO TRABAJA EL CEREBRO PARA TOMAR

DECISIONES. CON LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL REPRODUCIR LAS FUNCIONES COGNITIVAS HUMANAS COMO EL

RAZONAMIENTO, LA MEMORIA, EL JUICIO O LA DECISIÓN Y, DESPUÉS, CONFIAR UNA PARTE DE ESAS FACULTADES, QUE

SE CONSIDERAMOS SIGNOS DE INTELIGENCIA, A LAS COMPUTADORAS. PARA LA COMUNICACIÓN SE ABRE UN NUEVO

MUNDO DE INTERRELACIÓN CON SUS PÚBLICOS, USUARIOS, CONSUMIDORES Y SOCIEDAD EN GENERAL,

ENCONTRÁNDOSE ADEMÁS CON LA GESTIÓN MASIVA DE DATOS. LA COMUNICACIÓN TIENE NUEVAS PERSPECTIVAS

PORQUE EL TEJIDO TECNOLÓGICO SE BASA EN UNA DIVERSIDAD DE

REDES DE INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN, CONFORMADAS POR MEDIOS, SISTEMAS TECNOLÓGICOS, ESTRUCTURAS DE

CONOCIMIENTO, TODOS ELLOS CON EXTENSAS REDES LOCALES Y SOCIALES DE PERSONAS, GRUPOS DIVERSOS,

CULTURAS E INTERESES. NOS ENCONTRAMOS EN UN MOMENTO HISTÓRICO DONDE SE DEMANDAN NUEVAS

PROFESIONES QUE DEN RESPUESTA A LAS NECESIDADES ACTUALES DE LA SOCIEDAD. EN ESTE MARCO, INTERNET, LA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y LA CIENCIA DE DATOS ESTÁN TRANSFORMANDO LA MANERA DE CAPTAR, PROCESAR,

GENERAR Y DISTRIBUIR LA INFORMACIÓN Y EL TRABAJO DE LOS COMUNICADORES. SON EL PARADIGMA DE ESTE TIPO DE

SOCIEDAD, DE SUS INTERCAMBIOS COMUNICATIVOS, DE SUS NUEVAS FORMAS DE SOCIABILIDAD, DE INVESTIGACIÓN Y

DE CONFORMACIONES ORGANIZACIONALES. EN ESTE ESCENARIO DE TRANSFORMACIÓN DIGITAL, ES NECESARIO

PENSAR A LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DIGITAL COMO LUGARES DE 9 CONFLUENCIAS, DE INTERCAMBIO

COMUNICATIVO EN LA SOCIEDAD. CON LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL, SE EJECUTAN TAREAS DE MANERA AUTOMÁTICA.

LOS ESCENARIOS ACTUALES DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL PLANTEAN NUEVOS RETOS PARA LA INVESTIGACIÓN Y EL

ANÁLISIS, PERO TAMBIÉN UNA PROFUNDA REFLEXIÓN ÉTICA SOBRE SUS IMPACTOS, ALCANCES Y CONSECUENCIAS. POR

LO TANTO, AHORA LA SOCIEDAD CONTEMPORÁNEA TIENE ACCESO A ENORMES CANTIDADES DE FUENTES, DE DATOS, DE

REFERENTES. ES CLARO QUE TODO ESTE COMPLEJIDAD DE RED COMUNICACIONAL, VINCULADO A LO DIGITAL, A LA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y A LA CIENCIA DE DATOS, GENERA UN NUEVO CAMPO DE INTERRELACIONES, DE CREACIÓN E

INTERCAMBIO DE MENSAJES, DONDE SE DEMANDA UNA NUEVA GENERACIÓN DE PROFESIONALES, PARTICULARMENTE

DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL, QUE SEAN CAPACES DE ENTENDER Y ATENDER SUS PROCESOS Y CAMBIOS

CULTURALES, Y QUE SE DESENVUELVAN CRÍTICA Y CREATIVAMENTE CON LAS REDES TECNOLÓGICAS DE

COMUNICACIÓN. EL PRESENTE Y COMPLEJO MUNDO DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL ESTÁ DETERMINADO POR

DESARROLLOS TECNOLÓGICOS QUE CONFIGURAN NUEVAS FORMAS DE CONSTRUCCIÓN DE LOS MENSAJES (NUEVAS

NARRATIVAS), NUEVAS DINÁMICAS PARA LA TRANSMISIÓN, DISTRIBUCIÓN Y EXHIBICIÓN DE ESOS MENSAJES (NUEVOS

MEDIOS), NUEVAS POSIBILIDADES DE RELACIÓN E INTERACCIÓN DE LOS LENGUAJES Y DE LOS MEDIOS CON EL USUARIO

(NUEVOS USOS Y APROPIACIONES), ASÍ COMO NUEVAS COMUNIDADES DE CONSUMIDORES CREADAS SEGÚN INTERESES

PARTICULARES (NUEVAS AUDIENCIAS), EN MEDIO DE UN AMBIENTE COMUNICATIVO CARACTERIZADO POR LA

SOBREOFERTA DE CONTENIDOS. LAS NUEVAS NARRATIVAS Y DISCURSOS DIGITALES, QUE SE ELABORAN GRACIAS A LOS

INSUMOS DE DATOS QUE PROPORCIONAN LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS Y SISTEMAS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL, ESTÁN

DEFINIDAS Y CARACTERIZADAS POR LA INTERACCIÓN DIGITAL. EN ESTE CONTEXTO EN QUE LAS INTERFACES QUE

MEDIATIZAN LOS INTERCAMBIOS Y QUE ESTÁN EN CONSTANTE CAMBIO, MERECEN SER ESTUDIADOS NO SOLO COMO

UNA DESCRIPCIÓN DE ARTEFACTOS Y APLICACIONES SINO COMO UNA SIMBIOSIS QUE AFECTA AL DISCURSO Y

NARRATIVA DIGITAL Y A LA INTERACCIÓN COMUNICATIVA. EN ESTE SENTIDO, LA FACULTAD DE COMUNICACIÓN Y

TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN DE LA UNIVERSIDAD DE LOS HEMISFERIOS ENFATIZA EL EJERCICIO RESPONSABLE

DE LA PROFESIÓN DESDE LA LIBERTAD, MEDIANTE LA INVESTIGACIÓN Y EL PENSAMIENTO ANALÍTICO Y CRÍTICO. ESTO

SUPONE EL DESARROLLO Y LA AFIRMACIÓN DE UN PROFESIONAL COMPROMETIDO Y RESPONSABLE CON LA SOCIEDAD,

CON UNA PROFUNDA DIMENSIÓN ÉTICA AL TRABAJAR CON LOS DATOS PRIVADOS Y PÚBLICOS GENERADOS EN LA WEB,

ALMACENADOS EN LA NUBE Y UTILIZADOS PARA ESTRATEGIAS Y TOMA DE DECISIONES DE ORGANIZACIONES. POR ELLO,

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN PRETENDE FORMAR UNA NUEVA GENERACIÓN DE PROFESIONALES EN COMUNICACIÓN

PARA LAS ORGANIZACIONES ECUATORIANAS, QUE LES PERMITA ANTICIPARSE A LOS FUTUROS PROBLEMAS DE LA

COMUNICACIÓN DIGITAL EN UN CONTEXTO GLOBAL. INCORPORA EL ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN DE LOS PROCESOS DE

CREACIÓN, TRANSMISIÓN Y DIFUSIÓN DE MENSAJES, CON UN ENFOQUE HACIA LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE

INFORMACIÓN Y COMUNICACIÓN; AL TIEMPO QUE INCORPORA LAS HERRAMIENTAS Y EL CONOCIMIENTO NECESARIO

SOBRE LOS ALCANCES, COMO TAMBIÉN LAS AUDIENCIAS PROPIAS DE LOS ENTORNOS DIGITALES. DE ESTA MANERA, LA

COMUNICACIÓN DIGITAL TRAE CONSIGO LA CREACIÓN DE PLATAFORMAS Y MEDIOS QUE DEMANDAN LA APARICIÓN DE

PROFESIONALES ENCARGADOS DE PRODUCIR CONTENIDOS DE CALIDAD PARA LA SOCIEDAD, EL MANEJO DE GRANDES

CANTIDADES DE DATOS QUE LES PERMITAN CONOCER EL COMPORTAMIENTO DEL USUARIO Y CONSUMIDOR PARA LA



TOMA EFECTIVA DE DECISIONES. EN DEFINITIVA, LO QUE SE QUIERE TRANSFORMAR CON LA PROFESIÓN ES: - FORMAR

PROFESIONALES DE LA COMUNICACIÓN QUE DOMINEN EL CONTENIDO Y UN DISCURSO DIGITAL CON LAS HERRAMIENTAS

Y APLICACIONES TECNOLÓGICAS. - GENERAR EN LOS PROFESIONALES LA DESTREZA EN EL USO DE DIFERENTES

INTERFACES Y APLICACIONES DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y ALMACENAMIENTO DE DATOS PARA EL USO DE

CANTIDADES INGENTES DE INFORMACIÓN QUE LES PERMITA LA MEJOR TOMA DE DECISIONES, EJERCIENDO SU TRABAJO

DIARIO EN EL CONTEXTO PERIODÍSTICO, PUBLICITARIO Y ORGANIZACIONAL. - CONTRIBUIR A FORTALECER LOS VALORES

ÉTICOS, ASUMIENDO RESPONSABILIDADES CON COMPROMISO Y DECISIÓN, GENERANDO INNOVACIÓN Y RIQUEZA PARA

SU ENTORNO.

Modalidad titulación:

- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACIÓN CURRICULAR.

 

- EXAMEN COMPLEXIVO.


