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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS

UDLA

1040

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.udla.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA O MARKETING
MARKETING

LICENCIADO/A EN MARKETING
1040-650414A02-P-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 342,30

$3.423,00
RPC-S0-35-N0.618-2019
APROBADO POR EL CES
2019-05-17

2019

10 afios.

2029-05-17

30 estudiantes.

- YANBAL ECUADOR S.A.

- MACROMODA S.A.

- INT FOOD SERVICE CORP
5.840 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- POSEER TiTULO DE BACHILLER.

- APROBAR EL PROCESO DE ADMISION.

FORMAR PERSONAS COMPETENTES, CON VALORES, RESPONSABLES CON LA SOCIEDAD, QUE REALICEN APORTES
ACADEMICOS Y QUE TENGAN LA CAPACIDAD PARA IDENTIFICAR Y SATISFACER NECESIDADES DE LOS CLIENTES
MEDIANTE LA CREACION DE BIENES Y SERVICIOS QUE GENEREN VALOR AGREGADO PARA EL CONSUMIDOR, COMO
RESULTADO DE LA COORDINACION DEL TRABAJO CON LOS DISTINTOS DEPARTAMENTOS DE LA ORGANIZACION,
CONTRIBUYENDO AL CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA NACIONAL Y AL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD. PARA EL
ITINERARIO EN GESTION ESTRATEGICA, EL OBJETIVO ES FORMAR PROFESIONALES CON CAPACIDAD PARA PLANTEAR
ESTRATEGIAS DE MARKETING SUSTENTADAS EN INVESTIGACIONES Y ANALISIS AVANZADOS DE DATOS; PARA EL
ITINERARIO DE ESTRATEGIA DIGITAL, SE BUSCA GENERAR PROFESIONALES CON LA CAPACIDAD DE ADAPTAR SU
CONOCIMIENTO A LAS NUEVAS PRACTICAS COMERCIALES, FOMENTANDO EL MANEJO DE HERRAMIENTAS DIGITALES Y
LAS SOPORTADAS EN LA PLANIFICACION DEL USO CORRECTO DE MEDIOS DIGITALES.

UN ASPIRANTE A LA CARRERA DE PREGRADO DEBE POSEER:

- CLARA COMPRENSION DE SU REALIDAD SOCIAL.

- CLARA COMPRENSION DE SU REALIDAD NATURAL.

- DESTREZAS EN EL USO DE HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS.

- DESTREZAS EN EL RAZONAMIENTO NUMERICO.

- DESTREZAS EN LA COMUNICACION EFECTIVA.

- DESTREZAS EN EL PENSAMIENTO RIGUROSO.

EL LICENCIADO EN MERCADOTECNIA DE LA UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS ES UN PROFESIONAL COMPETENTE Y
EMPRENDEDOR QUE ESTA PREPARADO PARA ADMINISTRAR DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA Y ALCANZAR LOS
OBJETIVOS DE LA ORGANIZACION A LA QUE PERTENECE, CONTRIBUYENDO ASi AL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD. EL
GRADUADO DE MERCADOTECNIA TIENE UNA VISION CLARA DE SU ROL DENTRO DE LA ORGANIZACION, LO QUE LE
PERMITE ADMINISTRAR LOS RECURSOS DE UN DEPARTAMENTO DE MERCADOTECNIA Y GESTIONAR INTEGRALMENTE EL
PROCESO DE MERCADOTECNIA PARA GENERAR VALOR Y CREAR RELACIONES DURADERAS CON SUS CLIENTES. ESTA
PREPARADO PARA COMPRENDER LAS OPORTUNIDADES Y AMENAZAS QUE SE PRESENTAN EN LAS ORGANIZACIONES
MEDIANTE EL ANALISIS DEL ENTORNO Y LA INVESTIGACION DE MERCADO. DISENA ESTRATEGIAS MEDIANTE LA
SELECCION CORRECTA DE LOS CLIENTES A ATENDER Y LA DEFINICION APROPIADA DEL POSICIONAMIENTO Y LOS
DIFERENCIADORES DEL PRODUCTO A COMERCIALIZAR. DEFINE MEZCLAS ADECUADAS DE MERCADOTECNIA,
COMBINANDO PRODUCTO, PRECIO, PLAZA Y PROMOCION TENIENDO EN CUENTA LOS CLIENTES OBJETIVOS. EL
GRADUADO DE LA CARRERA, CONJUNTAMENTE CON SU TITULO PROFESIONAL, ALCANZA EL GRADO DE LICENCIADO EN
MERCADOTECNIA.

ADEMAS, PARA EL ITINERARIO DE GESTION ESTRATEGICA, EL GRADUADO FUNDAMENTA SUS DECISIONES TACTICAS EN
ESTRATEGIAS PLANTEADAS FRUTO DEL ANALISIS RIGUROSO DE INFORMACION DEL ENTORNO Y DEL CLIENTE. MANEJA
DE MANERA ADECUADA LAS HERRAMIENTAS CUANTITATIVAS Y TECNOLOGICAS NECESARIAS PARA EJECUTAR PLANES DE
MERCADOTECNIA QUE ASEGUREN EL LOGRO DE LOS OBJETIVOS PLANTEADOS POR LA ORGANIZACION. PARA EL
ITINERARIO EN ESTRATEGIA DIGITAL EL GRADUADO APLICA LA ESTRATEGIA GENERAL DE MARKETING UTILIZANDO LOS
PROCESOS ESPECIFICOS DE MARKETING DIGITAL PARA GENERAR MAYOR INTERES EN GRUPOS DETERMINADOS DE
CONSUMIDORES A SER ATENDIDOS.

SE ESPERA QUE EL GRADUADO DE LA CARRERA DEMUESTRE EN SU VIDA PROFESIONAL EXCELENCIA Y COMPROMISO
CONSTANTE CON SU AUTOFORMACION, RESPETANDO Y PROMOVIENDO CRITERIOS DE RESPONSABILIDAD SOCIAL. SE



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

ESPERA QUE SU COMPORTAMIENTO SE ORIENTE POR SOLIDOS VALORES ETICOS RESPECTO DE SUS RELACIONES CON
PROVEEDORES, DISTRIBUIDORES Y CLIENTES, SUS PRACTICAS PUBLICITARIAS, DE FIJACION DE PRECIOS, DE
DESARROLLO DE PRODUCTOS Y DE MANEJO DE INFORMACION.

EL PERFIL DE EGRESO EXPRESA EL OBJETO DE ESTUDIO, ASI COMO LA ORIENTACION DE LA CARRERA HACIA LOS
RESULTADOS DE APRENDIZAJE INSTITUCIONALES, Y A LA VEZ, PROVEE EL MARCO PARA EL DESPLIEGUE Y SECUENCIA
CURRICULAR DISENADA EN LA CARRERA. DENTRO DEL MODELO EDUCATIVO DE LA UDLA, LA DEFINICION DE RESULTADOS
DE APRENDIZAJE PROVIENE DEL MANUAL 2015 DEL SISTEMA EUROPEO DE TRANSFERENCIA Y ACUMULACION DE
CREDITOS (ECTS POR SUS SIGLAS EN INGLES): 'LOS RESULTADOS DE APRENDIZAJE SON ENUNCIADOS ACERCA DE LO
QUE EL INDIVIDUO SABE, COMPRENDE Y ES CAPAZ DE HACER UNA VEZ COMPLETADO EL PROCESO DE APRENDIZAJE' (P.
10). LA ALINEACION ENTRE LA MISION INSTITUCIONAL Y EL PERFIL DE EGRESO, ASI COMO CON LOS RESULTADOS DE
APRENDIZAJE DE LA INSTITUCION, DE LA CARRERA Y DE LAS MATERIAS ES EVIDENTE EN EL PLAN DE ESTUDIOS Y SE
MUESTRA A TRAVES DE UN MAPA CURRICULAR DE LA CARRERA. ESTA ALINEACION, ENTRE RESULTADOS DE
APRENDIZAJE INSTITUCIONALES Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA, SE PLASMA EN LA 'CASCADA' DE
RESULTADOS DE APRENDIZAJE E INCLUYE LOS ESTANDARES DE LOGRO FRENTE A CADA RESULTADO DE APRENDIZAJE
PARA ASEGURAR QUE EL DESEMPENO DE LOS ESTUDIANTES ESTE DENTRO DEL UMBRAL ESTABLECIDO.

EL TRABAJO DE TITULACION; EXAMEN DE GRADO DE CARACTER COMPLEXIVO



