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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DEL RIO

UDR

3013

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
http://www.udr.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA O MARKETING
MERCADOTECNIA O MARKETING
LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA
3013-650414A01-P-0901

SEDE MATRIZ

GUAYAS

GUAYAQUIL

GUAYAQUIL

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 257,50

$2.572,50
RPC-S0-13-N0.252-2020
APROBADO POR EL CES
2020-09-30

2020

10 afios.

2030-09-30

30 estudiantes.

1. TECHO ECUADOR

2. FUNDACION DE ASISTENCIA SOCIAL

3. FUNDACION HUANCAVILCA

4. NORLOP THOMPSON ASOCIADOS S.A.
5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- POSEER TIiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE

- APROBAR EL EXAMEN DE ADMISION O CURSO DE NIVELACION

FORMAR LICENCIADOS EN MERCADOTECNIA, RECONOCIDOS POR SU CAPACIDAD DE: ANALISIS DE LAS TENDENCIAS EN
EL CONSUMO LOCAL E INTERNACIONAL A PARTIR DE INVESTIGACION DIRECTA DE CAMPO, DIGITAL Y SECUNDARIA
(INVESTIGACIONES ACADEMICAS EXISTENTES);

- GESTION Y PLANTEAMIENTO DE PROPUESTAS ESTRATEGICAS DE MERCADOTECNIA TANTO PARA EL MERCADO
NACIONAL COMO PARA MERCADOS INTERNACIONALES FUNDAMENTADAS EN SOLIDA INVESTIGACION SOCIAL Y DE
MERCADO; LIDERAZGO Y EMPRENDIMIENTO;

- APROVECHAR HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS PARA LA GESTION DE LA MERCADOTECNIA; Y,

- APLICAR SUS SABERES PROFESIONALES PROMOVIENDO EL BIEN COMUN, EL RESPETO A LA DIVERSIDAD DE LAS
PERSONAS Y A LA NATURALEZA.

BACHILLERES DE LA REPUBLICA, DE PREFERENCIA BACHILLERATO EN CIENCIAS, CON EXCELENTES BASES EN CULTURA
GENERAL, RAZONAMIENTO LOGICO, EXPRESION ORAL Y ESCRITA, HABILIDADES NUMERICAS Y SENSIBILIDAD POR LA
REALIDAD SOCIAL DEL PAIS Y EL MUNDO.

EN LA UNIVERSIDAD DEL RIiO SE BUSCA QUE LOS PROFESIONALES DE LA MERCADOTECNIA DESARROLLEN VALORES
RELATIVOS A SER ASERTIVOS, PERSISTENTES Y COHERENTES EN EL DESARROLLO DE INNOVACIONES EN PRODUCTOS Y
MARCAS QUE SEAN RESPUESTAS PERTINENTES A NECESIDADES DETECTADAS DEL ENTORNO LOCAL, NACIONAL E
INTERNACIONAL.

IGUALMENTE INTERESA QUE FOMENTEN, TANTO EN LAS EMPRESAS COMO EN LOS CONSUMIDORES, ESTRATEGIAS DE
CONSUMO RESPONSABLE (RECICLAJE DE ENVASES Y MATERIALES), DE COMUNICACION ETICA (EVITANDO DISCRIMEN O
ESTEREOTIPOS, ETC.), APOYO A CAUSAS SOCIALES Y ACCIONES DE RESPONSABILIDAD SOCIAL, CON EL FIN DE
CONTRIBUIR A FORMAR UNA SOCIEDAD MAS SOLIDARIA Y ECO-RESPONSABLE.

EL FUTURO LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA MANEJARA LAS HERRAMIENTAS TEORICO-CONCEPTUALES RELATIVOS A:

- INVESTIGACION DE CORTE CUALITATIVO Y CUANTITATIVO DE MERCADOS NACIONALES E INTERNACIONALES.

- ELABORACION DE PLANES ESTRATEGICOS Y OPERATIVOS DE MERCADO, PARA PRODUCTOS Y SERVICIOS, NUEVOS Y
EXISTENTES PARA EL MERCADO LOCAL E INTERNACIONAL.

- INNOVACION CREATIVA EN EL DESARROLLO DE PRODUCTOS Y MARCAS.

- DISENO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS TRADICIONALES MASIVAS (ATL) Y PERSONALIZADAS NO TRADICIONALES (BTL)
COMPLEMENTANDO CON EL USO DE ESTRATEGIAS DIGITALES.

- DISENO DE CAMPANAS PROMOCIONALES DIRIGIDAS A LOS CONSUMIDORES FINALES, A INTERMEDIARIOS Y SOCIOS
ESTRATEGICOS Y PARA PUBLICOS ESPECIALES (MERCADOTECNIA FERIAL E INTERNO)

- ELABORACION Y GESTION DE PLANES ESTRATEGICOS DE VENTAS Y CANALES DE DISTRIBUCION

- MANEJO DE HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS PARA LA INVESTIGACION Y GESTION DE MERCADOTECNIA, COMO:
ATLAS.TI, SPSS, TABLEAU, PROJECT, EXCEL AVANZADO, ACCESS.

- EVALUACION DE PROYECTOS DE MERCADOTECNIA



A PARTIR DE LAS DEFINICIONES DE COMPETENCIAS GENERICAS HECHAS POR EL PROYECTO TUNING PARA AMERICA
LATINA, LA UNIVERSIDAD DEL RIiO SE PLANTEA COMO UN IMPERATIVO TRABAJAR LA ENORME MAYORIA DE ELLAS.

A CONTINUACION SE DESCRIBEN LAS COMPETENCIAS GENERICAS QUE SE DESARROLLARAN EN LA LICENCIATURA EN

MERCADOTECNIA:

- CAPACIDAD DE ABSTRACCION, ANALISIS Y SINTESIS

- CAPACIDAD DE APLICAR LOS CONOCIMIENTOS EN LA PRACTICA

- CAPACIDAD PARA ORGANIZAR Y PLANIFICAR EL TIEMPO

- CONOCIMIENTOS SOBRE EL AREA DE ESTUDIO Y LA PROFESION

- RESPONSABILIDAD SOCIAL Y COMPROMISO CIUDADANO

- CAPACIDAD DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA EN ESPANOL

- CAPACIDAD DE COMUNICACION EN INGLES

- HABILIDADES EN EL USO DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y DE LA COMUNICACION

- CAPACIDAD DE INVESTIGACION

- CAPACIDAD DE APRENDER Y ACTUALIZARSE PERMANENTEMENTE

- HABILIDADES PARA BUSCAR, PROCESAR Y ANALIZAR INFORMACION PROCEDENTE DE FUENTES DIVERSAS

- CAPACIDAD CRITICA Y AUTOCRITICA

- CAPACIDAD PARA ACTUAR EN NUEVAS SITUACIONES

- CAPACIDAD NEGOCIADORA

- CAPACIDAD PARA IDENTIFICAR, PLANTEAR Y RESOLVER PROBLEMAS

- CAPACIDAD PARA TOMAR DECISIONES

- CAPACIDAD DE TRABAJO EN EQUIPO

- HABILIDADES INTERPERSONALES

- COMPROMISO CON LA PRESERVACION DEL MEDIO AMBIENTE

- COMPROMISO CON SU MEDIO SOCIO-CULTURAL

- VALORACION Y RESPETO POR LA DIVERSIDAD Y MULTICULTURALIDAD

- HABILIDAD PARA TRABAJAR EN FORMA AUTONOMA

- CAPACIDAD PARA FORMULAR Y GESTIONAR PROYECTOS

- COMPROMISO ETICO

- COMPROMISO CON LA CALIDAD

EL FUTURO LICENCIADO EN MERCADOTECNIA ESTARA EN LA CAPACIDAD DE MANEJAR LOS SIGUIENTES MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS:

- DISENO Y EJECUCION DE INVESTIGACIONES DE MERCADOS EN EL AMBITO SOCIAL Y TRANSACCIONAL.



Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

- ANALISIS DE LOS CAMBIOS Y LA EVOLUCION DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR, DE LAS BRECHAS
GENERACIONALES, DE LOS CAMBIOS DE ENTORNO, INNOVACION TECNOLOGICA, ENTRE OTROS FACTORES.

- DETERMINACION DE LAS CAMBIANTES NECESIDADES DE LOS CONSUMIDORES Y LAS FORMAS DE SATISFACERLAS EN EL
PRESENTE Y EN EL FUTURO.

- DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING EN TORNO A CONCEPTOS DIGITALES COMO LAS REDES SOCIALES,
EBRANDING, USABILIDAD O DISPOSITIVOS MOVILES; ELEMENTOS CLAVES HOY EN DIA EN LA TOMA DE DECISIONES DE
LOS CLIENTES.

- RECONOCIMIENTO Y COMPRENSION DE LAS NECESIDADES DEL MERCADO LOCAL E INTERNACIONAL.

- CREACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS INNOVADORES EN FUNCION DE LAS NECESIDADES DE LA SOCIEDAD.

- FOMENTO DEL DESARROLLO DE EMPRENDIMIENTOS INNOVADORES.

- CREACION Y GESTION DE MARCAS NACIONALES Y MULTINACIONALES.

- GESTION DE LOS MODELOS DE DESARROLLO COMERCIAL DE LOS PRODUCTOS.

- DESARROLLO Y EJECUCION DE PLANES DE MERCADOTECNIA EN DISTINTAS AREAS: SOCIAL, TURISTICA, CONSUMO,
SERVICIOS, ENTRETENIMIENTO, DEPORTES Y DEMAS.

- ANALISIS E INTERPRETACION DE LA INFORMACION FINANCIERA-CONTABLE DE UNA EMPRESA PARA UNA EFICAZ TOMA
DE DECISIONES.

- DESARROLLO DE PLANES DE COMUNICACION ESTRATEGICA FUNDAMENTADOS EN LA ETICA Y LA RESPONSABILIDAD
SOCIAL.

TODO EL ANTERIOR CONOCIMIENTO PERMITIRA LA MEJORA DEL NIVEL DE VIDA DE LOS CONSUMIDORES AL TENER
CONSTANTEMENTE MEJORES OFERTAS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS, ADAPTADOS A SUS EXPECTATIVAS Y
REQUERIMIENTOS.

TAMBIEN IMPULSARA AL DESARROLLO DE LA INNOVACION DE LOS SECTORES PRODUCTIVOS EN CUANTO TIPO DE
SERVICIOS Y BIENES DE TAL MANERA QUE SE DE UNA MAYOR SUSTITUCION DE IMPORTACIONES, CONTRIBUYENDO DE
ESTA MANERA A LA TRANSFORMACION DE LA MATRIZ PRODUCTIVA.

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA MERCADOTECNIA ES EL COMPORTAMIENTO DE LOS CONSUMIDORES, LA DINAMICA DE LOS
MERCADOS (LA COMPETENCIA ENTRE SERVICIOS, PRODUCTOS Y MARCAS) Y LAS RELACIONES DE INTERCAMBIO DE
VALOR ENTRE EMPRESAS Y CLIENTES. PARA ELLO LAS HERRAMIENTAS DE INVESTIGACION CUANTITATIVA Y CUALITATIVA
SON CLAVES PARA ENTENDER LO ANTERIOR.

TAMBIEN SE ESTUDIA QUE COMBINACION DE ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS RESULTAN MAS EFECTIVAS PARA INCIDIR
EN LAS DECISIONES DE LOS CONSUMIDORES, Y LAS HERRAMIENTAS DE ANALISIS FINANCIERO QUE PERMITEN EVALUAR
LA RENTABILIDAD Y LA ESTRUCTURA DE COSTOS DE CADA PROYECTO DE MERCADEO.

- PROYECTOS INTEGRADORES

- EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA



