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Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD PARTICULAR DE ESPECIALIDADES ESPIRITU SANTO
Siglas: UEES

Cédigo sniese: 1037

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uees.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MARKETING

LICENCIADO/A EN MARKETING

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:

Codificacion: 1037-650414A02-P-0916
Lugar de ejecucion: SEDE MATRIZ
Provincia: GUAYAS

Cantén: SAMBORONDON
Ciudad: SAMBORONDON
Duracion: 8 PERIODOS

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: PRESENCIAL
Valor de la matricula: $ 330,00
Valor del arancel: $4.125,00

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

RPC-S0-14-N0.276-2020

Fecha de aprobacion: 2019-08-13
Afio de aprobacion: 2019

Afios de vigencia: 10 afios.
Vigente hasta: 2029-08-13
N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Objetivo general:
FORMAR PROFESIONALES DE EXCELENCIA EN MARKETING, SOCIALMENTE RESPONSABLES Y ETICOS,
CAPACES DE IDENTIFICAR LAS VARIABLES DE UNA ORGANIZACION PARA POTENCIARLA,
DESARROLLANDO Y APLICANDO ESTRATEGIAS, PLANES DE MARKETING Y COMUNICACION QUE LES
PERMITA EXPANDIR SUS MARCAS A NIVEL NACIONAL, CONSIDERANDO LOS SECTORES ESTRATEGICOS
DEL PNBV, COMO INTERNACIONAL, CON UNA VISION DE LIDERAZGO Y EMPRENDIMIENTO PARA
ADAPTARSE A LAS CAMBIANTES NECESIDADES DEL MERCADO.
Perfil de ingreso:
CREATIVIDAD, INNOVACION Y PRO ACTIVIDAD.
- HABILIDADES DE COMUNICACION.
- CAPACIDAD PARA RESOLVER PROBLEMAS RAPIDAMENTE.
- ADAPTACION A DISTINTOS ENTORNOS.
- CONOCIMIENTOS EN EL IDIOMA INGLES.
. DESTREZAS Y LIDERAZGO EN LA ORGANIZACION DE GRUPOS.
Perfil de egreso:
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARAN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y
ACTITUDES DE LOS
FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA
PARTICIPACION RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?
- ASUME UN ROL DE LIDERAZGO EN TODOS LOS PROCESOS QUE SE ENCUENTRE INVOLUCRADO.
- DEFIENDE A TRAVES DE ARGUMENTOS LA RESOLUCION DE PROBLEMAS DENTRO DE SU AREA DE ESTUDIO.
- POSEE CAPACIDAD PARA RECOLECTAR E INTERPRETAR INFORMACION RELEVANTE PARA SU AREA DE ESTUDIO CON EL
FIN DE EMITIR JUICIOS
CON UNA REFLEXION SOCIAL, CIENTIFICA Y ETICA.
- COMUNICA IDEAS, PROBLEMAS Y SOLUCIONES A PUBLICOS ESPECIALIZADOS Y NO ESPECIALIZADOS.
- DEMUESTRA HONESTIDAD Y RESPETO A LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN FUNCION DE LA VALORACION DE SI MISMO Y
LOS DEMAS.
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORIAS, SISTEMAS
CONCEPTUALES,
METODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACION DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESION Y LA INVESTIGACION DESARROLLARA EL
FUTURO
PROFESIONAL?
- CAPACIDAD PARA DISENAR, DESARROLLAR E IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DE MERCADO.
- CAPACIDAD DE ANALISIS, SINTESIS Y VALORACION PARA TOMA DE DECISIONES A PARTIR DE INFORMACION
RELEVANTES SOBRE LA SITUACION
Y PREVISIBLE EVOLUCION DE UNA EMPRESA.
- CAPACIDAD DE ORGANIZACION Y PLANIFICACION ORIENTADO A ORGANIZACIONES PUBLICAS O PRIVADAS,
IDENTIFICANDO SUS FORTALEZAS Y
DEBILIDADES.
- IDENTIFICACION DE LAS FUENTES DE INFORMACION, PARA EL DESARROLLO DE INVESTIGACIONES IMPORTANTES EN
LOS ENTORNOS DONDE SE
DESENVUELVE.
- CAPACIDAD PARA TRABAJAR EN ENTORNOS DIVERSOS Y MULTICULTURALES.
- DISENO Y GESTION DE PROYECTOS.
- CAPACIDAD PARA LA DIVULGACION DE LAS TEMATICAS ECONOMICAS-EMPRESARIALES.
- CREATIVIDAD, LIDERAZGO Y ESPIRITU EMPRENDEDOR.
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS
GENERICAS
SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?
- VALORA A PARTIR DE LOS REGISTROS RELEVANTES DE INFORMACION LA SITUACION Y PREVISIBLE EVOLUCION DE UNA
EMPRESA Y EN
ESPECIAL DEL AREA DE MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS.
- CAPAZ DE SELECCIONAR Y UTILIZAR HERRAMIENTAS INFORMATICAS NECESARIAS PARA EL DIAGNOSTICO Y ANALISIS
EMPRESARIAL, ASi COMO
PARA SU APLICACION EN LA GESTION DE MARKETING.



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

- DISENA Y PANIFICA LA ESTRATEGIA EN EL MARKETING.

- DISENA E IMPLEMENTA UN PLAN DE COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING.

- PLANIFICA Y EVALUA CAMPARNAS PUBLICITARIAS EN EL AMBITO DE LAS EMPRESAS E INSTITUCIONES.

- POTENCIA LAS CAPACIDADES EXPRESIVAS DE LOS MEDIOS, SOPORTES Y FORMATOS PUBLICITARIOS Y DE
COMUNICACION ORGANIZACIONAL,

TANTO CONVENCIONALES COMO DIGITALES, PARA LA ELABORACION DE MENSAJES Y CAMPANAS DE COMUNICACION.

- UTILIZA DE FORMA EFICIENTE LAS TECNOLOGIAS PARA EL DISENO Y TRANSMISION DE MENSAJES EN LA PUBLICIDAD.

- VALORA Y SELECCIONA LOS VEHICULOS DE DIFUSION MAS ADECUADOS EN FUNCION DE LAS ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, TANTO EN

MEDIOS CONVENCIONALES COMO DIGITALES.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL
DESEMPERNO DEL FUTURO

PROFESIONAL?

- IDENTIFICA Y ANALIZA CORRECTAMENTE LOS FACTORES QUE INFLUYEN EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS
CONSUMIDORES DESDE LA

PERSPECTIVA DE MARKETING.

- CONOCE LAS METODOLOGIAS DE ANALISIS PARA PODER INTERPRETAR LA REALIDAD DE LAS ORGANIZACIONES Y
DIAGNOSTICAR SUS

SITUACIONES COMUNICATIVAS.

- CONOCE LAS APORTACIONES REALIZADAS POR LAS DISCIPLINAS CIENTIFICAS Y LAS HUMANIDADES AL ESTUDIO DE LOS
FENOMENOS

CONTEMPORANEOS DE LA COMUNICACION.

- DESARROLLA EL PROCESO DE INVESTIGACION COMERCIAL.

- IDENTIFICA LOS PROBLEMAS RELACIONADOS CON LA GESTION DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION Y DE LAS
ORGANIZACIONES QUE

CONFORMAN EL SISTEMA COMERCIAL.

- APLICA LOS CONOCIMIENTOS TEORICOS, METODOLOGICOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS
DESARROLLANDO HABILIDADES Y

DESTREZAS DE UN PROFESIONAL DE MARKETING.

DESARROLLO INTEGRAL DE MERCADOLOGOS, CON VISION ESTRATEGICA PARA IDENTIFICAR LAS NECESIDADES Y
PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR, CON

LA FINALIDAD DE PROCURAR LA CREACION DE VALOR E INTERCAMBIOS DE RECURSOS REDITUABLES, ENTRE PERSONAS
Y EMPRESAS EN EL MERCADO.

EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA, PROYECTOS INTEGRADORES, ENSAYOS O ARTICULOS ACADEMICOS



