
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-14-NO.276-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 08-05-2021

Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD PARTICULAR DE ESPECIALIDADES ESPÍRITU SANTO

Siglas: UEES

Código sniese: 1037

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uees.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera: TERCER NIVEL

Campo amplio: ADMINISTRACIÓN

Campo específico: EDUCACIÓN COMERCIAL Y ADMINISTRACIÓN

Campo detallado: MERCADOTECNIA

Programa: MARKETING

Título que otorga: LICENCIADO/A EN MARKETING

Codificación: 1037-650414A02-P-0916

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: GUAYAS

Cantón: SAMBORONDÓN

Ciudad: SAMBORONDÓN

Duración: 8 PERIODOS

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 330,00

Valor del arancel: $ 4.125,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-14-NO.276-2020

Estado actual:

Fecha de aprobación: 2019-08-13

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 10 años.

Vigente hasta: 2029-08-13

N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES DE EXCELENCIA EN MARKETING, SOCIALMENTE RESPONSABLES Y ÉTICOS,

CAPACES DE IDENTIFICAR LAS VARIABLES DE UNA ORGANIZACIÓN PARA POTENCIARLA,

DESARROLLANDO Y APLICANDO ESTRATEGIAS, PLANES DE MARKETING Y COMUNICACIÓN QUE LES

PERMITA EXPANDIR SUS MARCAS A NIVEL NACIONAL, CONSIDERANDO LOS SECTORES ESTRATÉGICOS

DEL PNBV, COMO INTERNACIONAL, CON UNA VISIÓN DE LIDERAZGO Y EMPRENDIMIENTO PARA

ADAPTARSE A LAS CAMBIANTES NECESIDADES DEL MERCADO.

Perfil de ingreso:

CREATIVIDAD, INNOVACIÓN Y PRO ACTIVIDAD.

- HABILIDADES DE COMUNICACIÓN.

- CAPACIDAD PARA RESOLVER PROBLEMAS RÁPIDAMENTE.

- ADAPTACIÓN A DISTINTOS ENTORNOS.

- CONOCIMIENTOS EN EL IDIOMA INGLÉS.

. DESTREZAS Y LIDERAZGO EN LA ORGANIZACIÓN DE GRUPOS.

Perfil de egreso:

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARÁN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y

ACTITUDES DE LOS

FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA BIO-CONCIENCIA, LA

PARTICIPACIÓN RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

- ASUME UN ROL DE LIDERAZGO EN TODOS LOS PROCESOS QUE SE ENCUENTRE INVOLUCRADO.

- DEFIENDE A TRAVÉS DE ARGUMENTOS LA RESOLUCIÓN DE PROBLEMAS DENTRO DE SU ÁREA DE ESTUDIO.

- POSEE CAPACIDAD PARA RECOLECTAR E INTERPRETAR INFORMACIÓN RELEVANTE PARA SU ÁREA DE ESTUDIO CON EL

FIN DE EMITIR JUICIOS

CON UNA REFLEXIÓN SOCIAL, CIENTÍFICA Y ÉTICA.

- COMUNICA IDEAS, PROBLEMAS Y SOLUCIONES A PÚBLICOS ESPECIALIZADOS Y NO ESPECIALIZADOS.

- DEMUESTRA HONESTIDAD Y RESPETO A LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN FUNCIÓN DE LA VALORACIÓN DE SI MISMO Y

LOS DEMÁS.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORÍAS, SISTEMAS

CONCEPTUALES,

MÉTODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACIÓN DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESIÓN Y LA INVESTIGACIÓN DESARROLLARÁ EL

FUTURO

PROFESIONAL?

- CAPACIDAD PARA DISEÑAR, DESARROLLAR E IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DE MERCADO.

- CAPACIDAD DE ANÁLISIS, SÍNTESIS Y VALORACIÓN PARA TOMA DE DECISIONES A PARTIR DE INFORMACIÓN

RELEVANTES SOBRE LA SITUACIÓN

Y PREVISIBLE EVOLUCIÓN DE UNA EMPRESA.

- CAPACIDAD DE ORGANIZACIÓN Y PLANIFICACIÓN ORIENTADO A ORGANIZACIONES PÚBLICAS O PRIVADAS,

IDENTIFICANDO SUS FORTALEZAS Y

DEBILIDADES.

- IDENTIFICACIÓN DE LAS FUENTES DE INFORMACIÓN, PARA EL DESARROLLO DE INVESTIGACIONES IMPORTANTES EN

LOS ENTORNOS DONDE SE

DESENVUELVE.

- CAPACIDAD PARA TRABAJAR EN ENTORNOS DIVERSOS Y MULTICULTURALES.

- DISEÑO Y GESTIÓN DE PROYECTOS.

- CAPACIDAD PARA LA DIVULGACIÓN DE LAS TEMÁTICAS ECONÓMICAS-EMPRESARIALES.

- CREATIVIDAD, LIDERAZGO Y ESPÍRITU EMPRENDEDOR.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS

GENÉRICAS

SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

- VALORA A PARTIR DE LOS REGISTROS RELEVANTES DE INFORMACIÓN LA SITUACIÓN Y PREVISIBLE EVOLUCIÓN DE UNA

EMPRESA Y EN

ESPECIAL DEL ÁREA DE MARKETING E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS.

- CAPAZ DE SELECCIONAR Y UTILIZAR HERRAMIENTAS INFORMÁTICAS NECESARIAS PARA EL DIAGNÓSTICO Y ANÁLISIS

EMPRESARIAL, ASÍ COMO

PARA SU APLICACIÓN EN LA GESTIÓN DE MARKETING.



- DISEÑA Y PANIFICA LA ESTRATEGIA EN EL MARKETING.

- DISEÑA E IMPLEMENTA UN PLAN DE COMUNICACIÓN INTEGRADA DE MARKETING.

- PLANIFICA Y EVALUA CAMPAÑAS PUBLICITARIAS EN EL ÁMBITO DE LAS EMPRESAS E INSTITUCIONES.

- POTENCIA LAS CAPACIDADES EXPRESIVAS DE LOS MEDIOS, SOPORTES Y FORMATOS PUBLICITARIOS Y DE

COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL,

TANTO CONVENCIONALES COMO DIGITALES, PARA LA ELABORACIÓN DE MENSAJES Y CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN.

- UTILIZA DE FORMA EFICIENTE LAS TECNOLOGÍAS PARA EL DISEÑO Y TRANSMISIÓN DE MENSAJES EN LA PUBLICIDAD.

- VALORA Y SELECCIONA LOS VEHÍCULOS DE DIFUSIÓN MÁS ADECUADOS EN FUNCIÓN DE LAS ESTRATEGIAS DE

COMUNICACIÓN, TANTO EN

MEDIOS CONVENCIONALES COMO DIGITALES.

¿QUÉ RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,

PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL

DESEMPEÑO DEL FUTURO

PROFESIONAL?

- IDENTIFICA Y ANALIZA CORRECTAMENTE LOS FACTORES QUE INFLUYEN EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS

CONSUMIDORES DESDE LA

PERSPECTIVA DE MARKETING.

- CONOCE LAS METODOLOGÍAS DE ANÁLISIS PARA PODER INTERPRETAR LA REALIDAD DE LAS ORGANIZACIONES Y

DIAGNOSTICAR SUS

SITUACIONES COMUNICATIVAS.

- CONOCE LAS APORTACIONES REALIZADAS POR LAS DISCIPLINAS CIENTÍFICAS Y LAS HUMANIDADES AL ESTUDIO DE LOS

FENÓMENOS

CONTEMPORÁNEOS DE LA COMUNICACIÓN.

- DESARROLLA EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN COMERCIAL.

- IDENTIFICA LOS PROBLEMAS RELACIONADOS CON LA GESTIÓN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCIÓN Y DE LAS

ORGANIZACIONES QUE

CONFORMAN EL SISTEMA COMERCIAL.

- APLICA LOS CONOCIMIENTOS TEÓRICOS, METODOLÓGICOS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN DE MERCADOS

DESARROLLANDO HABILIDADES Y

DESTREZAS DE UN PROFESIONAL DE MARKETING.

Objeto de estudio:

DESARROLLO INTEGRAL DE MERCADÓLOGOS, CON VISIÓN ESTRATÉGICA PARA IDENTIFICAR LAS NECESIDADES Y

PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR, CON

LA FINALIDAD DE PROCURAR LA CREACIÓN DE VALOR E INTERCAMBIOS DE RECURSOS REDITUABLES, ENTRE PERSONAS

Y EMPRESAS EN EL MERCADO.

Modalidad titulación:

EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA, PROYECTOS INTEGRADORES, ENSAYOS O ARTÍCULOS ACADÉMICOS


