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Detalle de la carrera

IES:

Siglas:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

UNIVERSIDAD DEL PACIFICO ESCUELA DE NEGOCIOS
UPACIFICO

1044

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
http://www.upacifico.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA
LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA
1044-650414A01-P-1701

SEDE

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 261,00

$2.610,00
RPC-S0-07-N0O.207-2021
APROBADO POR EL CES
2020-01-06

2020

10 afios.

2030-01-06

35 estudiantes.

- ECUAQUIMICA

- GRUPO PAPELESA

- BOLSA DE VALORES DE QUITO

- INGENIO VALDEZ
6.096 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:
- POSEER TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE

- COPIA A COLOR DE LA CEDULA DE IDENTIDAD

- APROBAR EL PROCESO DE ADMISION Y NIVELACION

Objetivo general:
FORMAR PROFESIONALES INTEGRALES CON ALTOS VALORES ETICOS, CIENTIFICOS, TECNICOS, ARTISTICOS, CREATIVOS,
MORALES Y DE ESPIRITU EMPRENDEDOR, PREPARADOS PARA LA GENERACION Y APLICACION DE SOLUCIONES
ESTRATEGICAS DE MERCADOTECNIA, DESARROLLO DE PRODUCTOS, MARCAS Y EMPRESAS A PARTIR DEL
CONOCIMIENTO DEL COMPORTAMIENTO HUMANO EN LA TOMA DE DECISIONES SOBRE LA ADQUISICION Y CONSUMO DE
BIENES Y SERVICIOS, DENTRO DE UN CONTEXTO MUNDIAL DINAMICO Y CAMBIANTE.

Perfil de ingreso:
LOS ESTUDIANTES QUE ASPIREN A INGRESAR A LA CARRERA, DEBEN DEMOSTRAR, MEDIANTE EL EXAMEN DE INGRESO,
EL HABER ALCANZADO EL PERFIL DE SALIDA ESTIPULADO POR EL MINISTERIO DE EDUCACION O EN SU CASO APROBAR
EL PROGRAMA DE CURSO DE ADMISION Y NIVELACION DE LA UPACIFICO. EL ESTUDIANTE DEBE DEMOSTRAR:

- INTERES POR CURSAR LA CARRERA DE LICENCIATURA EN NEGOCIOS INTERNACIONALES.
UNA FORMACION PREVIA EN MATEMATICAS, CAPACIDAD DE OBSERVACION, DE ANALISIS Y DE DISCERNIMIENTO.

- CAPACIDAD DE MANEJAR RELACIONES INTERPERSONALES, LOS ESTUDIANTES BACHILLERES DEBERAN TENER
DESARROLLADAS LAS SIGUIENTES CAPACIDADES:

A. PENSAMIENTO LOGICO: PENSAR, RAZONAR, ANALIZAR Y ARGUMENTAR DE MANERA LOGICA CRITICA Y CREATIVA.
ADEMAS PLANIFICAR, RESOLVER PROBLEMAS Y TOMAR DECISIONES.

B. EXPRESION VERBAL: COMUNICARSE DE MANERA EFECTIVA EN FORMA ORAL Y ESCRITA.

C. RAZONAMIENTO LOGICO NUMERICO: CONOCER Y UTILIZAR LA MATEMATICA EN LA FORMACION, ANALISIS Y SOLUCION
DE PROBLEMAS TEORICOS Y PRACTICOS, ASi COMO EN EL DESARROLLO DEL
RAZONAMIENTO LOGICO.

D. TECNOLOGIAS: UTILIZAR HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS BASICAS DE FORMA REFLEXIVA Y PRAGMATICA, APLICANDO
LAS TIC PARA BUSCAR Y COMPRENDER LA REALIDAD CIRCUNDANTE, RESOLVER PROBLEMAS, TENER ACCESO A LA
SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y MANIFESTAR SU CREATIVIDAD, EVITANDO LA APROPIACION Y USO INDEBIDO DE LA
INFORMACION.

E. REALIDAD NATURAL: COMPRENDER SU REALIDAD NATURAL Y RESOLVER PROBLEMAS RELACIONADOS CON EL AMBITO
NATURAL, RESPETANDO LOS ECOSISTEMAS Y EL AMBIENTE.

F. REALIDAD NACIONAL E IDENTIDAD SOCIO CULTURAL: CONOCER Y VALORAR SU HISTORIA Y SU REALIDAD
SOCIOCULTURAL, RECONOCIENDO SU IDENTIDAD, PARTICIPANDO DE MANERA ACTIVA EN LA SOCIEDAD RESPETANDO LA
DIVERSIDAD CULTURAL Y LA EQUIDAD DE GENERO. RESPONSABILIDAD SOCIAL:

- ACTUAR CON RESPONSABILIDAD RIGIENDOSE POR PRINCIPIOS ETICOS ? MORALES QUE LEPERMITAN SER UN BUEN
CIUDADANO, CUMPLIENDO DEBERES, PRINCIPIOS; HACIENDO RESPETAR SUS DERECHOS, RECONOCIENDO LA
INTERCULTURALIDAD, LA DEMOCRACIA, LA PAZ, LA IGUALDAD, LA TOLERANCIA, LA INCLUSION, LA SOLIDARIDAD, LA
COOPERACION, EL COMPROMISO SOCIAL Y EL ESFUERZO.

H. AUTOCONTROL: ENTABLAR BUENAS RELACIONES SOCIALES MANEJANDO SUS EMOCIONES, TRABAJANDO EN GRUPO Y
RESOLVIENDO CONFLICTOS DE MANERA PRACTICA Y RESPONSABLE.



Perfil de egreso:

Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

|. SALUD: ENTENDER Y PRESERVAR SU SALUD FISICA, MENTAL Y EMOCIONAL, LO CUAL INCLUYE SU ESTADO
PSICOLOGICO, NUTRICIONAL, SEXUALIDAD Y SALUD EN GENERAL.

J. PROPOSITIVO: SER PROACTIVO Y CAPAZ DE CONCEBIR Y GESTIONAR PROYECTOS EMPRENDIMIENTO ECONOMICO,
SOCIAL O CULTURAL, UTILES PARA LA SOCIEDAD.

G. COMPRENSION LECTORA: ACCEDER A LA INFORMACION DISPONIBLE DE MANERA CRITICA UTILIZANDOLA COMO MEDIO
PARA CONTINUAR APRENDIENDO, SIN NECESIDAD DE DIRECTRICES EXTERNAS.

- DISFRUTAR DE LA LECTURA DE MANERA CRITICA Y CREATIVA

- POSEER UNA ACTITUD ETICA QUE LE PERMITE ACTUAR PROFESIONALMENTE, PRIORIZANDO LA CALIDAD DE VIDA, LOS
VALORES CULTURALES DE LA COMUNIDAD Y LA PRESERVACION DE LOS RECURSOS NATURALES Y EL MEDIO AMBIENTE
PARA LAS FUTURAS GENERACIONES.

- DESARROLLAR UNA ACTITUD FLEXIBLE QUE LE POSIBILITE EL TRABAJO GRUPAL E INTERDISCIPLINARIO PERMITIENDOLE
ACEPTAR DIFERENTES PERSPECTIVAS DE ANALISIS.

- APLICA VALORES ETICOS Y MORALES Y CONTRIBUYE A LA CONSTRUCCION DE UN ENTORNO DE RESPONSABILIDAD
SOCIAL.

LA CARRERA DE MERCADOTECNIA ESTUDIA LOS PROCESOS DE DESARROLLO DE PLANES ESTRATEGICOS Y
OPERACIONALES DE INVESTIGACION Y MERCADEO A TRAVES DEL ESTUDIO DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION,
VENTAS, MERCADEO, INNOVACION Y CREATIVIDAD, PARA LA TRANSFORMACION DE LAS EMPRESAS PARA CRECER POR
MEDIO DE OFRECER AL MERCADO Y A LA SOCIEDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS ACORDES CON LAS NECESIDADES
CAMBIANTES Y CADA VEZ MAS EXIGENTES, BASADOS EN CRITERIOS DE ETICA Y MORAL EN LA PUBLICIDAD Y EN EL
MANEJO DE LA INFORMACION Y DE LOS CONCEPTOS DE RESPONSABILIDAD SOCIAL, RESPETANDO LOR DERECHOS DE
LOS CONSUMIDORES.

- EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA
- MODELO DE NEGOCIOS

- EMPRENDIMIENTOS



