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BIG IDEA: ANALISIS DE CASOS | CR . CR HERRAMIENTAS DE PROMOCION | CR . CR < CR CR CR MARCO LEGAL DE LA CR
EXITOS0S o0 ESTETICA AUDIOVISUAL - NERCADOLOGICA o] PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR |- PLANIFICACION DE MEDIOS | ELECTIVA DIRECCION DE ARTE [ PLANNING DIGITAL 5] PUBLICIDAD ool
) CR ) CR CR ) CR ) CR ) CR 6 CR CR
TECNICAS CREATIVAS COMUNICACION PUBLICITARIA INSIGHT THINKING — FOTOGRAFIA PUBLICITARIA  |——| REDACCION CREATIVA | —| CAMPARIAS COMERCIALES ~ |——| TALLER DE RETORICA — BRANDING PERSONALY | " |
3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 PUBLICITARIA 3.00 PORTAFOLIO 3.00
FGLZ0192
5 CR CR CR CR CR CR CR
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MATZ0014 FGLZ0180
; CR INVESTIGACION Y TEXTOS CR . CR . CR CR . CR
LENGUAJE CUANTITATIVO HERRAMIENTAS GRAFICAS ~ |——| : ARQUITECTURA DE MARCAS PREPRODUCCION AUDIOVISUAL |——{ | CONCEPTUALIZACION CREATIVA |——| MULTIMEDIA ——{  |PRACTICAS PREPROFESIONALES |—|
3.00 ACADEMICOS 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
INGZ0111 FGHZ0932 FGHZ0922 ESTZ0021 PUBZ3380
INGLES INTERMEDIO | GIUDADANIA, GULTURA E CIENCIA, ENTORNO Y EL SER ESTADISTICA PARA PUBLICIDAD STORYTELLING | CR | PRODUCCION AUDIOVISUAL | CR | CAMPANAS SOGIALES Y DESARROLLO MOBILE | R |
HISTORIA HUMANO 2.00 3.00 POLITICAS 3.00
INGZ0222 INGZ0333 INGZ0444 PUBZ2455 TITAS541 TITAS542
. . . INVESTIGACION PUBLICITARIA Y ESTRATEGIA DEPUNTODE | CR METODOLOGIA DE LA
INGLES INTERMEDIO II INGLES AVANZADO | INGLES AVANZADO Il PLANNING VENTA o0l INVESTIGAGIGN SOGIAL PROYECTO PUBLICITARIO
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PUBZ4341 ELECTIVA DIRECCION DE ARTE
) CR CR
DIRECCION DE ARTE o] ART DIRECTION ETR

Total de Créditos
por periodo:
CAMPOS DE FORMACION

FUNDAMENTOS TEGRICOS
COMUNICACION Y LENGUAJES

EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
INTEGRACION DE SABERES, CONTEXTOS Y CULTURA

PRAXIS PROFESIONAL

I UNIDAD DE INTEGRACION CURRICULAR

Total horas: 5824

Total créditos: 120

Resolucidn de aprobacion: RPC-S0-31-No.499-2018

Sigla BANNER
\ CAG-2092 |

n CR
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Nombre de la asignatura T
Créditos

Resolucion de actualizacion: RPC-S0-35-No.618-2019



