
Consejo de Educación Superior
Resolución: N°: RPC-SO-19-NO.406-2020

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 28-04-2021

Detalle del programa

IES: UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR

Siglas: UIDE

Código sniese: 1041

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uide.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado del programa: VIGENTE

Tipo de programa: MAESTRÍA ACADÉMICA (MA) CON TRAYECTORIA PROFESIONAL (TP)

Campo amplio: ADMINISTRACIÓN

Campo específico: EDUCACIÓN COMERCIAL Y ADMINISTRACIÓN

Campo detallado: MERCADOTECNIA

Programa: MERCADOTECNIA

Título que otorga: MAGÍSTER EN MERCADOTECNIA, MENCIÓN GESTIÓN DIGITAL

Codificación: 1041-750414A09-P-1701

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantón: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Ciudad: QUITO

Duración: 2

Periodo académico: ORDINARIO

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 800,00

Valor del arancel: $ 9.000,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-19-NO.406-2020

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-10-30

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 6 años.

Vigente hasta: 2025-10-30

N° de estudiantes por paralelo: 25 estudiantes.

N° de cohortes: 2

Convenio con otras entidades:

- CONVENIO MARCO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL ENTRE EL CONSEJO NACIONAL DE GOBIERNOS

PARROQUIALES RURALES DEL ECUADOR, CONAGOPARE Y LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN INTERINSTITUCIONAL LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR Y EL INSTITUTO DE

PROMOCIÓN DE EXPORTACIONES E INVERSIONES EXTRANJERAS PRO ECUADOR.

- CONVENIO DE COOPERACIÓN ACADÉMICA ENTRE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS DE LA UNIVERSIDAD DE

BUENOS AIRES Y LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR.

- MEMORÁNDUM DE ENTENDIMIENTO ENTRE UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR - UIDE Y LEISURE S.A.

- PROPOSAL: COOPERTATION AGREEMENT BETWEEN COURAGE CENTER AT MUNICH BUSINESS SCHOOL AND

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR.

N° de horas: 1.444 Horas.
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Detalle del programa

Requisitos de ingreso:

- EXPERIENCIA PROFESIONAL EN CUALQUIER ÁREA DE LAS CIENCIAS SOCIALES, EDUCACIÓN COMERCIAL, DERECHO Y

TAMBIÉN SERVICIOS. TAMBIÉN SE CONSIDERARÁ A LOS ASPIRANTES QUE DESEEN ENCAMINAR SU ACTIVIDAD

PROFESIONAL HACIA ESA ÁREA.

- PREDISPOSICIÓN PARA APRENDER BAJO SU PROPIA INICIATIVA (APRENDIZAJE AUTÓNOMO), MANTENIÉNDOSE SIEMPRE

ACTUALIZADO EN MERCADOTECNIA LA TECNOLOGÍA APLICADA, Y LAS MEJORES PRÁCTICAS. ESTA APTITUD

COMPLEMENTARÁ NOTABLEMENTE AL APRENDIZAJE BAJO LA GUÍA DEL DOCENTE.

- CONOCIMIENTO DEL IDIOMA INGLES A NIVEL A2

-INTERÉS EN APLICAR EN AMBIENTES REALES SU EMPRESA O EMPRENDIMIENTO, LOS CONOCIMIENTOS Y HABILIDADES

ADQUIRIDOS PARA IMPULSAR SU CRECIMIENTO Y MEJORAR SUS RESULTADOS, CONSIDERANDO PRIMORDIAL EL

CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE Y DE SUS COLABORADORES PARA QUE LOS BENEFICIOS SE DISTRIBUYAN TAMBIÉN EN LA

SOCIEDAD.

Objetivo general:

EL OBJETIVO GENERAL DE LA MAESTRÍA ES DESARROLLAR COMPETENCIAS PARA ABORDAR EL MARKETING Y

COMPRENDER SU INCIDENCIA EN LA EVOLUCIÓN DEL COMPORTAMIENTO DE USUARIOS Y CONSUMIDORES EN  TOMOS

DIGITALES DESDE UNA PERSPECTIVA SOCIO-CULTURAL Y TECNOLÓGICA. EL MARKETING CON MEDIOS DIGITALES

PLANTEA UN NUEVO ESCENARIO COMPETITIVO, DONDE EL PRINCIPAL ACTIVO ESTRATÉGICO DE EMPRESAS Y

ORGANIZACIONES (LAS MARCAS), EXIGE LA GESTIÓN PROFESIONAL DE SU PRESENCIA EN INTERNET. ESTE TIPO DE

GESTIÓN, QUE INVOLUCRA INTERCAMBIOS MEDIATIZADOS EN LOS QUE SE ENTRECRUZAN CANALES, CONTENIDOS Y

MERCADOS DIVERSOS, REQUIERE DE LA INCORPORACIÓN DE NUEVOS SABERES Y HERRAMIENTAS PARA OPTIMIZAR EL

RELACIONAMIENTO DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS CON SUS PÚBLICOS

Perfil de ingreso:

EL PROGRAMA DE MAESTRÍA EN MERCADOTECNIA, MENCIÓN EN GESTIÓN DIGITAL, ESTÁ DIRIGIDO A PROFESIONALES

CON TÍTULO DE TERCER NIVEL REGISTRADO EN EL SISTEMA NACIONAL DE INFORMACIÓN DE LA EDUCACIÓN SUPERIOR

DEL ECUADOR, PREFERENTEMENTE EN CARRERAS DE INGENIERÍA, ADMINISTRACIÓN O ECONOMÍA; Y, EN LOS CAMPOS

DETALLADOS DE: ADMINISTRACIÓN, MERCADOTECNIA, GESTIÓN DE LA INFORMACIÓN GERENCIAL, COMERCIO, NEGOCIOS

INTERNACIONALES, GESTIÓN FINANCIERA.

CAMPO ESPECÍFICO: TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y LA COMUNICACIÓN (TIC).

CAMPOS DETALLADOS: CIENCIAS COMPUTACIONALES;

DISEÑO Y ADMINISTRACIÓN DE REDES Y BASES DE DATOS;

DESARROLLO Y ANÁLISIS DE SOFTWAREY APLICACIONES;

Y, SISTEMAS DE INFORMACIÓN.

Perfil de egreso:

SEBER:

- CONOCER LOS CONCEPTOS SOBRE LA MERCADOTECNIA EN LA GESTIÓN MARCARIA Y EL IMPACTO DEL MERCADEO CON

MEDIOS DIGITALES. COMPRENDER UN AMPLIO RANGO DE TEORÍAS DE LOS PROCESOS DE MERCADO Y EL

ENTENDIMIENTO DEL CONSUMIDOR Y SU COMPORTAMIENTO EN CUANTO AL CONSUMO DE MEDIOS EN EL INTERNET.

ENTENDER LA IMPORTANCIA DE LA IMPLEMENTACIÓN EN LA ORGANIZACIÓN, DE ESTRATEGIAS QUE PERMITAN ALINEARLA

ESTRATEGIA CORPORATIVA CON LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING TRADICIONAL Y DIGITAL.

LOS PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN DE LOS MAESTRANTES TENDRÁN INCIDENCIA DIRECTA E IMPORTANTE EN SUS

EMPRESAS, YA SEAN PROPIAS O DE TERCEROS. ESTA ES LA MANERA DE VINCULAR EL PROGRAMA CON EL MUNDO REAL

ECUATORIANO.

SABER HACER:



- DESEMPEÑAR FUNCIONES DE DIRECCIÓN, CONTROL, EVALUACIÓN Y ASESORAMIENTO SOBRE ESTRATEGIAS DE

MARKETING Y MODELOS DE NEGOCIOS POR INTERNET EN ORGANIZACIONES COMPLEJAS Y COMPETITIVAS. RESOLVER

PROBLEMAS COMPLEJOS EN LA RELACIÓNN DE LAS TECNOLOGÍAS Y COMUNICACIONES DE MARKETING, CON FACTORES

HUMANOS, COMPORTAMIENTOS COLECTIVOS Y FENÓMENOS CULTURALES, CON UNA PERSPECTIVA

TRANSDISCIPLINARIA.

- DISEÑAR NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO Y EXPERIENCIAS TRANSACCIONALES POR INTEMET.

- LOS PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN DE LOS MAESTRANTES TENDRÁN INCIDENCIA DIRECTA E IMPORTANTE EN SUS

EMPRESAS, YA SEAN PROPIAS O DE TERCEROS.

ESTA ES LA MANERA DE VINCULAR EL PROGRAMA CON LA ESTRATEGIA DE MERCADEO DE LAS EMPRESAS

ECUATORIANAS.

- LOS ESTUDIANTES DESARROLLAN COMPETENCIAS EN EL ÁREA DE MERCADOTECNIA CON HABILIDADES GERENCIALES Y

DE LIDERAZGO, QUE LES PERMITE PONER EN PRÁCTICA LO APRENDIDO EN CLASE, FORTALECIENDO EL ANÁLISIS DE

SITUACIONES COMPLEJAS EN EN TOMOS CAMBIANTES.

OTRA EVIDENCIA ES LA INTENCIÓN DE CONTRATACIÓN DE ESTE TIPO DE PROFESIONAL EN ÉL INFORMA DE

EMPLEABILIDAD CARGADA EN ESTA PLATAFORMA.

ADICIONALMENTE, LA UIDE OFERTARÁ EN ESTE PROGRAMA UNA MALLA ACADÉMICA DIFERENCIADA CON RESPECTO A

LAS MAESTRÍAS DE MERCADOTECNIA QUE SE OFERTA ACTUALMENTE EN EL ECUADOR POR UNIVERSIDADES PRIVADAS.

VÉASE ""PLANIFICACIÓN CURRICULAR"".

SABER CONOCER:

- ANALIZAR PROBLEMAS COMPLEJOS EN LA RELACIÓN DE LAS TECNOLOGIAS Y COMUNICACIONES DE MARKETING, CON

FACTORES HUMANOS Y COMPORTAMIENTOS COLECTIVOS.

- ENTENDER Y APLICAR LOS ESTÁNDARES DE INDUSTRIA Y LAS NORMAS TÉCNICAS QUE REGULAN LOS MODELOS DE

NEGOCIO POR LNTERNET, ASÍ COMO SU MARCO FISCAL Y JURÍDICO;

LA PROTECCIÓN DE DATOS PERSONALES Y LA PRIVACIDAD DE LA INFORMACIÓN DE LOS USUARIOS.

- LOS PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN DE LOS MAESTRANTES TENDRÁN INCIDENCIA DIRECTA E IMPORTANTE EN SUS

EMPRESAS, YA SEAN PROPIAS O DE TERCEROS. ESTA ES LA MANERA DE VINCULAR EL PROGRAMA ENTRE EL

CONOCIMIENTO ADQUIRIDO Y SUS PROYECTOS LABORALES.

 

SER:

- DESARROLLAR EL TALENTO EMPRENDEDOR MEDIANTE EL USO DE HERRAMIENTAS VINCULADAS A LOS NEGOCIOS POR

INTEMET, QUE CONTRIBUYAN AL BIENESTAR ECONÓMICO, SOCIAL Y AMBIENTAL.

- SER RESPONSABLE CON LOS RECURSOS AMBIENTALES, FINANCIEROS, HUMANOS Y DE TIEMPO PARA SER EFECTIVOS

EN EL DESARROLLO DE PLANES DE MERCADEO CON ENFOQUES INNOVADORES, DE LA MISMA MANERA EL USO EFECTIVO

DE MEDIOS DIGITALES; PARA ESTO, EL DESARROLLO DE PRODUCTOS/SERVICIO DEBEN ELEVAR EL NIVEL DE

SATISFACCIÓN DE LOS CLIENTES.

- ENTENDER PROFUNDAMENTE EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR, SUS TENDENCIAS Y TIPOS DE MEDIOS

TRADICIONALES Y DIGITALES QUE ÉSTE ACOSTUMBRA A USAR, DE ACUERDO AL SEGMENTO IDENTIFICADO.

- PROMOVER EN SUS ORGANIZACIONES AMBIENTES DE TRABAJO SALUDABLES, INCLUSIVOS, E INTERCULTURALES. SER

UNA PERSONA PROACTIVA Y DIRIGIR SU PROPIO APRENDIZAIE.

Modalidad titulación:

- DISEÑO DE MODELOS COMPLEJOS

- PROYECTOS DE DESARROLLO


