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Resolucién: N°: RPC-S0-13-NO.252-2020

Impresién realizada el: 08-05-2021

Oferta vigente del Sistema de Educacion Superior del Ecuador: E E

iahits

Detalle de la carrera

IES:
Siglas:
Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:

Sitio web:
Tipo de IES:

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR
UIDE

1041

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.uide.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA
1041-650414A01-L-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:
Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

EN LINEA

$ 89,00

$ 890,00
RPC-S0-13-N0.252-2020
APROBADO POR EL CES
2019-10-30

2019

10 afios.

2029-10-30

- AGENCIA ADVENTISTA DE DESARROLLO Y RECUSROSOS ASISTENCIALES, ADRA ECUADOR.

- INSTITUTO ECUATORIANO DE SEGURIDAD SOCIAL BIESS.

- INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR AMERICAN JUNIOR COLLEGE.

- INSTITUTO ECUATORIANO DE SEGURIDAD SOCIAL BIESS.

- UNIVERSIDAD MEXICANA DE INNOVACION EN NEGOCIOS.

5.760 Horas.
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Resolucién: N°: RPC-S0-13-NO.252-2020

Impresién realizada el: 08-05-2021

Oferta vigente del Sistema de Educacion Superior del Ecuador: E E
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE
- EXAMEN DE INGRESO A LA UIDE
- DOCUMENTACION DE IDENTIFICACION: COPIA A COLOR DE CEDULA DE IDENTIDAD Y CERTIFICADO DE VOTACION.

FORMAR PROFESIONALES CON LAS COMPETENCIAS PARA PLANIFICAR, ORGANIZAR, DIRIGIR Y EJECUTAR ESTRATEGIAS Y
PLANES DE MARKETING Y VENTAS, EN BASE AL ESTUDIO DE LAS NECESIDADES DE SU GRUPO OBJETIVO DE CLIENTES.

LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR HA DEFINIDO EL PERFIL DE INGRESOS A LA CARRERA DE
MERCADOTECNIA, EN BASE A LOS SIGUIENTES PARAMETROS A NIVEL DE CONOCIMIENTOS:

MATEMATICAS: CONOCIMIENTOS GENERALES A NIVEL DE BACHILLERATO.
INFORMATICA: APLICACIONES INFORMATICAS
BASICAS Y OTRAS APLICACIONES PARA EL MANEJO DE BASE DE DATOS BIBLIOGRAFICAS.

IDIOMAS: CONOCIMIENTOS BASICOS DEL IDIOMA INGLES A NIVEL DE APTITUDES Y
CAPACIDADES BASICAS:

RAZONAMIENTO NUMERICO: HABILIDAD Y RAPIDEZ Y EXACTITUD PARA EL CALCULO, PARA MANIPULAR CIFRAS Y
RESOLVER PROBLEMAS CUANTIFICABLES.

RAZONAMIENTO ESPACIAL: CAPACIDAD PARA IMAGINARSE VOLUMENES Y SUPERFICIES EN 3 Y 2 DIMENSIONES.
HABILIDAD PARA INTERPRETAR GRAFICOS Y MAPAS.

RAZONAMIENTO LOGICO: CAPACIDAD PARA ENTENDER LAS RELACIONES ENTRE LOS HECHOS Y ENCONTRAR LAS
CAUSAS QUE LOS PRODUJERON, PREVER CONSECUENCIAS Y ASI PODER RESOLVER PROBLEMAS DE UNA MANERA
COHERENTE.

CAPACIDAD DE ATENCION Y CONCENTRACION: CAPACIDAD DE CENTRAR LA ATENCION VOLUNTARIAMENTE SOBRE UN
OBJETO O UNA ACTIVIDAD QUE SE ESTA REALIZANDO DEJANDO FUERA DEL PROCESO, HECHOS QUE OCURREN
ALREDEDOR COMO SONIDOS Y RUIDOS DEL AMBIENTE.

CAPACIDAD DE ATENCION Y CONCENTRACION: CAPACIDAD DE CENTRAR LA ATENCION VOLUNTARIAMENTE SOBRE UN
OBJETO O UNA ACTIVIDAD QUE SE ESTA REALIZANDO DEJANDO FUERA DEL PROCESO, HECHOS QUE OCURREN
ALREDEDOR COMO SONIDOS Y RUIDOS DEL AMBIENTE.

RAZONAMIENTO ABSTRACTO: FACILIDAD PARA EXTRAER DATOS DE ENTRADA Y SALIDA DE UNA SITUACION PROBLEMICA
E IMAGINAR SOLUCIONES. CAPACIDAD DE OBSERVACION Y DE PERCIBIR DETALLES DE OBJETOS, FENOMENOS O
SUCESOS, DETERMINANDO SINGULARIDADES Y APRECIANDO DIFERENCIAS.

A NIVEL DE PERSONALIDAD SOCIAL: ABIERTO A LAS RELACIONES SOCIALES Y CONTACTO CON LA GENTE, DISPUESTO AL
TRABAJO EN EQUIPO, ABIERTO A LAS CRITICAS Y BUEN NEGOCIADOR.

LIDER: MUY SEGURO DE Si MISMO, MENTALIDAD ABIERTA Y CON DISPOSICION A LIDERAR GRUPOS DIVERSOS. CAPACIDAD
PARA DELEGAR OTROS Y COMPARTIR SUS IDEAS. RESPONSABLE: APTO PARA AFRONTAR LOS RETOS Y TAREAS CON
ACEPTABLE NIVEL DE PERFECCION, CONSTANTE EN SUS LOGROS Y METAS A PESAR DE LAS DIFICULTADES QUE
PRESENTEN EL ENTORNO O LOS CONTEXTOS. EMPRENDEDOR: CON UNA ACTITUD DECISIVA Y ORIENTADA A ASUMIR
ACCIONES CON RIESGOS RAZONADOS Y ACUCIOSOS EN EL ANALISIS DE LOS CONTEXTOS QUE LOS RODEAN Y EN EL
CUAL PUEDEN OBSERVAR FORMAS DE ACTUAR Y GESTIONAR ACCIONES DE INDOLE COMERCIAL.

PERFIL DE EGRESO



Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

EL LICENCIADO EN MERCADOTECNIA ES ETICO, RESPONSABLE SOCIALMENTE Y HONESTO, CON CAPACIDAD DE
SATISFACER LOS REQUERIMIENTOS DE LAS EMPRESAS, A TRAVES DE PROYECTOS QUE PERMITAN IDENTIFICAR
OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS Y EL POSICIONAMIENTO DE LA MARCA, ELABORA PROYECTOS DE PLANIFICACION
ESTRATEGICA DE MARKETING, PROYECTOS DE COMUNICACION, APLICANDO EL MARKETING DE CONTENIDOS; ESTA
CAPACITADO PARA ADMINISTRAR SU NEGOCIO, APLICANDO LAS DIFERENTES HERRAMIENTAS ADMINISTRATIVAS DE LOS
NEGOCIOS DEL ENTORNO, TAMBIEN MANEJA LAS TELECOMUNICACIONES EN LOS PROCESOS DE COMERCIALIZACION Y
SERVICIOS E INTERPRETA LA INFORMACION FINANCIERA EN LAS EMPRESAS Y LA APLICA EN EL AMBITO DEL MARKETING
Y LAS VENTAS Y ADEMAS ESTA EN LA CAPACIDAD DE EXPLICAR LA IMPORTANCIA DEL NEUROMARKETING EN LOS
CONTEXTOS SOCIALES EN QUE VIVIMOS.

DANDO CONTESTACION A LA PRIMERA PREGUNTA DEBEMOS INDICAR QUE EL PROFESIONAL EN MERCADOTECNIA DE LA
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR, , TENDRA SOLIDAS BASES DE ETICA Y AL MISMO TIEMPO CONTARA CON
UNA MENTALIDAD EMPRENDEDORA QUE LE PERMITIRA CREAR SU PROPIA EMPRESA, CON RESPONSABILIDAD SOCIAL,
ENFOCADO EN AL AMBITO HUMANISTICO TENDRA LA ACTITUD DE UTILIZAR LAS TICS, APEGADO A LA ETICA PARA
PROMOCIONAR SUS PRODUCTOS, DETECTAR NECESIDADES Y COMPORTAMIENTO DE LOS CONSUMIDORES,
PRIVILEGIANDO EN TODO SENTIDO EL SER HUMANO Y NO LA RENTABILIDAD ECONOMICA.

TENDRA UNA ACTITUD POSITIVA PARA IMPULSARA EL RESCATE Y MANTENIMIENTO DE LOS ASPECTOS CULTURALES DE
NUESTRO PAIS, QUE PERMITAN EL FORTALECIMIENTO DE LOS VALORES COMO EL SENTIDO DE PERTENENCIA Y EL
CIVISMO PARA VALORAR PRIMERO LO NUESTRO.

EL PROFESIONAL EN MERCADOTECNIA DE LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR, CREARA MODELO DE
GESTION EMPRESARIAL, QUE IMPULSE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL, COMO FACTOR PREPONDERANTE EN EL
DESARROLLO DE UN PAJS.

TENDRA LA CAPACIDAD PARA FORMAR EQUIPOS DE TRABAJO, PROPONER ESTRATEGIAS PARA SOLUCIONAR
CONFLICTOS DE INNOVACION, DISENO DE MARCAS Y OTROS ASPECTOS CON LOS DIFERENTES EQUIPOS
MULTIDISCIPLINARIOS QUE TIENEN LAS EMPRESAS.

TENDRA UNA ACTITUD FAVORABLE SOBRE LOS PRINCIPIOS ETICOS Y MORALES EN EL ENTORNO ACTUAL QUE VIVIMOS,
PROMOVIENDO ACTIVIDADES QUE FOMENTE LA ETICA PROFESIONAL. CONOCE QUE LA PERTINENCIA EN LA EDUCACION
ESTA VINCULADA AL LUGAR QUE OCUPA LA FORMACION EN LA SOCIEDAD; LA BIO-CONCIENCIA TRATA SOBRE LA
REALIDAD QUE DEBE SER CONOCIDA POR LOS ESTUDIANTES DE LAS DIFERENTES CARRERAS PARA CON LA
BIODIVERSIDAD, LA NATURALEZA Y SU PROPIO ENTORNO; LA PARTICIPACION RESPONSABLE, POR OTRO LADO, ES TENER
UN OBJETIVO A ALCANZAR; UN LUGAR IMPORTANTE DENTRO DE LA SOCIEDAD PARTICIPANDO ACTIVAMENTE Y DE FORMA
RESPONSABLE BAJO CRITERIOS LEGALES Y NORMATIVAS QUE RIJAN SU ACCIONAR; Y LA HONESTIDAD HABLA SOBRE UN
VALOR FUNDAMENTAL DE HONRADEZ, VERDAD, DECENCIA, RECATADO, ENTRE OTRAS COSAS.

LA FORMACION PROFESIONAL DENTRO DE LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR ABARCA TODOS LOS
APRENDIZAJES QUE LOS ESTUDIANTES OBTIENEN, ASI COMO TAMBIEN LOS ESTUDIOS DE LAS ASIGNATURAS QUE
COMPRENDEN LA MALLA DE LAS DISTINTAS CARRERAS; TODO ESTO CON EL FIN DE LLEVARLOS A INSERTARSE,
REINSERTARSE O A ACTUALIZARSE DENTRO DEL AMBITO LABORAL, CUIDANDO SIEMPRE CUMPLIR CON EL OBJETO DE LA
CARRERA QUE PERMITA A LOS FUTUROS PROFESIONALES SER COMPETITIVOS DENTRO DE UN CAMPO LABORAL CADA
VEZ MAS PENDENCIERO.

LA CARRERA DE LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA ESTUDIA LAS DIVERSAS FORMAS DE SATISFACER LAS
NECESIDADES, GUSTOS Y PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR DENTRO DE LOS DIFERENTES MERCADOS; PARA ELLO
BUSCA INTERVENIR ASPECTOS RELACIONADOS AL MACRO ENTORNO QUE SON PARTE DE LAS DECISIONES
MERCADOLOGICAS, LA INVESTIGACION DE MERCADOS QUE PERMITE LEVANTAR TODA LA INFORMACION NECESARIA
PARA TAL EFECTO, LAS ESTRATEGIAS Y SUS RESPECTIVAS FORMAS DE AUDITORIA.

AL ENTENDER QUE LA FORMACION PROFESIONAL COMPRENDE UN CONJUNTO DE ACCIONES FORMATIVAS QUE
CAPACITAN AL ESTUDIANTE DE LA CARRERA DE LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA PARA EL DESEMPENO CUALIFICADO
DE LA PROFESION Y SUS CORRESPONDIENTES RETOS, SE CONCLUYE QUE SE BUSCA CONSEGUIRLO TRANSFORMANDO
LA PREFERENCIA DE CONSUMO QUE ES PARTE DEL OBJETO DE LA PROFESION.

EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA, MODELO DE NEGOCIOS



