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Detalle del programa

IES: UNIVERSIDAD TECNOLÓGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL

Siglas: UTEG

Código sniese: 1050

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado del programa: VIGENTE

Tipo de programa: MAESTRÍA ACADÉMICA (MA) CON TRAYECTORIA PROFESIONAL (TP)

Campo amplio: ADMINISTRACIÓN

Campo específico: EDUCACIÓN COMERCIAL Y ADMINISTRACIÓN

Campo detallado: MERCADOTECNIA

Programa: MERCADOTECNIA

Título que otorga: MAGÍSTER EN MERCADOTECNIA MENCIÓN GESTIÓN DIGITAL

Codificación: 1050-750414A09-L-0901

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: GUAYAS

Cantón: GUAYAQUIL

Ciudad: GUAYAQUIL

Duración: 3 PERÍODOS ORDINARIOS

Periodo académico: ORDINARIO

Modalidad: EN LÍNEA

Valor de la matrícula: $ 400,00

Valor del arancel: $ 4.100,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-44-NO.802-2019

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2019-12-18

Año de aprobación: 2019

Años de vigencia: 6 años.

Vigente hasta: 2025-12-18

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

N° de cohortes: 2

N° de horas: 1.978 Horas.
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Requisitos de ingreso:

TENER TÍTULO DE TERCER NIVEL DE GRADO DEBIDAMENTE REGISTRADO POR EL ÓRGANO RECTOR DE LA POLÍTICA

PÚBLICA DE EDUCACIÓN SUPERIOR; EN EL CASO DE QUE EL TÍTULO DE GRADO SEA OBTENIDO EN EL EXTERIOR, DEBERÁ

PRESENTARSE DEBIDAMENTE APOSTILLADO O LEGALIZADO POR VÍA CONSULAR.

RENDIR PRUEBA DIAGNÓSTICA DE CONOCIMIENTOS GENERALES Y ESPECÍFICOS

ENTREVISTA CON EL DECANO Y/O COORDINADOR DEL PROGRAMA

SER ADMITIDO POR LA FACULTAD DE POSGRADO DE LA UTEG

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES CON COMPETENCIAS DE ALTO NIVEL, CAPACES DE COMPRENDER LA INCIDENCIA DE LA

MERCADOTECNIA EN LA EVOLUCIÓN DEL

COMPORTAMIENTO DE USUARIOS Y CONSUMIDORES EN ENTORNOS DIGITALES, DESDE UNA PERSPECTIVA

SOCIO-CULTURAL Y TECNOLÓGICA, ASÍ COMO, GESTIONAR

LOS NUEVOS SABERES Y HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL EN ESCENARIOS COMPETITIVOS, QUE PERMITAN

OPTIMIZAR EL RELACIONAMIENTO DE LOS

PRODUCTOS Y SERVICIOS CON SUS PÚBLICOS.

Perfil de ingreso:

TÍTULO DE TERCER NIVEL DE GRADO PREFERENTEMENTE EN EL ÁREA DE ADMINISTRACIÓN. PARA OTROS

PROFESIONALES CONTAR CON AL MENOS

UN AÑO DE EXPERIENCIA PROFESIONAL EN EL ÁREA

Perfil de egreso:

¿QUÉ RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO

DESEMPEÑO PROFESIONAL?

CONOCE LAS CONCEPCIONES ECONÓMICAS Y MODELOS ECONOMÉTRICOS, LOS FENÓMENOS DE LA INTERACCIÓN

INDUSTRIA/MERCADO, LOS GUSTOS Y PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR Y SU COMPORTAMIENTO MEDIANTE LA

EXPLORACIÓN DE VARIABLES INDICATIVAS A NIVEL GLOBAL O EN NICHOS ESPECÍFICOS DE MERCADO.

¿QUÉ RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE MÉTODOS, METODOLOGÍAS, MODELOS,

PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARÁCTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARÁN EN LA

IMPLEMENTACIÓN DE LA CARRERA/PROGRAMA?

COMPRENDE LA PROBLEMÁTICA QUE SE DERIVA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y LAS TENDENCIAS

EMERGENTES EN LOS PRINCIPALES MERCADOS DE CONSUMO, PARA GENERAR PROPUESTAS INNOVADORAS DE

GESTIÓN DIGITAL EN FUNCIÓN DEL POSICIONAMIENTO DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS, UTILIZANDO HERRAMIENTAS

INVESTIGATIVAS CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS QUE RESPONDAN AL NUEVO ESCENARIO COMPETITIVO GLOBAL.

CONTRIBUYE AL ANÁLISIS, DIAGNÓSTICO Y RESOLUCIÓN DE LOS DESAFÍOS QUE INTRODUCE LA COMPLEJIDAD DE LAS

TECNOLOGÍAS EN LAS QUE SE SUSTENTAN LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING Y LA COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL

MEDIATIZADA CON BASE EN LOS MÉTODOS, TÉCNICAS Y HERRAMIENTAS DEL CAMPO DE LA ADMINISTRACIÓN Y LA

INNOVACIÓN DIGITAL.

¿CÓMO CONTRIBUYE EL FUTURO PROFESIONAL AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL

DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACIÓN, DIFUSIÓN Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?

DESENVUELVE SU ACTIVIDAD PROFESIONAL EN EL MARCO DEL PARADIGMA VIGENTE DEL DESARROLLO SOSTENIBLE,

PROCURANDO CONTRIBUIR CON PROPUESTAS PRODUCTIVAS INNOVADORAS EN EL ÁREA DE LA GESTIÓN DIGITAL DEL

MARKETING QUE PROMUEVAN EL CRECIMIENTO ECONÓMICO, LA SUSTENTABILIDAD AMBIENTAL, LA EQUIDAD SOCIAL Y EL

ENRIQUECIMIENTO CULTURAL DE LAS LOCALIDADES Y EL PAÍS.

¿CUÁLES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DE UN ENFOQUE DE DERECHOS, IGUALDAD E

INTERCULTURALIDAD, PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRÍTICO Y CREATIVO, QUE SE PROMOVERÁN EN LA FORMACIÓN

PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

ASUME UNA POSTURA ÉTICA RESPECTO A LOS PARADIGMAS, MÉTODOS, TÉCNICAS Y HERRAMIENTAS DE INVESTIGACIÓN

DE MERCADOS UTILIZADAS EN LA DIRECCIÓN Y GESTIÓN DE EMPRESAS Y DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA DESDE

EL DIÁLOGO DE SABERES, LA INTERCULTURALIDAD, EL PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRÍTICO Y CREATIVO Y EL RESPETO A

LOS DERECHOS DEL BUEN VIVIR.

Objeto de estudio:

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA MERCADOTECNIA SE CONCIBE COMO: 'LOS MERCADOS' LOS CUALES DEBEN SER

APREHENDIDOS EN SU

COMPLEJIDAD Y MULTIDIMENSIONALIDAD DISTINGUIDA EN COGNO, ECO Y ETHOS LO QUE PER SÉ PRESUPONE LO INTER,

MULTI Y

TRANSDISCIPLINARIO PARA ABORDAR TODOS LOS INTERCAMBIOS Y FENÓMENOS QUE SUCEDEN DENTRO Y ALREDEDOR



DEL MERCADO, ENTENDIDO

NO COMO UN ESPACIO EXCLUSIVAMENTE FÍSICO SINO COMO LAS INTERACCIONES QUE OCURREN ENTRE

COMPRADORES Y OFERTANTES POR

MEDIOS TRADICIONALES Y DIGITALES. EL MARKETING CON MEDIOS DIGITALES PLANTEA UN NUEVO ESCENARIO

COMPETITIVO, DONDE EL

PRINCIPAL ACTIVO ESTRATÉGICO DE LAS ORGANIZACIONES -LAS MARCAS- EXIGEN LA GESTIÓN DE SU PRESENCIA EN

INTERNET, ASÍ COMO EL

ESTUDIO DE ESTÁNDARES, NORMAS TÉCNICAS Y MARCO LEGAL EN LOS QUE SE SUSTENTAN LA PLATAFORMA DE

INTERCAMBIO COMERCIAL EN

INTERNET.

ESTE OBJETO DE ESTUDIO SE ABORDARÁ MEDIANTE LA INTEGRACIÓN DE UN CONJUNTO DE CURSOS DISCIPLINARES,

MULTIDISCIPLINARES E

INTERDISCIPLINARES Y DE INVESTIGACIÓN, ARTICULADOS ENTRE SÍ Y CON LA LÍNEA DE INVESTIGACIÓN INSTITUCIONAL:

"GESTIÓN EMPRESARIAL,

RESPONSABILIDAD SOCIAL Y COMPETITIVIDAD DE LA EMPRESA ECUATORIANA".

EL PROGRAMA ESTÁ ESTRUCTURADO EN TRES UNIDADES DISTRIBUIDAS EN TRES PERÍODOS. LA BASE DEL MODELO

COGNITIVO SE ESTRUCTURA EN EL

PERÍODO I, CON ASIGNATURAS DE FORMACIÓN DISCIPLINAR AVANZADA Y DE INVESTIGACIÓN, QUE SUSTENTAN TEÓRICA

Y METODOLÓGICAMENTE

LOS PERÍODOS II Y III, CON ASIGNATURAS DE FORMACIÓN DISCIPLINAR AVANZADA, CUYOS CONTENIDOS PREPARAN AL

MAESTRANTE EN LAS

TENDENCIAS MÁS AVANZADAS DE LA GESTIÓN DIGITAL A UN NIVEL INTERDISCIPLINAR-PROFESIONAL Y DISCIPLINAR

INVESTIGATIVO. POR SU PARTE,

LA UNIDAD DE TITULACIÓN SE UBICA EN EL PERÍODO III MEDIANTE UNA ASIGNATURA QUE CONFORMA EL TALLER DE

TRABAJO DE

TITULACIÓN/EXAMEN COMPLEXIVO, QUE PROMUEVE LAS CAPACIDADES REQUERIDAS EN LAS DOS MODALIDADES DE

TITULACIÓN.

Modalidad titulación:

PROYECTO DE TITULACIÓN CON COMPONENTES DE INVESTIGACIÓN APLICADA Y/O DE DESARROLLO

EXAMEN COMPLEXIVO


