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Resolución: N°: RPC-SO-23-NO.379-2016

Oferta vigente del Sistema de Educación Superior del Ecuador: 
Impresión realizada el: 06-05-2021

Detalle del programa

IES: UNIVERSIDAD TECNOLÓGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL

Siglas: UTEG

Código sniese: 1050

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: https://www.uteg.edu.ec/

Tipo de IES: UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITÉCNICAS

Estado del programa: VIGENTE

Tipo de programa: MAESTRÍA PROFESIONAL

Campo amplio: ADMINISTRACIÓN

Campo específico: EDUCACIÓN COMERCIAL Y ADMINISTRACIÓN

Campo detallado: MERCADOTECNIA

Programa: MAESTRÍA EN MARKETING

Título que otorga: MAGÍSTER EN MARKETING

Codificación: 750414A07

Lugar de ejecución: SEDE MATRIZ

Provincia: GUAYAS

Cantón: GUAYAQUIL

Ciudad: GUAYAQUIL

Duración: 4 SEMESTRES

Periodo académico: SEMESTRAL

Modalidad: PRESENCIAL

Valor de la matrícula: $ 0,00

Valor del arancel: $ 11.000,00

N° de resolución del CES: RPC-SO-23-NO.379-2016

Estado actual: APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobación: 2016-06-15

Año de aprobación: 2016

Años de vigencia: 5 años.

Vigente hasta: 2021-06-15

N° de estudiantes por paralelo: 30 estudiantes.

Convenio con otras entidades:

NO APLICA

N° de horas: 2.125 Horas.
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Detalle del programa

Requisitos de ingreso:

1) TÍTULO TERMINAL UNIVERSITARIO, DEBIDAMENTE REGISTRADO EN EL SENESCYT, EN CAMPOS RELACIONADOS A LA

ADMINISTRACIÓN, LA MERCADOTECNIA Y ÁREAS DEL CONOCIMIENTO A FINES (CIENCIAS ECONÓMICAS, ADMINISTRATIVAS

O SOCIALES). 2) PRESENTAR FORMULARIO DE ADMISIÓN JUNTO CON LA DOCUMENTACIÓN QUE EN ESTE SE INDICA. 3)

TRES (3) REFERENCIAS PROFESIONALES. 4) SER ADMITIDO POR LA COMISIÓN DE ADMISIÓN A LA FACULTAD DE

POSTGRADO DE LA UTEG. 5) CUMPLIR CON LOS DEMÁS REQUISITOS DE INGRESO QUE SE DETALLEN EN LA

CONVOCATORIA O PROSPECTO DE ADMISIÓN, ESTABLECIDOS POR EL CONSEJO DE POSTGRADO DE LA UNIVERSIDAD

TECNOLÓGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL.

Objetivo general:

FORMAR PROFESIONALES CON COMPETENCIAS DE ALTO NIVEL, CAPACES DE APLICAR, GESTIONAR Y EVALUAR LAS

PRINCIPALES TÉCNICAS Y HERRAMIENTAS DE LA MERCADOTECNIA PARA LA TOMA DE DECISIONES QUE CONTRIBUYAN A

ALCANZAR LA SATISFACCIÓN DE LOS MERCADOS A TRAVÉS DE SOLUCIONAR LOS PROBLEMAS DE LA GESTIÓN DE LAS

ORGANIZACIONES QUE CONTRIBUYAN A LA SUSTENTABILIDAD DE SU DESARROLLO, A LA SOCIEDAD DEL CONOCIMIENTO

Y AL CAMBIO DE LA MATRIZ PRODUCTIVA.

Perfil de ingreso:

PROFESIONALES CON TÍTULO DE TERCER NIVEL REGISTRADO EN EL SNIESE PREFERENTEMENTE EN ADMINISTRACIÓN,

ECONOMÍA, MERCADOTECNIA, SOCIOLOGÍA, COMUNICACIÓN, DISEÑO WEB Y APLICACIONES MULTIMEDIA

Perfil de egreso:

EL GRADUADO/A DEL PRESENTE PROGRAMA ESTARÁ EN CAPACIDAD DE: ; COMPRENDER LOS PRINCIPIOS E IMPACTOS DE

LA MERCADOTECNIA, SU DIMENSIÓN ESPACIAL, SOCIAL, CULTURAL, POLÍTICA, LABORAL Y ECONÓMICA. ; ANALIZAR LAS

TENDENCIAS DEMOGRÁFICAS, ECONÓMICAS, SOCIALES Y CULTURALES Y SU REPERCUSIÓN EN LA MERCADOTECNIA, LOS

MERCADOS Y LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL. ; POSEER LOS CONOCIMIENTOS NECESARIOS PARA LLEVAR A CABO

PROCESOS DE INVESTIGACIÓN DE MERCADOS QUE PERMITAN COMPRENDER Y DECIDIR RESPECTO AL CONSUMIDOR,

CON UNA VISIÓN GLOBAL EN LA ESTRATEGIA DE MARKETING. ; GESTIONAR EMPRESAS PRIVADAS ORIENTADAS HACIA LA

SATISFACCIÓN DEL CONSUMIDOR A TRAVÉS DE PROPUESTAS DE VALOR ATRACTIVAS Y RELEVANTES. ; CONOCER,

ANALIZAR Y APLICAR LAS DISTINTAS ESTRATEGIAS DE FIJACIÓN DE PRECIOS, ASÍ COMO LAS DIFERENTES POLÍTICAS DE

PRODUCTO. SIENDO CAPACES DE UTILIZAR LAS MÁS ADECUADAS EN RELACIÓN A LA SITUACIÓN CONCRETA DE CADA

EMPRESA Y PRODUCTO. ; DISEÑAR, IMPLEMENTAR Y EVALUAR CAMPAÑAS COMUNICACIONALES, DE PUBLICIDAD Y

PROMOCIÓN ORIENTADAS A LA GENERACIÓN DE INTERÉS, PERSUASIÓN Y MANTENIMIENTO DE IMAGEN DE MARCA.

Modalidad titulación:

DESARROLLARÁ UNO DE LOS SIGUIENTES TRABAJOS:  1) PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN DESARROLLO 2) ESTUDIOS

COMPARADOS COMPLEJOS 3) ARTÍCULOS CIENTÍFICO DE ALTO NIVEL


