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Detalle de la carrera

IES: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL
Siglas: UTEG
Cédigo sniese: 1050

PARTICULAR AUTOFINANCIADA
https://www.uteg.edu.ec/
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Tipo de financiamiento:
Sitio web:
Tipo de IES:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:

Codificacidn: 1050-650414A01-L-0901
Lugar de ejecucion: SEDE MATRIZ
Provincia: GUAYAS

Canton: GUAYAQUIL

Ciudad: GUAYAQUIL

Duracion: 8

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: EN LINEA
Valor de la matricula: $ 150,00
Valor del arancel: $ 1.500,00

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

RPC-SE-09-N0O.086-2020
APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobacion: 2020-01-20
Afio de aprobacion: 2020

Afios de vigencia: 10 afios.
Vigente hasta: 2030-01-20

N° de estudiantes por paralelo: 35 estudiantes.
N° de horas: 5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:
- TITULO DE BACHILLER O ACTA DE GRADO DE BACHILLER REGISTRADO EN EL MINISTERIO DE EDUCACION.

- TITULO DE BACHILLER O ACTA DE GRADO DE BACHILLER RECONOCIDO O EQUIPARADO POR EL MINISTERIO DE
EDUCACION DEL ECUADOR EN CASO DE SER EXTRANJERO.

Objetivo general:
PROVEER A LA SOCIEDAD ECUATORIANA DE PROFESIONALES PROACTIVOS, CRITICOS Y COMPETITIVOS CON FORMACION
SOCIAL Y HUMANISTICA DE ALTO NIVEL, CAPACES DE LIDERAR Y ADMINISTRAR DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA
PARA EL DESARROLLO DE ORGANIZACIONES ORIENTADAS A SATISFACER LAS NECESIDADES DE LA SOCIEDAD Y LOS
MERCADOS.

Perfil de ingreso:
CAPACIDAD DE ABSTRACCION, ANALISIS Y SINTESIS. CAPACIDAD DE APLICAR LOS CONOCIMIENTOS EN LA PRACTICA.
CAPACIDAD PARA ORGANIZAR Y PLANIFICAR EL TIEMPO. RESPONSABILIDAD SOCIAL Y COMPROMISO CIUDADANO.
CAPACIDAD DE EXPRESION ORAL Y ESCRITA. HABILIDADES PARA BUSCAR, PROCESAR Y ANALIZAR INFORMACION
PROCEDENTE DE FUENTES DIVERSAS. HABILIDADES PARA EL USO DE HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS CAPACIDAD PARA
IDENTIFICAR PROBLEMAS. HABILIDADES INTERPERSONALES. VALORACION Y RESPETO POR LA DIVERSIDAD Y
MULTICULTURALIDAD. HABILIDAD PARA TRABAJAR EN FORMA AUTONOMA.

Perfil de egreso:
¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES POSIBILITARAN EL DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES Y
ACTITUDES DE LOS FUTUROS PROFESIONALES PARA CONSOLIDAR SUS VALORES REFERENTES A LA PERTINENCIA, LA
BIO-CONCIENCIA, LA PARTICIPACION RESPONSABLE, LA HONESTIDAD, Y OTROS?

FAVORECER LA COMUNICACION Y COMPETENCIA INTERCULTURALES: FORMAR CONOCIMIENTOS, HABILIDADES Y
ACTITUDES EN EL ALUMNADO PARA LA INTERACCION CON TODOS Y CON EL PROPIO PROCESO DE ENSENANZA
APRENDIZAJE, ACEPTANDO Y MEDIANDO CON LAS DEMAS PERSPECTIVAS.LA EDUCACION CONTRIBUYE A LA
CONSTRUCCION DE UNA IDENTIDAD CRITICA, QUE PERMITA EL DESARROLLO DE UNA PERSPECTIVA AMPLIA DE LA
SOCIEDAD. APOYAR EL CAMBIO SOCIAL SEGUN PRINCIPIOS DEMOCRATICOS DE JUSTICIA SOCIAL DISMINUIR RACISMO,
DISCRIMINACION Y XENOFOBIA.SE TRABAJARA UN TIPO DE HERMENEUTICA DONDE LA INTERACCION, CARACTERIZADA
POR LO DIALOGICO, RECONTEXTUALIZA Y RESIGNIFICA LOS METODOS PEDAGOGICOS E INVESTIGATIVOS QUE FACILITAN
LA REFLEXIVIDAD Y LA CONFIGURACION DE SENTIDOS EN LOS PROCESOS, ACCIONES, SABERES, HISTORIAS Y
TERRITORIALIDADES. CUENTA CON LA CAPACIDAD DE TRABAJAR EN EQUIPO CON TOLERANCIA Y RESPETO A LAS IDEAS
DE LOS DEMAS.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELACIONADOS CON EL DOMINIO DE TEORIAS, SISTEMAS
CONCEPTUALES, METODOS Y LENGUAJES DE INTEGRACION DEL CONOCIMIENTO, LA PROFESION Y LA INVESTIGACION
DESARROLLARA EL FUTURO PROFESIONAL?

DISENAR, DESARROLLAR, APLICAR Y EVALUAR ESTRATEGIAS BASADAS EN PRINCIPIOS, METODOS Y TECNICAS DE
MERCADOTECNIA PARA LOGRAR LA SATISFACCION DE LOS MERCADOS METAS Y LA CONSECUCION DE LOS OBJETIVOS
ORGANIZACIONALES. PARTICIPAR, COORDINAR Y LIDERAR EL DISENO Y DESARROLLO DE PRODUCTOS O SERVICIOS DE
CALIDAD. PARTICIPAR EN LA DETERMINACION ESTRATEGICA DE COSTOS Y PRECIOS DE LA PROPUESTA DE VALOR DE LA
ORGANIZACION. PLANIFICAR, DISENAR, IMPLEMENTAR Y EVALUAR CAMPANAS PUBLICITARIAS Y DE PROMOCION.
ADAPTAR Y DESARROLLAR PROPUESTAS DE MERCADOTECNIA EN UN CONTEXTO GLOBALIZADO Y A TRAVES DE MEDIOS
VIRTUALES. EMPLEA PROCEDIMIENTOS Y METODOLOGIAS EFICIENTES PARA ATRAER, MANTENER Y GESTIONAR LOS
MERCADOS. COMPRENDE EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y LOS PRINCIPALES FACTORES QUE INFLUYEN EN EL.
DISENA, CONTROLA, EVALUA Y MEJORA PLANES DE MARKETING, CONSIDERANDO A LA MERCADOTECNIA COMO PARTE
DEL PROCESO ESTRATEGICO DE DESARROLLO DE LA ORGANIZACION.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES RELATIVOS A LAS CAPACIDADES COGNITIVAS Y COMPETENCIAS
GENERICAS SON NECESARIAS PARA EL FUTURO EJERCICIO PROFESIONAL?

PARTICIPAR, COORDINAR Y LIDERAR GRUPOS DE TRABAJO DE MANERA CREATIVA E INNOVADORA. UTILIZAR LAS
HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS DE VANGUARDIA PARA LA REALIZACION EFICIENTE DE SUS ACTIVIDADES
PROFESIONALES. ANALIZAR E INTERPRETAR INFORMACION DE MERCADOS PARA IDENTIFICAR OPORTUNIDADES DE
NEGOCIOS LOCALES Y GLOBALES EN BASE AL ESTUDIO DE LOS MERCADOS Y AL ANALISIS DEL MICRO Y MACRO



Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

ENTORNO. CUENTA CON UNA CAPACIDAD CRITICA Y AUTOCRITICA EN EL DESARROLLO DE SU VIDA PERSONAL Y
PROFESIONAL. ADMINISTRA Y OPERA EFICIENTEMENTE DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA, COMERCIALIZACION Y
ATENCION AL CLIENTE A TRAVES DE LA APLICACION DE LAS PRINCIPALES TEORIAS EN SITUACIONES REALES.

¢QUE RESULTADOS O LOGROS DE LOS APRENDIZAJES QUE SE RELACIONAN CON EL MANEJO DE MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS PROFESIONALES E INVESTIGATIVOS SON NECESARIOS PARA EL
DESEMPERNO DEL FUTURO PROFESIONAL?

ANALIZA Y EVALUA LOS RESULTADOS DE LA GESTION DE MERCADOTECNIA A TRAVES DEL ANALISIS CRITICO DE LOS
PRINCIPALES INFORMES Y BASES DE DATO DE LAS ORGANIZACIONES.

UTILIZA LAS HERRAMIENTAS PROFESIONALES Y METODOLOGICAS PARA LA APLICACION Y RESOLUCION DE PROBLEMAS
EN LOS SISTEMAS DE COMERCIALIZACION Y MERCADOTECNIA. PROPONE MEJORAS Y PLANES RELACIONADOS A LA
COMERCIALIZACION Y LA MERCADOTECNIA PARA INCREMENTAR LOS RESULTADOS DE LAS ORGANIZACIONES REALIZA
LEVANTAMIENTO DE INFORMACION BAJO ENFOQUES CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS COMO PASO PREVIO PARA LA
TOMA DE DECISIONES APLICA ESTRATEGIAS MERCADOLOGICAS EN FUNCION DE LA ETAPA DEL CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO, EL PROCESO DE COMPRA Y LAS TENDENCIAS DEL MERCADO EVALUA DE FORMA CONTINUA LA EFECTIVIDAD
DE LAS ESTRATEGIAS Y ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN LOS PLANES ESTRATEGICOS DE MERCADOTECNIA.

LA CARRERA LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA ESTUDIA EL DISENO, EJECUCION Y MONITOREO DE ACCIONES
OPERATIVAS Y ESTRATEGICAS ENFOCADAS AL DESARROLLO, COMUNICACION Y ENTREGA DE BIENES Y SERVICIOS QUE
SATISFAGAN LAS NECESIDADES, RESUELVAN UN PROBLEMA O MEJOREN UNA SITUACION PARTICULAR DE LOS
CONSUMIDORES ENTREGANDO PROPUESTAS CON VALOR AGREGADO Y FACTORES DIFERENCIADORES,

DESDE UNA VISION PARADIGMATICA QUE PERMITA LA TRANSFORMACION DE LOS MERCADOS Y EL COMPORTAMIENTO DE
LOS CONSUMIDORES, HACIA UNA IDEOLOGIA DE CONSUMO RESPONSABLE CON EL MEDIO AMBIENTE, LA ECONOMIA Y LA
SOCIEDAD, POR ELLO ES FUNDAMENTAL LA APLICACION DE METODOS DE INVESTIGACION Y EL ENTENDIMIENTO DE LOS
GUSTOS, PREFERENCIAS, COMPORTAMIENTO DE COMPRA Y EVOLUCION DE LOS MERCADOS.

EMPRENDIMIENTOS, PROYECTOS DE INVESTIGACION, EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA



