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Detalle de la carrera

IES:
Siglas:
Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:

Sitio web:
Tipo de IES:

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL
UTEG

1050

PARTICULAR AUTOFINANCIADA

https://www.uteg.edu.ec/

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS POLITECNICAS

Estado de la carrera:
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TERCER NIVEL

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA

LICENCIADO/A EN MERCADOTECNIA
1050-650414A01-A-0901

SEDE MATRIZ

GUAYAS

GUAYAQUIL

GUAYAQUIL

8

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:
Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

A DISTANCIA

$ 520,00

$5.233,00
RPC-SE-09-N0O.086-2020
APROBADO POR EL CES
2020-01-20

2020

10 afios.

2030-01-20

- 3M DEL ECUADOR .

- UNIVERSIDAD METROPOLITANA.
5.760 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:
- POSEER TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY.

- POSEER TIiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, EQUIPARADO O RECONOCIDO POR EL MINISTERIO DE EDUCACION
DEL ECUADOR.
Objetivo general:
LA CARRERA DE LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA TIENE COMO OBJETIVO FORMAR PROFESIONALES PROACTIVOS,
CRITICOS Y COMPETITIVOS CON FORMACION SOCIAL Y HUMANISTICA DE ALTO NIVEL, CAPACES DE LIDERAR Y
ADMINISTRAR DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA PARA EL DESARROLLO DE ORGANIZACIONES ORIENTADAS A
SATISFACER LAS NECESIDADES DE LA SOCIEDAD Y LOS MERCADOS.
Perfil de ingreso:
- CAPACIDAD DE ABSTRACCION, ANALISIS Y SINTESIS.
- CAPACIDAD DE APLICAR LOS CONOCIMIENTOS EN LA PRACTICA.
- CAPACIDAD PARA ORGANIZAR Y PLANIFICAR EL TIEMPO.
- CONOCIMIENTOS SOBRE EL AREA DE ESTUDIO Y LA PROFESION.
- RESPONSABILIDAD SOCIAL Y COMPROMISO CIUDADANO.
- CAPACIDAD DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA.
- CAPACIDAD DE COMUNICACION BASICA EN UN SEGUNDO IDIOMA.
- HABILIDADES EN EL USO DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y DE LA COMUNICACION.
- CAPACIDAD DE APRENDER Y ACTUALIZARSE PERMANENTEMENTE.
- HABILIDADES PARA BUSCAR, PROCESAR Y ANALIZAR INFORMACION PROCEDENTE DE FUENTES DIVERSAS.
- CAPACIDAD CRITICA Y AUTOCRITICA.
- CAPACIDAD PARA ACTUAR EN NUEVAS SITUACIONES.
- CAPACIDAD CREATIVA.
- CAPACIDAD PARA IDENTIFICAR, PLANTEAR Y RESOLVER PROBLEMAS.
- CAPACIDAD DE TRABAJO EN EQUIPO.
- HABILIDADES INTERPERSONALES.
- CAPACIDAD DE MOTIVAR Y CONDUCIR HACIA METAS COMUNES.
- COMPROMISO CON LA PRESERVACION DEL MEDIO AMBIENTE.
- COMPROMISO CON SU MEDIO SOCIO-CULTURAL.
Perfil de egreso:
EL LICENCIADO EN MERCADOTECNIA ALCANZARA LOS SIGUIENTES RESULTADOS O LOGROS DEL APRENDIZAJE.
DOMINARA LOS FUNDAMENTOS PARA EL DISENO DE ESTRATEGIAS DE VENTAS, DE DISTRIBUCION Y COMUNICACION,
INCLUYENDO LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION DE VENTAS, LAS RELACIONES PUBLICAS, ASI COMO NUEVAS PROPUESTAS

CON ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL.

SERA CAPAZ DE RESOLVER PROBLEMAS DE COMERCIALIZACION CON BASE EN EL ANALISIS Y EL TRABAJO



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

MULTIDISCIPLINAR Y RELACIONAR LA INFORMACION SOBRE LOS FACTORES AMBIENTALES (POLITICOS, ECONOMICOS,
SOCIALES, CULTURALES, LEGALES Y ECOLOGICOS) APLICANDO PRINCIPIOS DE PERTINENCIA DE ACUERDO A LA
REALIDAD Y EL CONTEXTO DEL MERCADO.

SERA CAPAZ DE INTERACTUAR AFECTIVAMENTE Y EFECTIVAMENTE EN UN GRUPO INTERDISCIPLINARIO PARA
SOLUCIONAR, CON ACTITUD INNOVADORA Y PRINCIOS ETICOS, PROBLEMAS EN EL DISENO Y COMERCIALIZACION DE
NUEVOS PRODUCTOS.

DISENAR, DESARROLLAR, APLICAR Y EVALUAR ESTRATEGIAS BASADAS EN PRINCIPIOS, METODOS Y TECNICAS DE
MERCADOTECNIA PARA LOGRAR LA SATISFACCION DE LOS MERCADOS METAS Y LA CONSECUCION DE LOS OBJETIVOS
ORGANIZACIONALES.

PARTICIPAR, COORDINAR Y LIDERAR EL DISENO Y DESARROLLO DE PRODUCTOS O SERVICIOS DE CALIDAD.

PARTICIPAR EN LA DETERMINACION ESTRATEGICA DE COSTOS Y PRECIOS DE LA PROPUESTA DE VALOR DE LA
ORGANIZACION.

PLANIFICAR, DISENAR, IMPLEMENTAR Y EVALUAR CAMPANAS PUBLICITARIAS Y DE PROMOCION.
ADAPTAR Y DESARROLLAR PROPUESTAS DE MERCADOTECNIA EN UN CONTEXTO GLOBALIZADO Y A TRAVES DE MEDIOS
VIRTUALES.

EMPLEAR PROCEDIMIENTOS Y METODOLOGIAS EFICIENTES PARA ATRAER, MANTENER Y GESTIONAR LOS MERCADOS.
COMPRENDE EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y LOS PRINCIPALES FACTORES QUE INFLUYEN EN EL.

DISENA, CONTROLA, EVALUA Y MEJORA PLANES DE MARKETING, CONSIDERANDO A LA MERCADOTECNIA COMO PARTE
DEL PROCESO ESTRATEGICO DE DESARROLLO DE LA ORGANIZACION.

PARTICIPAR, COORDINAR Y LIDERAR GRUPOS DE TRABAJO DE MANERA CREATIVA E INNOVADORA.

UTILIZAR LAS HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS DE VANGUARDIA PARA LA REALIZACION EFICIENTE DE SUS ACTIVIDADES
PROFESIONALES.

ANALIZAR E INTERPRETAR INFORMACION DE MERCADOS PARA IDENTIFICAR OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS LOCALES Y
GLOBALES EN BASE AL ESTUDIO DE LOS MERCADOS Y AL ANALISIS DEL MICRO Y MACRO ENTORNO.

DESARROLLARA CAPACIDAD CRITICA Y AUTOCRITICA EN EL DESARROLLO DE SU VIDA PERSONAL Y PROFESIONAL.

ADMINISTRARA EFICIENTEMENTE DEPARTAMENTOS DE MERCADOTECNIA, COMERCIALIZACION Y ATENCION AL CLIENTE A
TRAVES DE LA APLICACION DE LAS PRINCIPALES TEORIAS EN SITUACIONES REALES.

ANALIZARA Y EVALUARA LOS RESULTADOS DE LA GESTION DE MERCADOTECNIA A TRAVES DEL ANALISIS CRITICO DE LOS
PRINCIPALES INFORMES Y BASES DE DATO DE LAS ORGANIZACIONES.

UTILIZARA LAS HERRAMIENTAS PROFESIONALES Y METODOLOGICAS PARA LA APLICACION Y RESOLUCION DE
PROBLEMAS EN LOS SISTEMAS DE COMERCIALIZACION Y MERCADOTECNIA.

PROPONDRA MEJORAS Y PLANES RELACIONADOS A LA COMERCIALIZACION Y LA MERCADOTECNIA PARA INCREMENTAR
LOS RESULTADOS DE LAS ORGANIZACIONES.

REALIZARA LEVANTAMIENTO DE INFORMACION BAJO ENFOQUES CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS COMO PASO PREVIO
PARA LA TOMA DE DECISIONES.

APLICARA ESTRATEGIAS MERCADOLOGICAS EN FUNCION DE LA ETAPA DEL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO, EL PROCESO
DE COMPRA'Y LAS TENDENCIAS DEL MERCADO.

EVALUARA DE FORMA CONTINUA LA EFECTIVIDAD DE LAS ESTRATEGIAS Y ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN LOS
PLANES ESTRATEGICOS DE MERCADOTECNIA.

LA CARRERA DE LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA ESTUDIA EL DISENO, EJECUCION Y MONITOREO DE ACCIONES
OPERATIVAS Y ESTRATEGICAS PARA EL ADECUADO DISENO, COMUNICACION Y ENTREGA DE LA PROPUESTA DE VALOR
DE LAS MARCAS CON LA FINALIDAD DE LOGRAR LA SATISFACCION DE LOS CLIENTES Y MERCADOS, DESDE UNA VISION
TEORICO-METODOLOGICA LA MERCADOTECNIA SE INTERPRETA COMO UN PROCESO SOCIAL Y ADMINISTRATIVO
INTEGRAL Y TRANSVERSAL PARA LA TOMA DE DECISIONES EN LAS ORGANIZACIONES PUBLICAS Y PRIVADAS BAJO UN
ENFOQUE QUE ORIENTA LAS DECISIONES GERENCIALES HACIA LA SATISFACCION DE LOS MERCADOS CON EL USO DE
TECNICAS DE INVESTIGACION Y PROGRAMAS INFORMATICOS QUE PERMITEN ENTENDER LOS GUSTOS Y PREFERENCIAS,
EL COMPORTAMIENTO Y EL PROCESO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES.



- EMPRENDIMIENTOS.

- EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA.

- PROYECTOS DE INVESTIGACION.



