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Terminologia _
Distribucion de horas
CD: Componente de docencia 1 i 30
CPA: Componentes de practicas de aprendizaje 2 Periodos 6
CAA: Componente de aprendizaje auténomo 3 CcD 1424
PSC: Practicas al servicio comunitario a CPA 600
PPP: Précticas Preprofesionales 5 CAA 1956
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UP: Unidad profesional ) 8 uic
UT: Unidad de Integracién Curricular 9 Total de horas 4320




