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UNIDAD BASICA

MALLA DE TECNOLOGIA EN MARKETING

Crédito
s

Asignatura Creditos Asignatura Créditos Asignatura Créditos Asignatura

PRESUPUESTO
Experimen  Autonomo Docencia rimen  Autonomo  Total
Organizacin Organizacién
30 64 50 30 144

COMUNICACION ORAL Y ESCRITA

MATEMATICA APLICADA METODOLOGIA DE INVESTIGACION ETICA PROFESIONAL Y VALORES

Docencia  Experimen Autonomo  Total Docencia Experimen  Autonomo
Organizacion

Organizacion

50 9%

EMPRENDIMIENTO Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Experimen  Autonomo Docencia  Experimen  Autonomo  Total
Organizacion Organizacion
50 E
OFIMATICA
Docencia  Experimen  Autonomo
Organizacion
50 30 16
CONTABILIDAD GENERAL COMPORTAMIENTO PSICOLOGICO DEL CONSUMIDOR INVESTIGACION DE MERCADOS MARKETING ESTRATEGICO
Docencia  Experimen  Autonomo Docencia rimen  Autonomo  Total Docencia  Experimen Autonomo ] Docencia Experimen  Autonomo  Total
Organizacion Organizacion Organizacién 3 Organizacién
4 4 64 5 30 144 3 50 64 30 50 54 40 144 3
FUNDAMENTOS DE MARKETING ENTORNMO EMPRESARIAL E IMAGEN COORPORATIVA TECNICAS PUBLICITARIAS MERCHANDISING
Docencia  Experimen  Autonomo Total Docencia rimen  Autonomo  Total Docencia  Experimen Autonomo  Total Docencia Experimen  Autonomo  Total
Organizacion Organizacion Organizacion Organizacion
50 72 2 144 3 64 50 30 144 3 64 50 30 144 3 64 50 30 144 3
NEUROMARKETING
UNIDADPROFESIONAL DERECHO MERCANTIL SOCIAL MEDIA Y COMMUNITY MANAGER
) Docencia erimen  Autonomo  Total ) Docencia  Expe Autonomo  Total Docencia Experimen ~ Autonomo Total
Organizacion Organizacion Organizacion
5 22 72 144 K] 50 26 20 EQ 2 64 50
TECNOLOGIAS DE DISENO
Docencia  Experimen Autonomo Total
Organizacion
50 64
TRABAJO DE TITULACION
UNIDAD DE INTEGRACION Experimen  Autonomo
CURRICULAR .
Organizacion
30
PRACTICAS DE SERVICIO PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO ( 48 PRI PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO (ENTORNMO | 1
COMUNITARIO FUNDAMENTOS DE MARKETING) EMPRESARIAL E IMAGEN COORPORATIVA)
PRACTICAS LABORALES PRACTICAS LABORALES
PRACTICAS LABORALES 96 2

(TECNICAS PUBLICITARIASI) (NEUROMARKETING)




Periodos

34125

Total componente  Component

Aprendizaje en e
Contacto Aprendizaje
con el Docente Préctico-

Total

Experiment

17,75

Total
Component
e
Auténomo

Précticas de
servicio
comunitario

Practicas
Laborales

15 1825 12,375 15

30625

Unidad de Asignat

Integraci édi
"B Total periodoacadémico  Total créditos

Curricular uras

1er Periodo 262 284 126 48 720
2do Periodo 292 198 182 48 720
3er Periodo 264 230 130 96 720

4to Periodo

CARGA HONORARIA

15375 12,125

= Total componente Aprendizaje en Contacto
con el Docente

= Total Componente Aprendizaje
Préctico-Experimental

Total Componente Auténomo

Précticas de senvicio comunitario

pricticas
Laborales



