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Detalle de la carrera

IES: INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO QUITO METROPOLITANO
Siglas: ITSQM

Cédigo sniese: 2196

Tipo de financiamiento: PARTICULAR

Sitio web: SIN DATOS

Tipo de IES: ISTT

Estado de la carrera: VIGENTE

TECNOLOGICO SUPERIOR

ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION

MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO

TECNOLOGO/A SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:

Codificacion: 2196-550414G01-L-1701

Lugar de ejecucion: SEDE MATRIZ

Provincia: PICHINCHA

Cantén: DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
Ciudad: QUITO

Duracion: 4

Periodo académico: ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad: EN LINEA
Valor de la matricula: $ 80,00
Valor del arancel: $ 800,00

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

RPC-S0-05-N0.085-2022
APROBADO POR EL CES

Fecha de aprobacion: 2022-02-02
Afio de aprobacion: 2022

Afios de vigencia: 5 afios.
Vigente hasta: 2027-02-02

N° de estudiantes por paralelo: 25 estudiantes.
N° de cohortes: 2

N° de horas: 2.880 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de egreso:

Objeto de estudio:

Modalidad titulacion:

POSEER TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY. LOS Y LAS ESTUDIANTES QUE SE
ENCUENTREN EN PROCESO DE REGISTRO DE TiTULO, PODRAN ENTREGAR EL MISMO HASTA 120 DIAS .

FORMAR PROFESIONALES TECNOLOGOS SUPERIORES EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO, EN
APLICACION DE UN MODELO PEDAGOGICO BASADO EN EL LOGRO DE RESULTADOS DE APRENDIZAJE, QUE CONSIDERE
LOS VALORES, PRINCIPIOS BIOETICOS, DIVERSIDAD ETNICO-CULTURAL Y FUNDAMENTOS LEGALES DE LA PRACTICA DE
LA PROFESION EN EL PAIS DONDE IMPLEMENTARAN LOS CONOCIMIENTOS DE MARKETING DIGITAL Y ECOMMERCE, LO
QUE BRINDARA AL PROFESIONAL LA CAPACIDAD DE IMPLEMENTAR SUS CONOCIMIENTOS EN ENTORNOS COMERCIALES Y
PROMOVER PROCESOS DE MARKETING LIBRES DE DISCRIMINACION Y VIOLENCIA.

EL Y/O LA ESTUDIANTE QUE DESEE INGRESAR A LA CARRERA TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y
COMERCIO ELECTRONICO DEBE POSEER UNA ORIENTACION HACIA EL TRABAJO PLANEADO Y ORGANIZADO, PARA
RESPONDER DE MANERA OPORTUNA Y EFICIENTE A LAS NECESIDADES DEL MERCADO LABORAL, PARA LO CUAL DEBERA
REUNIR LO SIGUIENTE:

APTITUDES ° VOLUNTAD DE COOPERACION Y TRABAJO EN EQUIPO. ° AUTONOMIACAPACIDAD DE ANALISIS °
INTELIGENCIA EMOCIONAL ° VOCACION DE SERVICIO ° RESPONSABILIDADCAPACIDAD DE INTERACCION HUMANA Y
PERSONAL ° USO DE HERRAMIENTAS BASICAS DE INFORMATICA.

ACTITUDES: ° INTERES POR EL ESTUDIO Y LA SUPERACION PERSONAL Y PROFESIONAL. ° RESPONSABILIDAD,
HONESTIDAD Y COMPROMISO EN SU DESEMPENO. ° INICIATIVA Y CREATIVIDAD PARA PLANTEAR PROPUESTAS
INNOVADORAS RELEVANTES Y PERTINENTES. ° APERTURA A LA COLABORACION, AL INTERCAMBIO DE IDEAS Y
TOLERANCIA A LA DIVERSIDAD DE MANERAS DE PENSAR. ° BUEN TRATO Y SOLIDARIDAD ° RESPETO A LAS DIFERENCIAS Y
DIVERSIDADES
HABILIDADES ° ALTO SENTIDO DE RESPONSABILIDAD Y LIDERAZGO ° USO ADECUADO DEL LENGUAJE EN FORMA ORAL Y
ESCRITA ° INTERES EN EL ESTUDIO E INVESTIGACION. ° SER CONSCIENTE DE LA PROYECCION Y DESARROLLO DE SU
PROFESION. ®° CAPACIDAD DE RAZONAMIENTO ABSTRACTO Y NUMERICO. ° CAPACIDAD COMUNICATIVA: EXPRESAR IDEAS,
BUSQUEDA Y PROCESAMIENTO DE INFORMACION. ° CAPACIDAD DE PLANTEAR Y RESOLVER PROBLEMAS. ° TRABAJO E
INTERACCION EN EQUIPOS DIVERSOS E INTERDISCIPLINARIOS. ° CAPACIDAD DE IDENTIFICAR Y COMPRENDER
PROCESOS HISTORICOS Y SU IMPACTO EN LO SOCIAL Y ECONOMICO.

EL INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR QUITO METROPOLITANO, RESPONDE A LAS NECESIDADES Y DEMANDAS DEL PAIS
A TRAVES DE LA CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO, COMO UNA
DISCIPLINA DEL COMERCIO, BUSCA LA FORMACION DE TECNOLOGOS CON CONOCIMIENTOS INTEGRALES, TANTO EN
ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA, PUBLICIDAD COMO NORMATIVAS Y LEGISLACIONES DE IMPORTACION Y
EXPORTACION. LA CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO FORMARA
PROFESIONALES CON VISION INTEGRAL Y DOMINIO SOBRE LOS CANALES INTERACTIVOS DE MERCADEO, COMERCIO
INTERNACIONAL, BUSQUEDA SEO, ANALISIS ESTRATEGICO DE LOS CANALES Y RECURSOS DIGITALES QUE FACULTAN LA
INNOVACION DE MERCADOS Y PERMITE AL PAIS INGRESAR A LA VANGUARDIA DE LAS NEGOCIACIONES A TRAVES DEL
IMPULSO DE MARCA Y DOMINIO PUBLICITARIO QUE IMPULSARA A BIENES Y SERVICIOS DE EMPRESAS PUBLICAS,
PRIVADAS Y ASESORIAS EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO. ADEMAS LOS Y LAS ESTUDIANTES SERAN
FORMADOS CON BASE EN UN MODELO DE APRENDIZAJE QUE PROMUEVE LAS IMPLEMENTACION DE PROCESOS DE
INVESTIGACION Y MANEJO DE REDES SOCIALES QUE PERMITAN LA GENERACION DE ESTRATEGIAS DE MARKETING Y
COMERCIO ELECTRONICO APUNTANDO A LA CAPITALIZACION Y LIQUIDEZ DE LOS SECTORES COMERCIALES DEL PAIS.

EXAMEN DE CARACTER COMPLEXIVO
DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULA



