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Detalle de la carrera

IES: INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR QUITO METROPOLITANO
Siglas: ITSQM
Cédigo sniese: 2196
Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA
Tipo de IES: ISTT
—Estado detacarrera VIGENTE

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

TECNOLOGICO SUPERIOR
ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING
TECNOLOGO SUPERIOR EN MARKETING
550414A01

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

5

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:18

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacién:
Afio de aprobacion:

Afos de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

PRESENCIAL

$ 60,00

$ 600,00
RPC-S0-24-N0.372-2018
APROBADO POR EL CES
2018-06-27

2018

5 afios.

2023-06-27

23 estudiantes.

O PARKINGOLE ECUADOR S.A.

O EMPRESA DEL SR. LUCERO NAVARRETE WAGNER

O IMPORTADORA UNIVERSAL TECHNOLOGY VARGAS ALMEIDA CIA. LTDA.

O DRIW COMPUTER
4.500 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

TITULO DE BACHILLER
? ACTA DE GRADO DE BACHILLER

? PAGO DE ARANCELES (EN EL CASO DE SEGUNDA MATRICULA)

? DOCUMENTOS PERSONALES, (CEDULA, CERTIFICADO DE VOTACION)

? 4 FOTOS TAMANO CARNET.

? CERTIFICADO MEDICO.

? ENTREVISTA Y APLICACION DE TEST PSICOMETRICO WONDERLIC

LEYES DE LA EDUCACION SUPERIOR, LA CARRERA DE TECNOLOGIAS EN MARKETING TIENE COMO OBJETIVO 'ENTREGAR
A LA SOCIEDAD TECNOLOGOS CON CONOCIMIENTOS ACADEMICOS, TEORICO PRACTICOS, OPERATIVOS Y
HUMANISTICOS; PREPARADOS CIENTIFICA Y TECNOLOGICAMENTE PARA INICIAR Y ADMINISTRAR PEQUENAS MEDIANAS Y
GRANDES EMPRESAS, CON APLICACION DE LA INVESTIGACION, MERCADEO, PRODUCCION Y ADMINISTRACION;
COMPRENDIDO CON EL DESARROLLO SOSTENIDO Y SUSTENTABLE DEL PA[S, CON UN LIDERAZGO FIRME Y SOLIDARIO,
QUE CONTRIBUYAN AL DESARROLLO COMERCIAL Y ECONOMICO DE LAS EMPRESAS, SE INVOLUCREN EN EL PROCESO
SOCIOECONOMICO DE PRODUCCION E INVERSION, QUE CONTRIBUYAN CON EL DESARROLLO SOCIAL Y HUMANO DE
NUESTRO PAIS.

QUIENES ASPIREN AL INGRESO EN LA CARRERA DE TECNOLOGIA EN MARKETING DEBEN TENER UNA ORIENTACION HACIA
EL TRABAJO PLANEADO Y ORGANIZADO, PARA RESPONDER DE MANERA OPORTUNA Y EFICIENTE A LAS NECESIDADES
LABORALES DE LAS ORGANIZACIONES, PARA LO CUAL DEBERA REUNIR LO SIGUIENTE:

? CAPACIDAD DE RAZONAMIENTO ABSTRACTO Y NUMERICO.

? ANALISIS Y SINTESIS.

? COMPRENSION DEL LENGUAJE ORAL Y ESCRITO.

? CAPACIDAD COMUNICATIVA: EXPRESAR IDEAS, BUSQUEDA Y PROCESAMIENTO DE INFORMACION.

? CAPACIDAD DE PLANTEAR Y RESOLVER PROBLEMAS.

? TRABAJO E INTERACCION EN EQUIPOS DIVERSOS E INTERDISCIPLINARIOS.

? CAPACIDAD DE IDENTIFICAR Y COMPRENDER PROCESOS HISTORICOS Y SU IMPACTO EN LO SOCIAL Y

ECONOMICO.

ACTITUDES:

? INTERES POR EL ESTUDIO Y LA SUPERACION PERSONAL Y PROFESIONAL.

? RESPONSABILIDAD, HONESTIDAD Y COMPROMISO EN SU DESEMPENO.

? INICIATIVA'Y CREATIVIDAD PARA PLANTEAR PROPUESTAS INNOVADORAS RELEVANTES Y PERTINENTES.

? APERTURA A LA COLABORACION, AL INTERCAMBIO DE IDEAS Y TOLERANCIA A LA DIVERSIDAD DE MANERAS

DE PENSAR.



? OBSERVACION Y PRACTICA DE VALORES ETICOS Y MORALES

Perfil de egreso:
EL EGRESADO DE LA TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING ES CAPAZ DE CREAR, MEDIR,
ANALIZAR, EJECUTAR Y EVALUAR LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING DE PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS, ADEMAS DE APOYAR EN LA GESTION DE MERCADO A ORGANIZACIONES EN
GENERAL, VINCULADO A MANDOS MEDIOS; CONSIDERANDO EN SU EJECUCION LAS
HERRAMIENTAS COMERCIALES Y DE GESTION, NECESARIAS PARA EL DESARROLLO DE ESTUDIOS
DE MERCADO, LA ELABORACION DE PLANES DE MERCADO EN EL DESARROLLO DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS DE ACUERDO A LAS NECESIDADES DEL SECTOR, INTEGRANDO EN SU GESTION EL
MANEJO DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS, TECNICAS DE MERCADEO, PRODUCTOS (MARCA,
ETIQUETA, EMPAQUE, ALMACENAMIENTO, DISTRIBUCION, DIFUSION Y COMERCIALIZACION),
HERRAMIENTAS DE TECNOLOGIA DE INFORMACION Y COMUNICACION, PRECIOS, ANALISIS DE LA
COMPETENCIA Y DEL MERCADO; ADEMAS DE IDENTIFICAR Y ANTICIPARSE A LOS DESEOS DEL
CONSUMIDOR. EL EGRESADO DE LA TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING ES UN PROFESIONAL
CON CONCIENCIA ETICA, MORAL Y VALORES PERSONALES QUE ACREDITE UN BUEN DESEMPENO
PROFESIONAL, TIENE RESPETO POR LA VIDA, APRECIO POR LA CULTURA, COSTUMBRES Y
TRADICIONES DE LA SOCIEDAD; ASi COMO LOS DERECHOS HUMANOS Y CALIDAD DE VIDA,
FOMENTANDO LA HONESTIDAD Y PROPICIANDO BUENAS RELACIONES INTERPERSONALES EN EL
DESARROLLO DE PROYECTOS INTEGRALES DE MARKETING.
Objeto de estudio:
LA CARRERA DE TECNOLOGIA EN MARKETING, ESTA PROGRAMADA PARA PERSONAS QUE CUENTAN CON EL TiTULO
DE BACHILLERES, LOS MISMOS QUE SERAN CAPACES DE DESENVOLVERSE EN TRABAJOS RELACIONADOS CON LA
MERCADOTECNIA A TRAVES DEL ESTUDIO DE LAS CIENCIAS ADMINISTRATIVAS EN LA ACTUALIDAD, ES RELEVANTE
DERIVADO DEL INCREMENTO POBLACIONAL CONSTANTE, POR LO QUE SE REQUIERE DE UN MAYOR NUMERO DE
PROFESIONALES EGRESADOS EN ESTA AREA CON UNA FORMACION INTEGRAL HUMANISTA ACTUALIZADA DIRIGIDA A
LAS NECESIDADES SOCIALES CONEXAS CON LAS DIVERSAS DISCIPLINAS ECONOMICAS, FINANCIERAS, JURIDICAS Y
ADMINISTRATIVAS, PERMITIENDO CON ELLO AL ALUMNO ALCANZAR UNA FORMACION QUE LE PERMITA EJERCER EL
LIDERAZGO Y EL EMPRENDEDURISMO EN SU ENTORNO HISTORICO, POLITICO Y SOCIAL.
Modalidad titulacién:
O EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA

O PROPUESTASTECNOLOGICAS
O MODELO DE NEGOCIOS

O EMPRENDIMIENTOS



