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MATEMATICA 40 40 40 120 MVESTIGACION 40 40 40 120 EFECTIVA COM PNL 40 40 0 120
1 BASICA 240 240 240
ADMINISTRACION 40 40 40 120 MARKETING 40 40 40 120 OFIMATICA 40 40 40 120
MARKETING 11 a0 a0 a0 120 ESTADISTICA a0 a0 a0 120 MACRO ¥ MICRO a0 a0 40 | 120
ECONOMIA
2 PROFESIONAL 240 240 240
LEGISLACION LABORAL Y
CONTABILIDAD | a0 a0 a0 120 ey a0 a0 a0 120 OFIMATCA Il a0 a0 40 | 120
PLANIFICACION - - - o INVESTIGACION DE - - - o5 | anausissnaniceRo | 32 - .. o
ESTRATEGICA 3z 3z 3z MERCADO 3z 3z 3z 3z 3z 32
3 PROFESIONAL 160 160 160
CONTABILIDAD DE - - - o COMUNICACION DE - - - o
COSTOS i i i MERCADO i i i
PROYECTOS DE MARKETING DE
e 36 36 36 108 | MARKETINGDIGITAL | 35 35 35 105 e 35 35 35 | 105
PROFESIONAL 176 176 176
a COMPORTAMIENTO DEL | 35 35 105 VENTAS 35 35 35 105
CONSUIDOR
INTEGRACON CURRICULAR DESARROLLO DEL TRABAIO DE INVESTIGACION PREVIO A LA OBTENCION DEL TITULO DE TECNOLOGO

OTAL DE HORAS DE LA CARRERA

TOTAL DE CREDITOS DE LA CARRERA

ORGANIZACION DE APRENDIZAJE
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