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Detalle de la carrera

IES: INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DEL TRANSPORTE
Siglas: ITESUT
Cédigo sniese: 2373
Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA
Tipo de IES: ISTT
—Estado detacarrera VIGENTE

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:
Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resolucion del CES:

Estado actual:

Fecha de aprobacién:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

TECNOLOGICO SUPERIOR
ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING
TECNOLOGO SUPERIOR EN MARKETING
2373-550414A01-S-1701

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
QUITO

4

ORDINARIO

EN LINEA

$ 70,00

$ 730,00

RPC-S0-18-N0.370-2020

APROBADO POR EL CES

2020-02-12

2020

5 afios.

2025-02-12

30 estudiantes.

- GESTDEPRO CIA. LTDA.

- TBM THE BRAINMENT DIGITAL ADVERTISEMENT
AGENCY

2.880 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- TENER TITULO DE BACHILLER.
- APROBAR LA NIVELACION DEL INSTITUTO.
-COPIA DE LA CEDULA Y PAPELETA DE VOTACION.

FORMAR INTEGRALMENTE TECNOLOGOS EN MARKETING, MEDIANTE LA APLICACION DE CONOCIMIENTOS PUBLICIDAD Y
MERCADEO, QUE PERMITIRAN SU APLICACION EN PUBLICIDAD, MERCADEO Y GESTION GERENCIAL ADEMAS, DE
INCULCAR VALORES Y HABILIDADES PROPIAS DE LA CARRERA QUE LE PERMITAN CONTRIBUIR AL DESARROLLO SOCIAL,
LOS MISMOS QUE SE ENCUENTRAN, ALINEANDOSE TAMBIEN A LOS OBJETIVOS DEL PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR Y
APORTANDO AL CAMBIO DE LA MATRIZ PRODUCTIVA, ENERGETICA; MOTIVANDO EN LOS Y LAS ESTUDIANTES LA
CONCIENCIA DE CIUDADANOS COMPROMETIDOS CON VALORES DE RESPONSABILIDAD, ETICA, MORAL Y DE TRABAJO EN
EQUIPO.

EL CANDIDATO A INSCRIBIRSE EN LA CARREARA DE MARKETING TENDRA QUE CUMPLIR DE PREFERENCIA CON LOS
SIGUIENTES REQUISITOS:

DELIBERAR SEVERAMENTE. RAZONAR, ANALIZAR Y ARGUMENTAR DE MANERA LOGICA, CRITICA Y CREATIVA.

PARTICIPAR POSITIVAMENTE. COMPRENDER Y UTILIZAR EL LENGUAJE PARA COMUNICARSE Y APRENDER. EXPRESARSE
ORALMENTE Y POR ESCRITO, APRECIAR LA LITERATURA Y OTRAS ARTES.

RESOLVER NUMERICAMENTE. CONOCER Y UTILIZAR LA MATEMATICA EN LA FORMULACION, ANALISIS, SOLUCION DE
PROBLEMAS TEORICOS - PRACTICOS, RAZONAMIENTO LOGICO.

UTILIZAR HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS DE FORMA REFLEXIVA Y PRAGMATICA. UTILIZAR LAS TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION Y LA COMUNICACION (TIC).

ACTUAR COMO CIUDADANO COMPROMETIDO. REGIRSE POR PRINCIPIOS ETICOS-MORALES, QUE LE PERMITAN SER UN
BUEN CIUDADANO O CIUDADANA.

MANEJAR SUS EMOCIONES EN LA INTERRELACION SOCIAL. ENTABLANDO BUENAS RELACIONES SOCIALES, TRABAJANDO
EN GRUPO.

CUIDAR DE SU SALUD Y BIENESTAR PERSONAL. ENTENDER Y PRESERVAR SU SALUD FiSICA, MENTAL Y EMOCIONAL.

EMPRENDER. SER PROACTIVO Y CAPAZ DE CONCEBIR Y GESTIONAR PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO ECONOMICO,
SOCIAL O CULTURAL.

APRENDER POR EL RESTO DE SU VIDA. INVESTIGAR, APRENDER, ANALIZAR, EXPERIMENTAR, LEER DE MANERA CRITICA Y
CREATIVA.

EL TECNOLOGO SUPERIOR MARKETING ES UN PROFESIONAL CAPAZ DE APORTAR CON IDEAS CREATIVAS EN LA GESTION
EMPRESARIAL CON AHINCO EN EL CAMPO DE LA GESTION DE MARKETING, POSEE UN NIVEL DE EXCELENCIA TECNICA -
PROFESIONAL PARA ASESORAR Y PRESTAR APOYO A LA TOMA DE DECISIONES EN EL AREA DE SU COMPETENCIA
DENTRO DE LA EMPRESA. POR LO TANTO, DOMINA LAS MODERNAS TEORIAS Y TECNICAS QUE LE PERMITIRA EJERCER UN
ROL PROTAGONICO DIRECTO Y ASESOR, EN EL AMBITO DE SU CARRERA. CUENTA CON COMPETENCIAS Y CAPACIDADES
QUE LE PERMITIRA GESTIONAR DIRECTAMENTE Y A TRAVES DE EQUIPOS DE TRABAJO, NIVELES OPERATIVOS Y
TACTICOS DEL AREA DE MARKETING , EN FORMA INTEGRADA Y ARMONICA CON EL FUNCIONAMIENTO SISTEMICO DE LAS
EMPRESAS; INTEGRAR EQUIPOS MULTIDISCIPLINARIOS; ANALIZAR,

VERIFICAR Y CONTRASTAR EL CONOCIMIENTO TEORICO DE LAS RESPECTIVAS DISCIPLINAS, CON LA REALIDAD PRACTICA
QUE SE DA AL INTERIOR DE LAS ORGANIZACIONES Y PARTICIPAR ACTIVAMENTE EN EL DISENO, EJECUCION, CONTROL Y
EVALUACION DE PLANES DE DESARROLLO ESTRATEGICO INSTITUCIONALES DE LAS CORPORACIONES Y
ORGANIZACIONES EN LAS QUE CUMPLIRAN FUNCIONES PROFESIONALES. LA FUNCION PRINCIPAL DEL TECNOLOGO



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

SUPERIOR EN MARKETING ES INVESTIGAR EL ENTORNO EN EL CUAL SE DESENVUELVE LA EMPRESA, LLEGANDO A
IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS EN LAS NECESIDADES Y DESEOS DE LOS CLIENTES, EL NIVEL DE RIVALIDAD QUE EXISTE
EN EL MERCADO Y OTROS FACTORES QUE AFECTAN AL MERCADO. CON ESTA INFORMACION PUEDE DISENAR,
IMPLANTAR Y CONTROLAR EL PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING DE LA ORGANIZACION EN LA QUE TRABAJA,
LOGRANDO UN ENLACE OPTIMO ENTRE ESTA Y EL CLIENTE EN FORMA CREATIVA Y PRODUCTIVA. PUEDE OPERAR EN
DISTINTOS MERCADOS Y ENTORNOS CULTURALES CON PLENA CAPACIDAD DE INVESTIGAR, DISENAR, ORGANIZAR,
IMPLEMENTAR, DIRIGIR Y AUDITAR LAS VARIABLES QUE INFLUYEN EN EL MERCADO: LOS PRODUCTOS, LOS PRECIOS, LA
PROMOCION Y LA DISTRIBUCION. EL RESULTADO SERA EL MANEJO ADECUADO DE ESTAS VARIABLES, DE UNA MANERA
SOCIALMENTE RESPONSABLE, FUNDAMENTADO EN CONOCIMIENTOS TEORICO-PRACTICOS QUE ASEGUREN EL
RENDIMIENTO OCUPACIONAL.

EN LA FORMACION PROFESIONAL EL MARKETING ESTUDIA LA CONFIGURACION DE LOS BIENES (PRODUCTOS O
SERVICIOS) QUE BUSCAN MEJORAR EL INTERCAMBIO Y BENEFICIO MUTUO QUE SE DESARROLLA ENTRE LAS DOS PARTES
QUE INTERVIENEN EN LOS DIFERENTES ENCUENTROS ENTRE EMPRESA Y LOS MERCADOS QUE ATIENDE CON
ACTIVIDADES Y PROCESOS QUE SON LLEVADOS A CABO PARA CUBRIR DEMANDAS, DESEOS Y NECESIDADES DE UN
INDIVIDUO O DE UN GRUPO, LLEVANDO ESTOS EL NOMBRE DE MERCADO, ES DECIR, SE ENCARGA DE LLEVAR,
TRANSMITIR E INTERCAMBIAR UN VALOR POR OTRO DE ACUERDO A LAS NECESIDADES DE UN MERCADO, SIENDO ESTE
ESTUDIADO PREVIAMENTE APLICANDO TECNICAS QUE A TRAVES DE ESTUDIOS DE MERCADO INTENTAN LOGRAR EL
MAXIMO BENEFICIO EN LA VENTA DE UN PRODUCTO, AS{ CONOCER EL TIPO PUBLICO INTERESADO EN EL PRODUCTO.

- EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA
- PROYECTOS DE INVESTIGACION

-PROPUESTAS TECNOLOGICAS



