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MATEMÁTICA 48 16 32 96 2 MATEMÁTICA FINANCIERA 48 16 32 96 2 TÉCNICAS DE COMUNICACIÓN 48 16 32 96 2
MÉTODOS ESTADÍSTICOS PARA LA TOMA DE 

DECISIONES
32 16 48 96 2

CONTABILIDAD GENERAL 48 16 32 96 2 FUNDAMENTOS DE MARKETING 48 32 64 144 3 COMPORTAMIENTO PROFESIONAL Y AMBIENTAL 16 16 16 48 1

EXPRESIÓN ORAL Y ESCRITA 16 16 16 48 1

ENTORNO EMPRESARIAL 64 32 48 144 3 EMPRENDIMIENTO 48 32 64 144 3
COMPORTAMIENTO, PSICOLOGÍA DEL 

CONSUMIDOR
32 16 48 96 2

DISEÑO PUBLICITARIO Y GERENCIA DE SERVICIOS 

DE VENTAS
48 32 64 144 3

DERECHO MERCANTIL 48 16 32 96 2 NEUROMARKETING 48 32 64 144 3 IMAGEN CORPORATIVA Y CREATIVA 48 16 32 96 2 MARKETING ESTRATÉGICO 48 16 32 96 2

PUBLICIDAD, COMUNICACIÓN DE MEDIOS Y 

RELACIONES PÚBLICAS
48 32 64 144 3 PROYECTOS DE MARKETING I 32 16 48 96 2 MARKETING DIGITAL 32 16 48 96 2 TÉCNICAS DE NEGOCIO Y COMERCIO 32 32 32 96 2

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 32 32 32 96 2 PRESUPUESTOS 32 16 48 96 2
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DESARROLLO DE MARCAS Y PRODUCTOS 48 32 64 144 3
EVALUACIÓN Y FORMACIÓN DE PROYECTOS DE 

INVERSIÓN
32 16 48 96 2 240 5
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PERIODO I 304 160 256 720 15 PERIODO II 224 128 272 720 15 PERIODO III 224 112 240 720 15 PERIODO IV 224 128 272 720 15 2880 60

PERIODO I PERIODO II PERIODO III PERIODO IV

MALLA CURRICULAR - TECNOLOGÍA SUPERIOR EN MARKETING - INSTITUTO TECNOLÓGICO SUPERIOR DEL TRANSPORTE
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PRÁCTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO 

PRÁCTICAS PREPROFESIONALES PRÁCTICAS PREPROFESIONALESPRÁCTICAS PREPROFESIONALES

PRÁCTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO
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PAO
Total Contacto 

cn el Docente

Total Práctico 

Experimental

Total 

Aprendizaje 

Autónomo

Prácticas 

Preprofesionale

s

Servicio 

Comunitario

Total PAO en 

Horas

Total PAO en 

Créditos
Organización del Aprendizaje Horas Total Relación

Periodo I 304 160 256 0 0 720 15 Total Contacto cn el Docente 976 976

Periodo II 224 128 272 48 48 720 15 Total Práctico Experimental 528

Periodo III 224 112 240 96 48 720 15 Total Aprendizaje Autónomo 1040

Periodo IV 224 128 272 96 0 720 15 Prácticas Preprofesionales

Servicio Comunitario

TOTAL 976 528 1040 240 96 2880 60

Porcentaje 34% 18% 36% 8% 3% 100% 100%

CUADRO RESUMEN POR PERIODO ACADÉMICO DISTRIBUCIÓN DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Duración total de la carrera en horas y 

créditos
2880 60

1568

1,6

240

96


