MALLA CURRICULAR - TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING - INSTITU' ECNOLOGICO SUPERIOR DEL TRANSPORTE
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RESUMEN POR PERIODO ACADEMICO

DISTRIBUCION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

. Total Practicas .
Total Contacto Total Practico L. i Servicio Total PAO en Total PAO en N e .,
. Aprendizaje Preprofesionale . . Organizacion del Aprendizaje Relacién
cn el Docente Experimental , Comunitario Horas Créditos
Auténomo S
Periodo | 304 160 256 0 0 720 15 Total Contacto cn el Docente 976 976
Periodo Il 224 128 272 48 48 720 15 Total Practico Experimental 528 1,6
1568
Periodo Il 224 112 240 96 48 720 15 Total Aprendizaje Auténomo 1040
Periodo IV 224 128 272 96 0 720 15 Practicas Preprofesionales 240
Servicio Comunitario 96
| TOTAL || 976 || 528 || 1040 || 240 || 96 || 2880 || 60 Duracion total de la carrera en horas y 2880 60
| Porcentaje || 34% || 1s%|| 36% s%|| 3% 100% || 100% créditos




