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Detalle de la carrera

IES: INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DEL TRANSPORTE
Siglas: ITESUT
Cédigo sniese: 2373
Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA
Tipo de IES: ISTT
—Estado detacarrera VIGENTE

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:
Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resolucion del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacién:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:
Convenio con otras entidades:

N° de horas:

TECNOLOGICO SUPERIOR
ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING
TECNOLOGO/A SUPERIOR EN MARKETING
2373-550414A01-S-2301

EXTENSION

SANTO DOMINGO DE LOS TSACHILAS
SANTO DOMINGO

SANTO DOMINGO

4

ORDINARIO

EN LINEA

$ 70,00

$ 730,00

RPC-S0-18-N0.370-2020

APROBADO POR EL CES

2020-02-12

2020

5 afios.

2025-02-12

30 estudiantes.

- AGENCIA DE DISENO ROJO NEGRO.

- PUBLICIDAD VILLAVICENCIO
2.880 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- TENER TITULO DE BACHILLER.
- APROBAR LA NIVELACION DEL INSTITUTO.

FORMAR INTEGRALMENTE TECNOLOGOS CON CONOCIMIENTO EN EL AREA DE MARKETING, QUE POSEAN
CONOCIMIENTOS PUBLICIDAD Y MERCADEO, QUE PERMITIRAN SU APLICACION EN GESTION EN GERENCIA ADEMAS, DE
INVOLUCRAR VALORES Y HABILIDADES PROPIAS DE LA CARRERA QUE LE PERMITAN CONTRIBUIR AL DESARROLLO
SOCIAL, LOS MISMOS QUE SE ENCUENTRAN, ALINEANDOSE TAMBIEN A LOS OBJETIVOS DEL

PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR Y APORTANDO AL CAMBIO DE LA MATRIZ PRODUCTIVA, ENERGETICA; MOTIVANDO EN
LOS Y LAS ESTUDIANTES LA CONCIENCIA DE CIUDADANOS COMPROMETIDOS CON VALORES DE RESPONSABILIDAD,
ETICA, MORAL Y DE TRABAJO EN EQUIPO, ESTO PARA SATISFACER LA NECESIDAD DE PERSONAL OPERATIVO EN LAS
EMPRESAS EN EL AREA DE MERCADEADO , PUBLICIDAD Y VENTAS ESPECIALIZADO.

EL CANDIDATO A INSCRIBIRSE EN LA CARREARA DE MARKETING TENDRA QUE CUMPLIR DE PREFERENCIA CON LOS
SIGUIENTES REQUISITOS:

DELIBERAR SEVERAMENTE. RAZONAR, ANALIZAR Y ARGUMENTAR DE MANERA LOGICA, CRITICA Y CREATIVA.
PARTICIPAR POSITIVAMENTE. COMPRENDER Y UTILIZAR EL LENGUAJE PARA COMUNICARSE Y APRENDER. EXPRESARSE
ORALMENTE Y POR ESCRITO, APRECIAR LA LITERATURA Y OTRAS ARTES.

RESOLVER NUMERICAMENTE. CONOCER Y UTILIZAR LA MATEMATICA EN LA FORMULACION, ANALISIS, SOLUCION DE
PROBLEMAS TEORICOS - PRACTICOS, RAZONAMIENTO LOGICO.

UTILIZAR HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS DE FORMA REFLEXIVA Y PRAGMATICA. UTILIZAR LAS TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION Y LA COMUNICACION (TIC).

ACTUAR COMO CIUDADANO COMPROMETIDO. REGIRSE POR PRINCIPIOS ETICOS-MORALES, QUE LE PERMITAN SER UN
BUEN CIUDADANO O CIUDADANA.

MANEJAR SUS EMOCIONES EN LA INTERRELACION SOCIAL. ENTABLANDO BUENAS RELACIONES SOCIALES, TRABAJANDO
EN GRUPO.

CUIDAR DE SU SALUD Y BIENESTAR PERSONAL. ENTENDER Y PRESERVAR SU SALUD FiSICA, MENTAL Y EMOCIONAL.

EMPRENDER. SER PROACTIVO Y CAPAZ DE CONCEBIR Y GESTIONAR PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO ECONOMICO,
SOCIAL O CULTURAL.

APRENDER POR EL RESTO DE SU VIDA. INVESTIGAR, APRENDER, ANALIZAR, EXPERIMENTAR, LEER DE MANERA CRITICA Y
CREATIVA.

EL TECNOLOGO SUPERIOR MARKETING ES UN PROFESIONAL CAPAZ DE APORTAR CON IDEAS CREATIVAS EN LA GESTION
EMPRESARIAL CON AHINCO EN EL CAMPO DE LA GESTION DE MARKETING, POSEE UN NIVEL DE EXCELENCIA TECNICA -
PROFESIONAL PARA ASESORAR Y PRESTAR APOYO A LA TOMA DE DECISIONES EN EL AREA DE SU COMPETENCIA
DENTRO DE LA EMPRESA. POR LO TANTO, DOMINA LAS MODERNAS TEORIAS Y TECNICAS QUE LE PERMITIRA EJERCER UN
ROL PROTAGONICO DIRECTO Y ASESOR, EN EL AMBITO DE SU CARRERA. CUENTA CON COMPETENCIAS Y CAPACIDADES
QUE LE PERMITIRA GESTIONAR DIRECTAMENTE Y A TRAVES DE EQUIPOS DE TRABAJO, NIVELES OPERATIVOS Y
TACTICOS DEL AREA DE MARKETING , EN FORMA INTEGRADA Y ARMONICA CON EL FUNCIONAMIENTO SISTEMICO DE LAS
EMPRESAS; INTEGRAR EQUIPOS MULTIDISCIPLINARIOS; ANALIZAR,

VERIFICAR Y CONTRASTAR EL CONOCIMIENTO TEORICO DE LAS RESPECTIVAS DISCIPLINAS, CON LA REALIDAD PRACTICA
QUE SE DA AL INTERIOR DE LAS ORGANIZACIONES Y PARTICIPAR ACTIVAMENTE EN EL DISENO, EJECUCION, CONTROL Y
EVALUACION DE PLANES DE DESARROLLO ESTRATEGICO INSTITUCIONALES DE LAS CORPORACIONES Y
ORGANIZACIONES EN LAS QUE CUMPLIRAN FUNCIONES PROFESIONALES. LA FUNCION PRINCIPAL DEL TECNOLOGO
SUPERIOR EN MARKETING ES INVESTIGAR EL ENTORNO EN EL CUAL SE DESENVUELVE LA EMPRESA, LLEGANDO A
IDENTIFICAR LAS TENDENCIAS EN LAS NECESIDADES Y DESEOS DE LOS CLIENTES, EL NIVEL DE RIVALIDAD QUE EXISTE



Objeto de estudio:

EN EL MERCADO Y OTROS FACTORES QUE AFECTAN AL MERCADO. CON ESTA INFORMACION PUEDE DISENAR,
IMPLANTAR Y CONTROLAR EL PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING DE LA

ORGANIZACION EN LA QUE TRABAJA, LOGRANDO UN ENLACE OPTIMO ENTRE ESTA Y EL CLIENTE EN FORMA CREATIVA Y
PRODUCTIVA. PUEDE OPERAR EN DISTINTOS MERCADOS Y ENTORNOS CULTURALES CON PLENA CAPACIDAD DE
INVESTIGAR, DISENAR, ORGANIZAR, IMPLEMENTAR, DIRIGIR Y AUDITAR LAS VARIABLES QUE INFLUYEN EN EL MERCADO:
LOS PRODUCTOS, LOS PRECIOS, LA PROMOCION Y LA DISTRIBUCION. EL RESULTADO SERA EL MANEJO ADECUADO DE
ESTAS VARIABLES, DE UNA MANERA SOCIALMENTE RESPONSABLE, FUNDAMENTADO EN CONOCIMIENTOS
TEORICO-PRACTICOS QUE ASEGUREN EL RENDIMIENTO OCUPACIONAL.

EN UN MUNDO DONDE LO PERMANENTE ES EL CAMBIO, DONDE LA DINAMICA DEL DESARROLLO TOLERA UN INTIMO
PROCESO DE MEJORAMIENTO, EL CUAL ES CONSTANTE Y ADAPTABLE A LA REALIDAD SOCIAL, ECONOMICA, POLITICA Y
DE DESARROLLO CIENTIFICO Y TECNOLOGICO DEL ENTORNO LOCAL, PROVINCIAL, REGIONAL Y NACIONAL. EL INSTITUTO
TECNOLOGICO SUPERIOR DEL TRANSPORTE, ASUME EL RETO DE OFERTAR UNA CARRERA INTERMEDIA QUE VINCULA LA
OFERTA ACADEMICA, MEDIANTE LAS ACTIVIDADES DE DOCENCIA, PRACTICAS PRE PROFESIONALES Y VINCULACION CON
LA POBLACION, EN UNA VISION DE AMPLITUD IDEOLOGICA CON SEVERIDAD CIENTIFICA, PARA PROPORCIONAR
DESARROLLO A LAS PROVINCIAS DE PICHINCHA Y SANTO DOMINGO, CON LA PARTICIPACION ACTIVA DE LA POBLACION,
EN UNA CONSTANTE INTERACCION CON LOS DOCENTES Y ESTUDIANTES.

LOS TECNOLOGOS SUPERIORES EN MARKETING SON ENTES PROACTIVOS QUE APORTAN AL CAMBIO DE LA ESTRUCTURA
PRODUCTIVA Y ASEGURAN CONDICIONES DE VIDA DIGNA, EMANCIPADORA Y PROGRESISTA QUE VA MEJORANDO LA
CALIDAD DE VIDA. ESTO GARANTIZA A LAS FUTURAS GENERACIONES UN MEDIO AMBIENTE SUSTENTABLE Y SOSTENIBLE.
MEDIANTE LA APLICACION DE PROCESOS INVESTIGATIVOS ESTAN EN CAPACIDAD

DE LIGAR LA INDAGACION BASICA A LA APLICADA, PRODUCIENDO ASi SINERGIAS PARA APORTAR VALOR AGREGADO A LA
INDUSTRIA NACIONAL, REDUCIR LAS IMPORTACIONES Y AUMENTAR LA EXPORTACION DE PRODUCTOS PROPIOS DE
PICHINCHA, SANTO DOMINGO Y EL PAIS, FACILITANDO ASi LA MOVILIDAD SOCIAL Y FOMENTANDO UNA ECONOMIA SOCIAL
SOLIDARIA.

EL TECNOLOGO SUPERIOR EN MARKETING GARANTIZA AL ESTUDIANTE EL DESARROLLO DE HABILIDADES Y DESTREZAS
EN MERCADEO Y PROMOCION Y ASESORIA PARA GERENCIA ASI COMO PARA REALIZAR LAS DECLARACIONES
PERSONALES O EMPRESARIALES Y PARA EL DESEMPENO COMPETENTE, EFICIENTE Y EFICAZ EN LOS DISTINTOS CAMPOS
DE ACCION, TALES COMO: CANALES DE DISTRIBUCION, ADMINISTRACION LOGISTICA, CADENAS DE ABASTECIMIENTO,
LOGISTICA DE PRODUCCION, MERCADEO DE SERVICIOS Y PRODUCTOS, CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO, LINEA DE
PRODUCTOS, EMPAQUE, LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS, DECLARACIONES DE IMPUESTOS, EN LINEA, INTERNET,
PLAN DE NEGOCIOS, PLANEACION, ESTRATEGIAS DE CALIDAD EN EL SERVICIO, ESTRATEGIA COMPETITIVA,
SEGMENTACION DE MERCADOS: POSICIONAMIENTO DE PRODUCTOS CALCULO DEL TIR DEL VAN, ENTRE OTROS.

DE TODO LO MENCIONADO, SE CONOCE QUE EL INSTITUTO TECNOLOGICO EN EL SECTOR DE MARKETING, ENTREGA A LA
SOCIEDAD PROFESIONALES PROACTIVOS Y COMPETENTES CON UNA FORMACION TEORICA Y PRACTICA; TECNICA Y
ESTRATEGICA; Y, CAPACES PARA GENERAR SOLUCIONES INTEGRALES ORIENTADAS A LIDERAR COMPETITIVAMENTE
ORGANIZACIONES, EMPRESAS E INSTITUCIONES, ASi COMO LA EFECTIVA COMERCIALIZACION Y DIFUSION DE MARCAS,
PRODUCTOS Y SERVICIOS, ANALIZANDO Y PONIENDO EN ACCION ESTRATEGIAS DE ADMINISTRACION Y GERENCIA PARA
RESPONDER AL MERCADO LOCAL, REGIONAL Y NACIONAL. EL DIALOGO DE SABERES CIENTIFICO CONSTITUYE UN
APRENDIZAJE MUTUO, QUE BUSCA LA CONSTRUCCION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO MEDIANTE EL INTERCAMBIO DE
IDEAS, PRACTICAS, CONCEPTOS. EL DIALOGO OCURRE CUANDO SE CREA UN ESCENARIO PROPICIO PARA EL
CONOCIMIENTO DE UN TEMA DESDE SABERES DISTINTOS PARA UN ENRIQUECIMIENTO DEL APRENDIZAJE.

LA MUJER Y EL HOMBRE, DESDE SIEMPRE HAN DESARROLLADO DIFERENTES TECNICAS Y TECNOLOGIA PARA LA
PRODUCCION DE SUS MEDIOS DE SUBSISTENCIA, Y ESTA EXPERIENCIA SOCIOCULTURAL HA SIDO TRANSMITIDA DE
GENERACION EN GENERACION, DE AHi LA IMPORTANCIA DE QUE EN LA FORMACION TECNICA Y TECNOLOGICA SE
CONSOLIDEN LOS CONOCIMIENTOS Y SABERES PARA PONER EN MARCHA UNA EDUCACION ACTIVA DESTINADA AL BIEN
DE LA SOCIEDAD. LA CARRERA DE TECNOLOGIA EN MARKETING ESTA ORIENTADA AL AREA DE LAS PEQUENA Y MEDIANA
EMPRESA PARA SATISFACER EL REQUERIMIENTO DE GESTION, MERCADEO, PUBLICIDAD QUE BENEFICIARA A LA GESTION
DE EMPRESAS TANTO PUBLICA COMO PRIVADA A LAS PERSONAS QUE REALIZAN SU LANZAMIENTO DE UN NUEVO
PRODUCTO QUE NO POSEEN LA INFORMACION DENTRO DE SU MICRO EMPRESAS Y DEBEN CONTRATAR PUBLICISTAS
PARA ESTE MENESTER, QUIENES LIDERARAN CON HABILIDADES ADMINISTRATIVAS EN LOS DISTINTOS PROCESOS
ADMINISTRATIVOS DE UNA EMPRESA.

LA CARRERA FORMA PROFESIONALES PARA QUE SE DESENVUELVAN APORTE EL MERCADEO Y PUBLICIDAD ASI COMO
APOYO A CONTABILIDAD Y TALENTO HUMANO CON UN CONOCIMIENTO DE LAS HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS, CON UNA
FORMACION ACADEMICA TANTO TEORICA EN EL INSTITUTO COMO PRACTICA EN LAS EMPRESAS QUE CON LAS QUE SE
TIENE CONVENIOS Y REQUIEREN DEL SOPORTE PARA LA GESTION DE MERCADEO, DE ESA MANERA SE GENERAN
CONOCIMIENTOS SUSTENTADOS EN LAS COMPETENCIAS LABORALES DEL TECNOLOGO EN MARKETING, QUE PERMITA
CONSTITUIRSE EN ACTORES ADMINISTRATIVOS EN LAS EMPRESAS, GESTIONANDO PROYECTOS EN FUNCION DE LAS
NECESIDADES SOCIALES PARA CONTRIBUIR AL BUEN VIVIR.

¢A QUIEN FORMAMOS? LOS ASPIRANTES A TECNOLOGOS SUPERIORES EN MARKETING DEBEN SER PERSONAS CON
SENTIDO TRANSFORMADOR, INDEPENDIENTES, CON EDUCACION MULTIDISCIPLINARIA, CON RAZONAMIENTO



Modalidad titulacion:

EMPRENDEDOR Y CONCIENCIA SOCIAL RESPONSABLE; SIENDO FUENTE GENERADORA DE EMPLEO, CON PENSAMIENTO
INCLUSIVO EN EL PNBV, LA MATRIZ PRODUCTIVA Y LOS SECTORES ESTRATEGICOS. EN CONCLUSION PROTEGERA LAS
AREAS DE LA PROMOCION E IMPULSO DE NUEVOS PRODUCTOS Y/O SERVICIOS, LA COMUNICACION INTERCULTURAL, EL
MEDIO HABIENTE Y LA INCLUSION DE ETNIA Y GENERO.

¢(PARA QUE FORMAMOS? LA CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING A TRAVES DE LOS NUCLEOS
ESTRUCTURANTES DE LA CARRERA, FORMARA PROFESIONALES CON ELEVADO CRITERIO Y LIDERAZGO, ESTARA
CAPACITADO PARA IMPLEMENTAR CAMPANAS DE MARKETING PARA DIFERENTES NICHOS DE MERCADO, ASI COMO LAS
DIFERENTES TECNICAS PARA POSICIONAR Y PROMOCIONAR UNA DETERMINADA MARCA, CON RESPONSABILIDAD SOCIAL,
BUSCANDO FORMAR MALLAS PRODUCTIVAS; PROCURANDO GENERAR PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO, CREANDO
FUENTES DE TRABAJO PARA EL MERCADO COMPETITIVO LABORAL LOCAL, NACIONAL E INTERNACIONAL. (EN QUE
CONTEXTO? EL PROYECTO DE CARRERA TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING RESPONDE A NIVEL NACIONAL, PUES LA
MALLA ESTA PLANTEADA EN ESE SENTIDO, SIN EMBARGO, LA PERTINENCIA Y OTROS TEMAS ESPECIFICOS, SE AJUSTAN A
LA ZONA 9, QUE CORRESPONDE AL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO. POR TANTO, EL CONTEXTO SE ENFOCA A
CUBRIR LAS NECESIDADES DE LA CIUDAD DE QUITO, PERO EL PERFIL DE EGRESO DE LA CARRERA SE PROYECTA A NIVEL
NACIONAL, LO CUAL CUMPLE CON EL REQUERIMIENTO DE MOVILIDAD ESTUDIANTIL. CAMPO PROFESIONAL ESPECIFICO
EL PROYECTO DE CARRERA TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING RESPONDE AL CAMPO PROFESIONAL ESPECIFICO
DE EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION.

- EXAMEN DE GRADO O DE FIN DE CARRERA.
- PROYECTOS DE INVESTIGACION.

- PROPUESTAS TECNOLOGICAS



