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MALLA CURRICULAR - TECNICO SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y VENTAS

PERIODOS ler. PAO Aut  To/H Tol/C 2do. PAO Doc PEx Aut To/H To/C To/H
TECNICAS DE -
> 16 48 16 48
REDAGCIONDICTAL 32 96 INVESTIGACION DIGITAL 32 96 2
BASICA 288 6
DISENO CR!EATIVO Y 32 16 48 %
FOTOGRAFIA
POSICIONAMIENTO INBOUND MARKETING Y
DIGITAL 48 % 64 i NEUROMARKETING % 16 48 el 2
—
= PROGRAMACION
% ANALITICA v BIG DATA a8 | 32 | 64 | 144 E-COMMERCE 32 | 16 | 48 | 96 | 2
7}
H_J 768 16
(@) SOCIAL SELLING 32 16 48 96 LOGISTICA DIGITAL 16 16 16 48 1
@
o
TECNICAS DE VENTAS
DIGITAL-CRM = 52 & s
PLANES DE NEGOCIO Y
U.l.C. MARKETING DIGITAL 32 16 48 96 2 96 2

SERVICIO COMUNITARIO

PRACTICAS PRE PROFESIONALES

6

CREDITOS=> i)

Doc PAp Aut

720

HORAS =>

Nomenclatura Nucleos Estructurantes

Horas Contacto con el Docente CREATIVIDAD

Horas Préactico Experimental ESTRATEGIAS

Horas Auténomo TIENDA ON LINE

SERVICIO COMUNITARIO =>
(INBOUND MARKETING Y 96 2 96 2
NEUROMARKETING)

PRACTICAS PRE PROFESIONALES ==>

192 4
(E-COMMERCE) 192 4

[ea=blieied 15 Doc PAp Aut JEIe
EIRIED

HORAS => 720 RG] 1.440

Total Horas VENTAS
Total Créditos

TOTAL DE HORAS EN LA TOTAL CREDITOS DE LA
CARRERA l 440 CARRERA

ART. 30 RRA
Total Horas RELACION




