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MALLA CURRICULAR - TECNOLOGIA SUPERIOR UNIVERSITARIA EN MARKETING DIGITAL

MODALIDAD - EN LINEA

PERiODO | PER{ODO Il PERIODO Ill PER{ODO IV PERiODO V PERIODO VI
UNIDADES DE e, SUBTOTAL
DE CREDITOS
CURRICULAR ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRs | HORAS CARRERA | ¢\ ppega
CONTACTO CON EL DOCENTE 32 32 32 32
FUNDAMENTOS DE 16 FUNDAMENTOS DE 16 ETICA Y DERECHOS 16 SOCIOECONOMIA 16
RSO EHEHIIENE MARKETING PUBLICIDAD CIUDADANOS ECUATORIANA
AUTONOMO 48 48 48 48
Total Asignatura en Horas 96 96 96 96
Total Asignatura en Créditos 2 2 2 2
? CONTACTO CON EL DOCENTE 32 32 32
A g — — —
. METODOLOGIA DE LA LIDERAZGO E INTELENCIA
s PRACTICO EXPERIMENTAL ADMINISTRACION 16 INVESTIGACION 16 EMOCIONAL ¥ _
— 576 12
1 AUTONOMO 48 48 48
C Total Asignatura en Horas 9% 9 96
Total Asignatura en Créditos 2 2 2
CONTACTO CON EL DOCENTE 32
EXPRESION ORAL Y -
PRACTICO EXPERIMENTAL ESCRITA
AUTONOMO 48
Total Asignatura en Horas 96
Total Asignatura en Créditos 2
CONTACTO CON EL DOCENTE 48 8 32 32 2 2
CCOMPORTAMIENTO DEL CANALES DE INVESTIGACION NETWORKING &
PRACTICO EXPERIMENTAL CONTABILIDAD GENERAL | 32 CONSUMIDOR Y 32 DISTRUBUCION Y 16 | MARKETING ESTRATEGICO | 16 DESARROLLO E 16 COWORKING 16
NEUROMARKETING TREDEMARKETING INNOVACION
AUTGNOMO 64 64 48 48 48 48
Total Asignatura en Horas 144 144 % 96 9% %
Total Asignatura en Créditos 3 3 2 2 2 2
CONTACTO CON EL DOCENTE 48 32 32 48 32 32
IVESTIGACION Y —
ESTADISTICA 32 SEGMENTACION DE 16 RMARKETING 16 RARKENRCIRECAEIONALY 32 ‘GERENCIA DE VENTAS 16 SABHEL T 16
RAEEORHERIMZIRL INTERNACIONAL CRM MANAGEMENT
MERCADOS
AUTONOMO 64 48 48 64 48 48
Total Asignatura en Horas 144 96 96 144 9 96
Total Asignatura en Créditos 3 2 2 3 2 2
P CONTACTO CON EL DOCENTE 48 48 32 48 48 32
i DESARROLLO DE
R . GESTION FINANCIERA Y MANAGING CUSTOMER BUSINESS INTELIGENCE &
PRACTICO EXPERIMENTAL TOPICOS LEGALES B || eiEseme || & T 16 e 32 | PRODUCTOYGERENCIA | 32 | MOBILE MARKETING 16
o DE MARCA
E AUTGNOMO 64 64 48 64 64 48
E Total Asignatura en Horas 144 144 96 144 144 96
Total Asignatura en Créditos 3 3 2 3 3 2
S 2880 60
| CONTACTO CON EL DOCENTE 32 32 32 32 32
— COMUNICACIONES " — ANALISIS DE PUBLICIDAD
o INTEGRADAS AL 16 TECNOLOGIAS DE LA 16 MARKETING DIGITAL & E - 16 GERENCIA DE MARKETING 16 DIGITAL & GOOGLE 16
RAEEORHERIMZIRL INFORMACION TIC's BUSINESS Y MARKETING ROI
N — MARKETING ANALYTICS
AUTONOMO 48 48 48 a8 48
A
Total Asignatura en Horas 9 9% 9 9 96
L Total Asignatura en Créditos 2 2 2 2 2
'CONTACTO CON EL DOCENTE 32 32 32
PRACTICO EXPERIMENTAL G?JQ?E.?%EEEB 16 |EMPRENPIMIENTOYPLAN] | INBOUND MARKETING & | -, &
PROMOCIONES DE NEGOCIOS GROWTH HACKING
AUTGNOMO 8 48 8
Total Asignatura en Horas 9% 9% 9%
Total Asignatura en Créditos 2 2 2
CONTACTO CON EL DOCENTE 32
HERRAMIENTAS DE 16
PRACTICO EXPERIMENTAL ANALITICA WEB SEM - SEO
AUTONOMO 48
Total Asignatura en Horas 96
Total Asignatura en Créditos 2
'CONTACTO CON EL DOCENTE 80
DIGITAL PROJECT
UNIDAD DE PRACTICO EXPERIMENTAL = 64
INTEGRACION i — — 240 5
CURRICULAR | AUTONOMO %
Total Asignatura en Horas 240
Total Asignatura en Créditos 5
TOTAL HORAS / CREDITOS
R NIACIOER S 240 224 192 224 208 240 1328
DOCENTE
ML) 144 128 % 128 112 144 752
EXPERIMENTAL
TOTAL AUTGNOMO 336 320 288 320 304 336 1.904
E: 48 48 96
COMUNICACIONES MARKETING DIGITAL & E -
SERVICIO COMUNITARIO 0 INTEGRADAS AL 0 BUSINESS 0
MARKETING 1 1 2
TOTAL HORAS
CARRERA o
A INVESTIGACION Y 144 9%
PRACTICAS PRE o o SEGMENTACION DE HERRAMIENTAS DE o
PROFESIONALES ANALITICA WEB SEM - SEO
MERCADOS 3 2 5
TOTAL HORAS PERIODO 720 720 720 720 720 720 4.320
ACADEMICO
TOTAL CREDITOS PERIODO - - - - - - %
ACADEMICO
NUMERO DE ASIGNATURAS 5 5 5 5 5 G 36
POR PAO
o | 1328 1328 31%
PE | 752
2656
TOTAL 2 69%
ART. 30 3
RRA ve |
PPP 240
TOTAL CARRERA 4320 100%




