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PERiODO | PER{ODO Il PERIODO Ill PER{ODO IV PERiODO V PERIODO VI
UNIDADES DE SUBTOTAL SUBTOTAL
DE CREDITOS
CURRICULAR ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRS ASIGNATURA HRs | HORAS CARRERA | ¢\ ppega
CONTACTO CON EL DOCENTE 8 48 48 2
FUNDAMENTOS DE . FUNDAMENTOS DE Sa | ADMINSTRACIONDE [ LIDERAZGO E 14
GRS MARKETING VENTAS PRESUPUESTOS INTELIGENCIA EMOCIONAL
AUTONOMO 48 24 24 48
Total Asignatura en Horas 144 96 96 96
Total Asignatura en Créditos 3 2 2 2
% CONTACTO CON EL DOCENTE 28 2
A ) [ [ [ —
. METODOLOGIA DE LA
ADMINISTRACION 2 % 2
s PRACTICO EXPERIMENTAL e
— — — — 1 528 1
| AUTONOMO 24 0
C Total Asignatura en Horas. 96 48
Total Asignatura en Créditos 2 1
CONTACTO CON EL DOCENTE 2
EXPRESION ORALY .
PRACTICO EXPERIMENTAL e
AUTONOMO 0
Total Asignatura en Horas. 48
Total Asignatura en Créditos 1
CONTACTO CON EL DOCENTE 48 48 48 48 48 2
COMPORTAMIENTO DEL CANALES DE ) CSETREEEGEES ANALISIS Y
PRACTICO EXPERIMENTAL CONTABILIDAD GENERAL | 48 CONSUMIDOR Y 48 DISTRIBUCION Y 24 | MARKETING ESTRATEGICO | 48 VENTAS 24 | ADMINISTRACIONDELA | 16
NEUROMARKETING TREDEMARKETING CADENA DE VALOR
AUTGNOMO 48 48 2 48 2 48
Total Asignatura en Horas 144 144 % 144 9% 9%
Total Asignatura en Créditos 3 3 2 3 2 B}
CONTACTO CON EL DOCENTE 48 48 48 48 48 32
IVESTIGACION Y e — — — q
ESTADISTICA 48 SEGMENTACION DE 48 e 24 RARKENRCIRECIONALY 24 ‘GERENCIA DE VENTAS 24 LEE TR 16
HRAEEORHEIMZIAL COMPRAS E INVENTARIOS CRM INFORMACION TIC's
MERCADOS
AUTONOMO 48 48 24 24 24 48
Total Asignatura en Horas 144 144 96 9 9 96
Total Asignatura en Créditos 3 3 2 2 2 2
P CONTACTO CON EL DOCENTE 24 48 48 48 48 32
R T6PICOS LEGALES Ja | GESTIONFINANCIERAY [ 7| MANAGING CUSTOMER [~ | BUSINESS INTELIGENCE & [ ™|  GERENCIA DE CUENTAS [~ BIG DATA & DATA 1
o PRACTICO EXPERIMENTAL POLITICAS DE PRECIO SERVICE SIMULATION CLAVES MARKETING
E AUTGNOMO 48 48 2 2 2 48
E Total Asignatura en Horas %6 144 % 9% 9% 9%
Total Asignatura en Créditos 2 3 2 2 2 B}
S 3024 63
| CONTACTO CON EL DOCENTE 2 48 48 48 32
— COMUNICACIONES — | e — “ o
o PRACTICO EXPERIMENTAL INTEGRADAS AL 2 VENTAS AL POR MAYOR Y 2 MARKETING DIGITAL & E - 2 TECNICAS AVANZADAS DE 2 INNOVACION Y DISENO DE 16
MENOR BUSINESS VENTAS PRODUCTOS Y SERVICIOS
N — MARKETING — — — —
AUTONOMO 48 24 24 64 48
A
Total Asignatura en Horas 9 9% 9 144 96
L Total Asignatura en Créditos 2 2 2 3 2
'CONTACTO CON EL DOCENTE 24 48 48 32
MANEIO DETIEMPOY [~ TECNICAS DE a | EMPRENDIMIENTO Y PLAN [ | GERENCIA Y HABILIDADES [
PRACTICO EXPERIMENTAL TERRITORIO NEGOCIACION DE NEGOCIOS DIRECTIVAS
AUTGNOMO 48 2 64 48
Total Asignatura en Horas %6 9% 144 9%
Total Asignatura en Créditos 2 2 3 2
(CONTACTO CON EL DOCENTE 48
— — — — COMPORTAMIENTO, —
PRACTICO EXPERIMENTAL DISENO Y ESTRUCTURAS 32
— — — — ORGANIZACIONALES —
AUTONOMO 64
Total Asignatura en Horas 144
Total Asignatura en Créditos 3
CONTACTO CON EL DOCENTE PROYECTOS DE 80
— — — — — INNOVACION DE
UNIDAD DE PRACTICO EXPERIMENTAL MERCADOS Y 6
INTEGRACION 1 — — — — DESARROLLO 240 5
CURRICULAR AUTONOMO TECNOLOGICO 96
Total Asignatura en Horas 240
Total Asignatura en Créditos 5
TOTAL HORAS / CREDITOS
R NIACIOE S 240 240 264 264 288 240 1536
DOCENTE
IoIALpRACTIcO 216 216 144 168 168 144 1.056
EXPERIMENTAL
TOTAL AUTGNOMO 216 216 168 192 264 336 1.392
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TOTAL HORAS
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P E < DI L&E-
TREDEMARKETING 3 2 5
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TOTAL CREDITOS PERIODO - - - . . . %0
ACADEMICO
NUMERO DE ASIGNATURAS 5 5 5 5 5 G 36
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o | 1536 T536 36%
PE | 1.056
2448
TOTAL 16 64%
ART. 30 3
RRA ve |
PP | 240
TOTAL CARRERA I 4.320 100%
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N° ASIGNATURA PAO uoc cD PE AA HORAS CREDITOS
1 |FUNDAMENTOS DE MARKETING 1 BASICA 48 48 48 144 3
5 |ADMINISTRACION 1 BASICA 48 24 24 96 2
3 |EXPRESION ORAL Y ESCRITA 1 BASICA 24 24 0 48 1
4 |CONTABILIDAD GENERAL 1 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
5 |ESTADISTICA 1 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
6 |TOPICOS LEGALES 1 PROFESIONAL 24 24 48 96 2
7 |FUNDAMENTOS DE VENTAS 2 BASICA 48 24 24 96 2
g |METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 2 BASICA 24 24 0 48 1
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y
9 2 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
NEUROMARKETING
10 |IVESTIGACION Y SEGMENTACION DE MERCADOS 2 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
11 |GESTION FINANCIERA Y POLITICAS DE PRECIO 2 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
12 |COMUNICACIONES INTEGRADAS AL MARKETING 2 PROFESIONAL 24 24 48 96 2
, A14:/ADMINISTRACION DE PRESUPUESTOS 3 BASICA 48 24 24 96 2
14 |CANALES DE DISTRIBUCION Y TREDEMARKETING 3 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
15 |ADMINISTRACION DE COMPRAS E INVENTARIOS 3 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
16 |MANAGING CUSTOMER SERVICE 3 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
17 |VENTAS AL POR MAYOR Y MENOR 3 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
18 |MANEJO DE TIEMPO Y TERRITORIO 3 PROFESIONAL 24 24 48 96 2
19 |LIDERAZGO E INTELIGENCIA EMOCIONAL 4 BASICA 24 24 48 96 2
20 |MARKETING ESTRATEGICO 4 PROFESIONAL 48 48 48 144 3
21 |MARKETING RELACIONAL Y CRM 4 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
27 |BUSINESS INTELIGENCE & SIMULATION 4 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
23 |MARKETING DIGITAL & E - BUSINESS 4 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
24 |TECNICAS DE NEGOCIACION 4 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
25 |GESTION DE EQUIPOS DE VENTAS 5 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
26 |GERENCIA DE VENTAS 5 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
27 |GERENCIA DE CUENTAS CLAVES 5 PROFESIONAL 48 24 24 96 2
28 |TECNICAS AVANZADAS DE VENTAS 5 PROFESIONAL 48 32 64 144 3
29 |EMPRENDIMIENTO Y PLAN DE NEGOCIOS 5 PROFESIONAL 48 32 64 144 3
COMPORTAMIENTO, DISENO Y ESTRUCTURAS
30 5 PROFESIONAL 48 32 64 144 3
ORGANIZACIONALES
ANALISIS Y ADMINISTRACION DE LA CADENA DE
31 SIS STRACIO ¢ 6 PROFESIONAL 32 16 48 96 2
VALOR
3 |TECNOLOGIA DE LA INFORMACION TIC's 6 PROFESIONAL 32 16 48 96 2
33 |BIG DATA & DATA MARKETING 6 PROFESIONAL 32 16 48 96 2
INNOVACION Y DISENO DE PRODUCTOS Y
34 6 PROFESIONAL 32 16 48 96 2
SERVICIOS
35 |GERENCIA Y HABILIDADES DIRECTIVAS 6 PROFESIONAL 32 16 48 96 2
PROYECTOS DE INNOVACION DE MERCADOS Y INTEGRACION
36 . 6 80 64 96 240 5
DESARROLLO TECNOLOGICO CURRICULAR
TOTAL HORAS 1536 1056 1392




