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Detalle de la carrera

IES: INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO ORIENTE
Siglas: ITSO

Cédigo sniese: 2386

Tipo de financiamiento: PARTICULAR AUTOFINANCIADA

Sitio web: SIN DATOS

Tipo de IES: ISTT

Estado de la carrera: VIGENTE

Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

TECNOLOGICO SUPERIOR UNIVERSITARIO
ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
MARKETING

TECNOLOGO/A SUPERIOR UNIVERSITARIO EN MARKETING

2386-560414A01-A-2203
SEDE MATRIZ

ORELLANA

LA JOYA DE LOS SACHAS
LA JOYA DE LOS SACHAS
6

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacion:
Afio de aprobacion:
Afios de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

A DISTANCIA

$ 70,00

$ 701,00
RPC-S0-22-N0.549-2021
APROBADO POR EL CES
2021-09-15

2021

6 afios.

2027-09-15

50 estudiantes.

2

- HOTEL DE LAS CULTURAS.

- COMPARIA MACOKO VIP CIA.LTDA.
- PAYANI TOUR OPERADORA.

- MAJAGUA FINCAAGROTURISTICA.
4.320 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

-TITULO DE BACHILLER DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR O DEL EXTRANJERO HOMOLOGADO POR EL MINEDUC.

- CEDULA DE CIUDADANIA O PASAPORTE Y PAPELETA DE VOTACION.

- PRESENTAR LOS RESULTADOS APROBADOS Y ALCANZADAS EN LAS EVALUACIONES CUALITATIVAS PLANTEADAS POR
LA INSTITUCION, TANTO EN EL TALLER DE NIVELACION COMO EL TALLER DE NIVELACION COMPLEMENTARIO.

- 6 FOTOGRAFIAS TAMANO CARNET.

FORMAR PROFESIONALES TECNOLOGOS UNIVERSITARIOS EN MARKETING CON AMPLIO CONOCIMIENTO DE LAS NUEVAS
TENDENCIAS, TECNICAS Y METODOLOGIAS DEL MERCADEO Y LAS VENTAS CON EL USO ESTRATEGICO DE LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS DE INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES, CONSOLIDAS COMPETENCIAS EMPRENDEDORAS Y DE
VALORES HUMANOS PARA EL APORTE AL DESARROLLO PRODUCTIVO Y ECONOMICO DE LA LOCALIDAD, LA REGION Y EL
PAIS.

EL ASPIRANTE A INGRESAR EN LA CARRERA DE TECNOLOGO/A SUPERIOR UNIVERSITARIO EN MARKETING DEBE CONTAR
CON EL SIGUIENTE PERFIL:

APTITUDES:

- DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA. COMPRENSION LECTORA ADECUADA.

- DE RAZONAMIENTO LOGICO Y MATEMATICO.

- CAPACIDAD DE ANALISIS Y SINTESIS PARA DETECTAR PROBLEMAS Y POSIBLES SOLUCIONES CON CREATIVIDAD.

- CONVIVENCIA ARMONICA EN EL MARCO DE LOS DERECHOS, RESPETO A LA DIVERSIDAD Y LA INTERCULTURALIDAD.

- LIDERAZGO CIUDADANO CRITICO Y RESPONSABLE SOCIALMENTE.

ACTITUDES:

- GUSTO POR EL ESTUDIO DE LAS CIENCIAS.

- INTERES POR LOS AVANCES TECNOLOGICOS.

- PERSONA CREATIVA, CRITICA, ANALITICA, ETICA, CAPAZ DE INTEGRARSE A LOS PROCESOS COGNITIVOS BASICOS, CON
APTITUDES DE LIDERAZGO Y TRABAJO EN EQUIPO.

- DISPONIBILIDAD PARA ESTUDIAR, ENTENDER Y ADAPTARSE A OTRAS CULTURAS Y REALIDADES DE LA REGION Y DEL
MUNDO.

¢(QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y COMPETENCIAS PROFESIONALES SON NECESARIAS PARA EL FUTURO
DESEMPENO PROFESIONAL?

EL TECNOLOGO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN MARKETING ES UN PROFESIONAL QUE PROYECTA LOS PROCESOS DEL
MARKETING HACIA LAS TRANSFORMACIONES DEL QUEHACER EMPRESARIAL BASADO EN UNA PERMANENTE INNOVACION
DETERMINADA POR LAS NUEVAS TENDENCIAS DEL MARKETING DIGITAL. DOMINA LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
Y COMUNICACION Y LAS TECNOLOGIAS DE HARDWARE Y SOFTWARE APLICADAS A LAS DIFERENTES ACTIVIDADES DEL
MERCADEO Y LAS VENTAS. DOMINA LOS DIFERENTES PROCESOS OPERATIVOS DEL QUEHACER PROFESIONAL EN LAS
EMPRESAS DE MARKETING. APLICA LAS TECNICAS Y METODOLOGIAS DE GESTION INTEGRAL DEL MERCADEO Y LAS
VENTAS EN EMPRESAS TANTO A NIVEL NACIONAL COMO INTERNACIONAL, SIENDO UN SOPORTE DENTRO DE LAS
EMPRESAS O DEPARTAMENTOS DE MARKETING. PONE FUERTE ENFASIS EN EL TRABAJO EN EQUIPO Y EL DESARROLLO
DE PROYECTOS QUE PERMITAN INTEGRAR LAS DIFERENTES AREAS DE GESTION Y OPERACION DE UNA EMPRESA,
MEJORANDO E INNOVANDO LA OFERTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS DE UNA EMPRESA DENTRO Y FUERA DEL PAIS

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE METODOS, METODOLOGIAS, MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARACTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARAN EN LA
IMPLEMENTACION DE LA CARRERA/PROGRAMA?

MANEJA HERRAMIENTAS ADMINISTRATIVO-FINANCIERAS, MERCADEO TURISTICO Y HERRAMIENTAS DE PLANIFICACION Y
COMUNICACION APLICADAS AL SECTOR TURISTICO PUBLICO Y PRIVADO DESDE LA COMPETENCIA DE UN PROFESIONAL
DEL MARKETING DISENA ESTRATEGIAS PARA LA PROMOCION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS A TRAVES DE MEDIOS
TRADICIONALES Y MEDIOS DIGITALES INNOVADORES SOPORTADOS EN LA RED DE INTERNET. .DOMINIO EFICAZ DE LAS
METODOLOGIAS DE SOLUCION DE PROBLEMAS, GESTION DE RECURSOS, TALENTO HUMANO, A TRAVES DE LA
INVESTIGACION CIENTIFICA, REVISION BIBLIOGRAFICA DE FUENTES PRIMARIAS Y SECUNDARIAS, ESTADISTICA, TRABAJO
AUTONOMO Y EVALUACION CONTINUA. PROFESIONAL APTO PARA OPERATIVIZAR PROCESOS DE LA GESTION DEL
MERCADEO Y LAS VENTAS, ANALIZAR LOS ESCENARIOS QUE LIMITAN EL DESARROLLO EMPRESARIAL, APORTAR
EFICIENTEMENTE EN ALCANZAR LOS OBJETIVOS EMPRESARIALES TRABAJANDO EN EQUIPO.



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

¢,COMO CONTRIBUIRA EL FUTURO PROFESIONAL AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL
DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACION, DIFUSION Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?
DESARROLLA LA PRACTICA DE LA ACTIVIDAD DEL MARKETING Y LAS VENTAS CON LIDERAZGO, RESPONSABILIDAD
SOCIAL RESPETANDO LA DIVERSIDAD ETNICA Y CULTURAL QUE INVOLUCRA LAS COSMOVISIONES DE LOS PUEBLOS Y
NACIONALIDADES DEL ECUADOR. CONTRIBUYE A TRAVES DE LA VINCULACION A LA COMUNIDAD APORTANDO CON SUS
IDEAS, INICIATIVAS, TRABAJO EN EQUIPO, IDEAS INNOVADORAS, TENIENDO COMO BASE LA IDENTIDAD, CONSTRUYENDO
Y DESARROLLANDO LAS BASES DE EMPRENDIMIENTOS INNOVADORES QUE PROPORCIONEN MEJORAMIENTO DE LA
CALIDAD DE VIDA, CONSERVACION Y RESPETO DEL MEDIO AMBIENTE. MANTENIENDO EN TODO MOMENTO LOS VALORES
Y PRINCIPIOS MORALES Y ETICOS

¢(CUALES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DEL DIALOGO DE SABERES, LA INTERCULTURALIDAD, EL
PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRITICO Y CREATIVO Y EL RESPETO A LOS DERECHOS EN LA EDUCACION SUPERIOR, QUE SE
PROMOVERAN EN LA FORMACION PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

IDENTIFICA AMBITOS DE NEGOCIOS PARA EL DESARROLLO DE EMPRENDIMIENTOS EMPRESARIALES SOBRE LA BASE DE
UN EFICIENTE PLAN DE MARKETING. RESPETO Y DEFENSA AL DERECHO DE LIBERTAD DE AUTODETERMINACION DE LOS
PUEBLOS Y NACIONALIDADES EN SUS COSTUMBRES, RELIGION, ETNIA, GENERO, CREENCIAS Y COSMOVISION
ANCESTRAL. TAMBIEN PROPICIAR LA COOPERACION PARA UNA PARTICIPACION CONSTRUCTIVA DENTRO DE LA
EMPRESA. FACILITADOR Y GESTIONADOR QUE PROMUEVA NO SOLO LA RIQUEZA ECOLOGICA SI NO TAMBIEN LA RIQUEZA
SOCIAL EN LAS DIFERENTES FORMAS DE VIVIR Y DE DESARROLLO EMPRESARIAL TANTO A NIVEL LOCAL, REGIONAL
COMO NACIONAL.

EL OBJETO DE ESTUDIO DE LA CARRERA ES LA FORMACION DE PROFESIONALES TECNOLOGOS SUPERIORES
UNIVERSITARIOS EN MARKETING, BASADO EN LA INTERRELACION DEL MARKETING CON LOS PROCESOS EMPRESARIALES
Y LA SOCIEDAD, CON UNA COMUNICACION APLICADA Y PROYECTADA HACIA UNA PLANIFICACION ESTRATEGICA Y
LOGISTICA DEL MARKETING EN LA DISTRIBUCION DE LAS ACTIVIDADES COMERCIALES PARA UNA GESTION SOSTENIBLE Y
SUSTENTABLE DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DENTRO DE UN ESPACIO TERRITORIAL, CON LEYES, POLITICAS Y
NORMATIVAS QUE COMPRENDEN LA OPERACION Y GESTION EMPRESARIAL PARA ATENDER LOS PROBLEMAS ACTUALES
QUE PRESENTAN LOS ACTORES Y SECTORES DE LA PROFESION DESDE UNA VISION DEGENERACION DE
EMPRENDIMIENTO E INNOVACION EN SERVICIOS Y PRODUCTOS DE MARKETING DE CALIDAD, CAPAZ DE ORGANIZAR,
EJECUTAR Y SUPERVISAR ACTIVIDADES EN EL AMBITO DEL MERCADEO Y LAS VENTAS CON UNA FUERTE PROYECCION
TECNOLOGICA Y USO DE COMPONENTES DIGITALES Y WEB.

- EXAMEN DE CARACTER COMPLEXIVO.
- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR.



