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TOTAL DE HORAS POR UNIDAD
CURRICULAR

MATEMATICA APLICADA 32 | 16 48 | 96 ESTADISTICA APLICADA 32 16 | 48 [ 96 LEGISLACION MERCANTIL Y SOCIETARIA 32 16 | 48 | 96

TECNICAS DE REDACCION Y COMUNICACION 32 | 16 | 48 | 9

TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y NEUROMARKETING Y USER .
5 144 9% A 144 9%
COMUINICACION APLICADA AL MARKETING 48 32 64 EXPERIENCE 32 16 48 DIGITAL PLANNIG 48 32 64 MARKETING ESTRATEGICO 32 16 48

ADMINISTRACION GENERAL 48 32 64 144 MIX MARKETING 32 16 48 96 SOCIAL MEDIA Y COMMUNITY MANAGER 32 16 48 96 SUPPLY CHAIN MANAGEMENT 32 16 48 96

CONTABILIDAD GENERAL 48 32 64 144 MARKETING DE CONTENIDOS 48 16 32 96 E - COMMERCE Y OMINICANALIDAD 48 32 64 144 BRANDING Y TRADE DE MARKETING 32 16 48 96

FUNDAMENTOS DE MARKETING 32 16 48 96 MARKETING DIGITAL 48 32 64 144 BISINESS INTELLIGENCE 32 16 48 96 PLAN DE MARKETING Y ESTRATEGIAS DIGITALES | 32 16 48 96

GEOMARKETING 32 16 48 96 MOBILE MARKETING 32 16 48 96

METODOLOGIA, DISENO Y EVALUACION DE
PROYECTOS

UNIDAD DE
CURRICULAR

PRACTICAS PREPROFESIONALES
PLAN DE MARKETING Y ESTRATEGIAS DIGITALES

PRACTICAS PREPROFESIONALES
E - COMMERCE Y OMINICANALIDAD

PRACTICAS

PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO
MARKETING DIGITAL

SERVICIO

PERIODO | 240 144 336 gpld 15 PERIODO Il 224 112 288 PERIODO 11l 192 112 272 PERIODO IV 208 112 304

TOTAL
HORAS/CREDITOS
ACADEMICO




