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Detalle de la carrera

IES:

Cédigo sniese:

Tipo de financiamiento:
Sitio web:

Tipo de IES:

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO RUMINAHUI
2198

PARTICULAR

SIN DATOS

ISTT

—Estado detacarrera
Tipo de carrera:
Campo amplio:
Campo especifico:
Campo detallado:
Programa:

Titulo que otorga:
Codificacion:

Lugar de ejecucion:
Provincia:

Canton:

Ciudad:

Duracion:

Periodo académico:

VIGENTE

TECNOLOGICO SUPERIOR UNIVERSITARIO
ADMINISTRACION

EDUCACION COMERCIAL Y ADMINISTRACION
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

GESTION DE MARKETING

TECNOLOGO/A SUPERIOR UNIVERSITARIO EN GESTION DE MARKETING
2198-560414G01-L-1705

SEDE MATRIZ

PICHINCHA

RUMINAHUI

RUMINAHUI

6

ORDINARIO

Semanas de periodo académico:16

Modalidad:

Valor de la matricula:
Valor del arancel:

N° de resoluciéon del CES:
Estado actual:

Fecha de aprobacién:
Afio de aprobacion:
Afos de vigencia:
Vigente hasta:

N° de estudiantes por paralelo:

N° de cohortes:

Convenio con otras entidades:

N° de horas:

EN LINEA

$ 80,00

$ 800,00
RPC-S0-25-N0.600-2021
APROBADO POR EL CES
2021-10-06

2021

5 afios.

2026-10-06

20 estudiantes.

2

- GRUPO ENROKEE

- EMPRESA NEXT ENTERPRISE, CIA. LTDA.
- EMPRESA HOFFEN, CIA. LTDA

4.320 Horas.
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Detalle de la carrera

Requisitos de ingreso:

Objetivo general:

Perfil de ingreso:

Perfil de egreso:

- POSEER TiTULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, DE CONFORMIDAD CON LA LEY.
- POSEER TITULO DE BACHILLER O SU EQUIVALENTE, RECONOCIDO POR EL MINISTERIO DE EDUCACION O TiTULO DE
TERCER NIVEL TECNICO ? TECNOLOGICO SUPERIOR
- FOTOCOPIA DE CEDULA DE CIUDADANIA
- FOTOCOPIA DE CERTIFICADO DE VOTACION
- SOLICITUD DE INGRESO

FORMAR PROFESIONALES TECNOLOGOS SUPERIORES UNIVERSITARIOS EN GESTION DE MARKETING, CON FORMACION
CIENTIFICA, TECNOLOGICA Y HUMANISTICA, CAPACITADOS EN LA CREACION Y GENERACION DE EMPRENDIMIENTOS,
DESARROLLO Y DIRECCION DE LA MERCADOTECNIA, GENERADORES DE PROCESOS DE INVESTIGACION DE MERCADOS
APLICANDO, ANALIZANDO E IMPLEMENTANDO TECNICAS Y ESTRATEGIAS DE MARKETING DE CONTENIDOS, DIGITAL,
MARKETING 2.0 Y 3.0 CON UNA ALTO ENFOQUE EN EL MARKETING VIRAL PARA RESPONDER A LOS RETOS DEL MERCADO
LOCAL, NACIONAL E INTERNACIONAL Y CON UNA ETICA DISTINTIVA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL EN LA MITIGACION DE
CARENCIAS ORGANIZACIONALES DEL CONTEXTO SOCIOECONOMICO ECUATORIANO.

EL ASPIRANTE A CURSAR LA CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR UNIVERSITARIA EN GESTION DE MARKETING DEBE
CUMPLIR EL SIGUIENTE PERFIL:

APTITUDES

- DE COMUNICACION ORAL Y ESCRITA

- COMPRENSION LECTORA ADECUADA

- DE RAZONAMIENTO LOGICO Y MATEMATICO.

- CONVIVENCIA ARMONICA EN EL MARCO DE LOS DERECHOS, RESPETO A LA DIVERSIDAD Y LA INTERCULTURALIDAD.
- LIDERAZGO CIUDADANO CRITICO Y RESPONSABLE SOCIALMENTE.

ACTITUDES
- EMPRENDEDOR/A, CREATIVO/A, PENSAMIENTO CRITICO, ANALITICO, ETICO/A, CAPAZ DE INTEGRARSE A LOS PROCESOS
COGNITIVOS BASICOS, CON ACTITUD POSITIVA AL TRABAJO EN EQUIPO.

- DISPONIBILIDAD PARA ESTUDIAR, ENTENDER Y ADAPTARSE A OTRAS CULTURAS, TECNOLOGIAS Y REALIDADES
MUNDIALES.

- MANEJARSE EN TODO MOMENTO BAJO NORMAS DE ETICA, PRINCIPIOS DE CONVIVENCIA Y RESPETO A LA CULTURA, LA
NATURALEZA Y LOS DEMAS.

- INTERES POR LOS AVANCES EN LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES TIC'S.

- PENSAR RIGUROSAMENTE, RAZONAR, ANALIZAR Y ARGUMENTAR DE MANERA LOGICA, CRITICA Y CREATIVA. ADEMAS,
PLANIFICAR, RESOLVER PROBLEMAS Y TOMAR DECISIONES.

- UTILIZAR HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS Y MEDIOS TALES COMO LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA
COMUNICACION (TIC) PARA COMPRENDER LA REALIDAD CIRCUNDANTE, RESOLVER PROBLEMAS Y MANIFESTAR SU
CREATIVIDAD.

- RAZONAR NUMERICAMENTE CONOCER Y UTILIZAR LA MATEMATICA Y LA ESTADISTICA PARA LA FORMULACION,
ANALISIS Y SOLUCION DE PROBLEMAS TEORICOS Y PRACTICOS.

- COMUNICARSE EFECTIVAMENTE; COMPRENDER Y UTILIZAR EL LENGUAJE (ORAL Y ESCRITO) PARA COMUNICARSE Y
APRENDER, TANTO EN LA LENGUA PROPIA COMO EN UNA LENGUA EXTRANJERA.

- ACCEDER A LA INFORMACION DISPONIBLE DE MANERA CRITICA, INVESTIGAR, APRENDER, ANALIZAR, EXPERIMENTAR,
REVISAR, AUTOCRITICARSE Y AUTOCORREGIRSE PARA CONTINUAR APRENDIENDO SIN NECESIDAD DE DIRECTRICES
EXTERNAS.

ADEMAS, DISFRUTAR DE LA LECTURA Y LEER DE MANERA CRITICA Y CREATIVA

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELATIVOS A HORIZONTES EPISTEMOLOGICOS, CAPACIDADES COGNITIVAS Y
COMPETENCIAS INVESTIGATIVAS SON NECESARIOS PARA EL FUTURO EJERCICIO DEL PROFESIONAL?

- APLICA LAS NUEVAS TENDENCIAS DEL MARKETING EN LAS RESPECTIVAS ACTIVIDADES QUE DESARROLLA UN
DEPARTAMENTO DE MARKETING PARA LA CONSECUCION DE LEALTAD DE MARCA, VALOR DE MARCA, VALOR PARA EL
CLIENTE Y SATISFACCION DEL CLIENTE CON EL OBJETIVO DE RETENER Y ATRAER CLIENTES PARA LOGRAR ESTABILIDAD
Y EXITO ORGANIZACIONAL.

- APLICA UN ENFOQUE AMPLIO E INTEGRADO QUE RECONOCE EL ALCANCE Y LA INTERDEPENDENCIA DE LOS EFECTOS



Objeto de estudio:

Modalidad titulacién:

QUE PRODUCEN LAS ACTIVIDADES DEL MARKETING A TRAVES DEL MARKETING HOLISTICO QUE INCLUYA EL MARKETING
SENSORIAL, EL MARKETING INTEGRADO, EL MARKETING INTERNO Y EL MARKETING SOCIAL.

- DISENA ACTIVIDADES PARA EJECUTAR PROGRAMAS DE MARKETING, ASi COMO INTEGRARLOS PARA CREAR,
COMUNICAR Y ENTREGAR UN VALOR A LOS CLIENTES A TRAVES DEL MARKETING INTEGRADO.
- APLICA EL MARKETING DIGITAL Y LAS DIFERENTES HERRAMIENTAS WEB 2.0 PARA LAS ACTIVIDADES DEL MARKETING EN
EL CAMPO EMPRESARIAL Y SUS RESPECTIVOS EMPRENDIMIENTOS PERSONALES.

¢QUE RESULTADOS DE APRENDIZAJE RELACIONADOS CON EL MANEJO DE METODOS, METODOLOGIAS, MODELOS,
PROTOCOLOS, PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE CARACTER PROFESIONAL E INVESTIGATIVO SE GARANTIZARAN EN LA
IMPLEMENTACION DE LA CARRERA/PROGRAMA?

- APLICA UN ADECUADO SERVICIO DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE OFRECE LAS EMPRESAS A TRAVES DEL
MARKETING INTERNO PARA CONTRATAR, ENTRENAR Y MOTIVAR AL PERSONAL ADECUADO PARA SERVIR A LOS
CLIENTES.

- COORDINA TODAS SUS ACCIONES DE PROMOCION Y DIVULGACION DE ACTIVIDADES DEL MARKETING DE CONTENIDOS
QUE RESPONDAN A LA NECESIDAD DE LOS CLIENTES DE ENCONTRAR PRODUCTOS O SERVICIOS QUE NO SOLO
SATISFAGAN SUS NECESIDADES Y DESEOS, SINO QUE GENEREN UN VALOR AGREGADO CON EL FIN DE SOBREPASAR SUS
EXPECTATIVAS.

- APLICA LAS TECNICAS DE MARKETING 2.0, MARKETING 3.0 DESDE LAS REDES SOCIALES Y OTROS MEDIOS
ELECTRONICOS PARA PRODUCIR INCREMENTOS EXPONENCIALES EN 'NOMBRE DE MARCA', EN EL CAMPO EMPRESARIAL
Y SUS RESPECTIVOS EMPRENDIMIENTOS PERSONALES.

- OPERA LA GEOTECNOLOGIA Y NUEVAS TECNOLOGIAS DE INFORMACION Y COMUNICACION PARA EL APOYO A LA
GESTION DEL MARKETING DIGITAL.

- GESTIONA PROCESOS INICIALES PARA EL EMPRENDIMIENTO A TRAVES DE MECANISMOS QUE PERMITAN LA SOLUCION
DE PROBLEMAS REFERIDOS A LA PRACTICA PROFESIONAL EN EL CONTEXTO LOCAL, REGIONAL Y NACIONAL.

¢COMO EL FUTURO PROFESIONAL CONTRIBUYE AL MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE VIDA, EL MEDIO AMBIENTE, EL
DESARROLLO PRODUCTIVO Y LA PRESERVACION, DIFUSION Y ENRIQUECIMIENTO DE LAS CULTURAS Y SABERES?

- FOMENTA LA SOSTENIBILIDAD, LA BIODIVERSIDAD Y EL RESPETO AL AMBIENTE A TRAVES DE UNA CULTURA
BIOCENTRICA DE RESPETO A LOS DERECHOS DE LA NATURALEZA, PROMOVIENDO EL TRATO HUMANITARIO A LA FAUNA Y
FLORA URBANA Y RURAL PARA SU PROTECCION EN TODAS LAS ACCIONES DE MARKETING APLICADAS

- PROPICIA EL DIALOGO CON LOS OTROS SABERES EN CADA UNO DE LOS ESCENARIOS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE,
EN EL AULA, EN LAS PRACTICAS PRE PROFESIONALES O EN CUALQUIER OTRO CONTEXTO DONDE SE DESEMPENE SU
PROFESION.

¢(CUALES SON LOS VALORES Y LOS PRINCIPIOS, EN EL MARCO DEL DIALOGO DE SABERES, LA INTERCULTURALIDAD, EL
PENSAMIENTO UNIVERSAL, CRITICO Y CREATIVO Y EL RESPETO A LOS DERECHOS EN LA EDUCACION SUPERIOR, QUE SE
PROMOVERAN EN LA FORMACION PROFESIONAL QUE OFRECE LA CARRERA/PROGRAMA?

- FOMENTA LA EQUIDAD DE GENERO, LA IDENTIDAD ETNICA, LAS CAPACIDADES DIVERSAS, LAS CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS, ITINERARIOS CULTURALES Y CONCEPCIONES DE LA RELACION CON LA NATURALEZA.

- INCORPORA UN ENFOQUE DE DERECHOS INDIVIDUALES Y COLECTIVOS EN TODOS LOS AMBITOS DEL QUEHACER
PROFESIONAL, PROMOVIENDO ASPECTOS DE INTERCULTURALIDAD E INCLUSION SOCIAL.

- DESARROLLA ACTITUDES NO DISCRIMINATORIAS TANTO EN LA VIDA PERSONAL COMO EN SU ACTIVIDAD PROFESIONAL,
CONTRIBUYENDO A LA CONSTRUCCION DE UNA SOCIEDAD EQUITATIVA.

EL OBJETO DE ESTUDIO DE GESTION DE MARKETING DELIMITA LOS ELEMENTOS ESENCIALES SOBRE LOS CUALES
ESTUDIA Y APLICA ESTA DISCIPLINA:

- ATENDER Y ENTENDER LAS NECESIDADES DE LOS CONSUMIDORES Y LAS RELACIONES DE INTERCAMBIO ENTRE
EMPRESA Y CONSUMIDOR HACIENDO USO DE LAS ESTRATEGIAS DEL MARKETING.

- DISENAR Y EVALUAR LA PLANIFICACION DE LA GESTION DEL MARKETING EN LA EMPRESA.

- INVESTIGAR, INNOVAR NUEVAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIO PARA EL DESARROLLO DEL EMPRENDEDOR ACORDE A
LAS TENDENCIAS DE LOS MERCADOS Y MANEJOS DE TECNOLOGIAS.

- PROYECTAR Y CALCULAR LOS BENEFICIOS EN LA TOMA DE DECISIONES SOBRE LAS ESTRATEGIAS APLICADAS.

LA PROFESION DE TECNOLOGO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN GESTION DE MARKETING SUPONE TRANSFORMAR:

- OPTIMA COMPRENSION AL MERCADO DE MANERA MAS EFECTIVA CON EL USO DE LA TECNOLOGIA QUE APORTEN
INFORMACION MAS ACERTADA DE LOS CLIENTES.

- OPTIMIZACION DE RECURSOS ECONOMICOS - FINANCIEROS Y TECNOLOGICOS EN LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE LAS
EMPRESAS.

- GENERACION DE MARCAS FUERTES QUE SEAN SOSTENIBLES EN EL MERCADO.

- MOTIVACION AL DESARROLLO DE NUEVOS EMPRENDIMIENTOS BASADOS EN LA INNOVACION DE PRODUCTOS NUEVOS.

- IMPULSO A LA CREACION DE VALOR EN EL QUEHACER DE LAS PYMES PARA SU DESARROLLO COMPETITIVO

- DESARROLLO DE UN TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR
- EXAMEN COMPLEXIVO



