MALLA CURRICULAR
TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO — PRESENCIAL
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PLAN DE ESTUDIOS CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO
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Lenguaje y Marketing
Comunicacién "3’ 48| 20 | 76 0 | 144 |Economia S 48| 20 [ 76 | O 0 [ 144 |Contabilidad S 48| 20 | 20 | 30 | 50 | 168 |estratégico y de S |48| 20 | 40 | 30 | 50 | 188
! servicios
I tigacion d
Marketing S |48] 20 | 76 0 |14 MeTREONCE N 55 lag| 20 | 76 | 0 | 0 | 144 Disefio grafico S |48| 20 | 40 | 30 | 0 |138|Trade marketing | [48| 20 [ 40 | 30 | 0 |138
T logi: | C rtamients Marketing digital ial Metodologia de |
ecnologlasen el | a |48l 50 | 76 0 [1aa[tOmPOrtamIENto Jaisgl 50 | 76 | 0 | o [14a|MVareetinE ARV E0GA ol sgl 50 | 40 [ 30 | 0 [138] i 0cOBRAERE | S 140] 50 [ 60 | 0 | 0 120
marketing del consumidor media investigacion
Fund. tos d Métricas del
Administracién = (a8 20 | 76 0 | 144 |"unGamentosde ot gl 20 [ 76 | 0 | 0 [144 |Marketinginternacional | % |48| 20| 40 | 30 | o [138]V e Ce 2140/ 20|60 | 0 | 0 [120
publicidad marketing
E-commerce % 48| 20 | 76 0 | 144 |Estadistica % 48| 20|76 | O 0 | 144 |Imagen corporativa % 48| 20 | 40 | 30 | 0 | 138 |Disefio graficoll % 48| 20| 56 | 30 [ 0 |154
Practicas vinculacién: 50 Practicas vinculacion: 50
Practicas pre profesionales: 150 Practicas pre profesionales: 30
Horas por periodo 720 720 720 720
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Terminologia Distribucién de horas
1 Asignaturas 30
CD: Componente de docencia 2 Pzriodos 3
CPA: Componentes de practicas de aprendizaje 3 D 944
CAA: Componente de aprendizaje auténomo 4 CPA 400
PSC: Précticas al servicio comunitario 5 CAA 1196
PPP: Practicas Preprofesionales 6 PSC 100
UIC: Unidad de Integracién Curricular. 7 PPP 240
8 uic 240
Unidad de organizacién 9 Total de horas 2880

UB: Unidad basica

UP: Unidad profesional
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