MALLA CURRICULAR
TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO — EN LINEA
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PLAN DE ESTUDIOS CARRERA DE TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO - EN LINEA
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Practicas vinculacion: 50 Practicas vinculacion: 50
Practicas pre profesionales: 150 Précticas pre profesionales: 90
Horas por periodo 720 720 720 720

Terminologia

Distribucion de horas

. 1 Asignaturas 30

CD: Componente de docencia 2 Periodos 3
CPA: Componentes de practicas de aprendizaje 3 D 354
CAA: Componente de aprendizaje auténomo 4 CPA 636
PSC: Practicas al servicio comunitario 5 CAA 1550
PPP: Practicas Preprofesionales 6 PSC 100
UIC: Unidad de Integracién Curricular. 7 PPP 240
8 uIC 240
Unidad de organizacién 9 Total de horas 2880

UB: Unidad bésica

UP: Unidad profesional
UT: Unidad de Titulacion.



