
 

UB UP UP UP UP

ACD: 30 AA: 60 APE: 0 ACD: 42 AA: 64 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20
40 40 40

UB UP UP UP UP

ACD: 30 AA: 60 APE: 0 ACD: 42 AA: 64 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 42 AA: 52 APE: 32
40 40

UB UP UP UP UP

ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 42 AA: 64 APE: 20 ACD: 44 AA: 64 APE: 24 ACD: 32 AA: 44 APE: 20
40 40 40

UB UP UP UP UIC

ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 42 AA: 60 APE: 24 ACD: 80 AA: 120 APE: 40
40 40

UB UP UP UP

ACD: 50 AA: 76 APE: 24 ACD: 40 AA: 60 APE: 20 ACD: 42 AA: 64 APE: 20 ACD: 42 AA: 60 APE: 24
40 40

UB

ABR. Aprendizaje Horas 
ACD 1040 690
APE 512 2190

ACD: 40 AA: 56 APE: 24 AA 1568 240
PL 360
SC 120

3600

Práctica laboral 
Servicio comunitario 

Unidad básica 
Unidad profesional 
Unidad de integración curricular 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Unidad de Organización Curricular

Servicio comunitario: 

Práctica laboral: 

Servicio comunitario: 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Práctica laboral: 

Social media marketing para las empresas

Contabilidad General 

QUINTO PERÍODO ACACÉMICO CUARTO  PERÍODO ACACÉMICO 

Servicio comunitario: 

Comercialización y ventas en entornos 
digitales

Administración del sitio y reportes de 
funcionamiento

Trabajo de titulación

PRIMER PERÍODO ACACÉMICO SEGUNDO PERÍODO ACACÉMICO 

Aplicaciones de internet

TERCER PERÍODO ACACÉMICO 

Plan de marketing digital

Investigación de mercados

Coyuntura e instrumentos de análisis de 
las realidades       

Fundamentos del Marketing

Marketing de contenidos

INSTITUTO TECNOLÓGICO SUPERIOR IBARRA
TECNOLOGÍA EN MARKETING DIGITAL  Y COMERCIO ELECTRÓNICO 

Elementos del marketing digital

Herramientas de marketing digitalInvestigación.                     

Aprendizaje en contacto con el Docente
Aprendizaje práctico experimental
Aprendizaje autónomo

Total de horas del programa

Creación de catálogos online

Implementación de servicios online y soporteDiseños centrados en el usuario

  Neuromarketing y comportamiento del 
consumidor Analítica avanzada de clientes Redes sociales y comercio electrónico

Fundamentos del comercio electrónico

Marco jurídico y ético de los negocios digitales

Publicidad de productos online y Relaciones 
Públicas

Administración de Usuarios Relacionados 
(CRM) y servicios online 

Software y creación de sitios E-Commerce

conCARRERA EN RED ENTRE
INSTITUTO SUPERIOR UNIVERSITARIO


